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POSTREKLAME

i Postreklame teifft  den Geschiftsherrn

und Grollkaufmann, der die eingehenden

Telegramme (Riickseite mit dezenter, aber
wirksamer Reklame!) liest; sie trifft den Ange-
stellten, denn die Postscheck-Briefumschlige und
_khontoausziige, die ither mehrere Geschiftsstellen
laufen, tragen eine Anzeige; sie trifft die gnidige
Frau, die ihre persinliche Korrespondenz selbst
zum Postamt oder an den Briefkasten trigt und
die dort angebrachie Reklame siudiert; sie triffi
den Lehrling, der die Post vom Postamt holt oder
FA LRI Postamt .hl_']\ill.lli und die 'Ill.li'.r':i"i.l_"l'.‘ll “l‘!-l: 14
trifft die junge Dame, die die Einschreibbriefe ins
Posteinlieferungsbuch  ecintrigt und vor deren
Auge immer wicder die Reklame auf der ersten
Seite des Buches liegt; sie trifft den Autofahrer
auf der Landstralle durch die 'Telegraphen-
stangen-Re

dame: sie trifft den Landmann, der
um die Telegraphenstange herumplliigt. die ihm
den guten Rauch- oder Kautabak anpreist; sie
trifft den Forster im cinsamen Walde, dem vom
Postscheckamt der Kontobrief zugeht, der die Ab-
rechnung mit der Postkasse, der Gemeinde und
den Holzhindlern enthilt: sie trifft jeden!

Das hervorragendste Merkmal der Postreklame
ist ihre ungewohnliche Vielseitigheit und ihr un-
geheurer Streukreis.  Schmucke Postkraftwagen
sausen durch Stadt und Land und lenken gan:
swangliufig das Auge des Beschauers aul sich
unil — auf die daran befindliche Reklame. Man
sucht Krause & Co. im Fernsprechbuch, abe
schon ehe die Firma unter den vielen hrauses ent-
deckt wird, zeigen mehrere Fultleisten unter dem
Buchstaben K", wo Krause & Co. wohnen,
welchen Anschlult sie haben.

Deutschland hat sich erholi: Man fingt wieder
an zu reisen. Das zuverlissigste Reiseinstrument,
das Reichskursbuch, beriit iiber emplehlenswerte
Sommerfrischen, Luft- und Winterkurorte, iiber
Hotels, Gasthife, sagt, wo ich Reisekoffer und
Reisetaschen kaufe.

I's sind schon respektable Leistungen, die
die Postreklame aufzuweisen hat. Wo gibt
es eine Anzeigenreklame wie die des
Berliner  Fernsprechbuches, das  in
275000 Exemplaren ein ganzes Jahr
lang auf den Benutzer wirkt? Wo ist
cine Reklamemiglichkeit z. B. [iir Bu-
reauartikel, die es ermiglicht, 40 000 wirk-
liche Inieressenten (die Postscheckkunden)
mit cinem Schlage und an cinem lage 2u

crfassen? Kann sich jemand bei der Reklame
ctwas Fabelhalteres vorstellen, als dalt  gleich-
seitig  iiber 300000 Rundlunktcilnchmern, wie
heim  Berliner Sender, mitgeteilt wird, dall das
kilnische Wasser 4711 noch immer unerreichi
ist? Und dabei handelt’s sich wohlgemerki uwm
mehr als 300000 Apparate, ungeachiet dessen,
Jdall meist an jedem Apparat mehrere Horer
Chiingen™, Auch die lieben ,,Zaungiiste” sind hier-
bei nicht eingerechnet.

135 000 Briefkisten in Stadt und Land stehen
[iir eine witkungsvolle Kundenwerbung zur Yer-
fiigung., Millionen von Deutschen haben tiglich
am Brielkasten zu tun, und der Rest benutzt ihn,
wenn auch nicht so héaufig, so doch immer wieder
und immer wieder.

Uber 1 Million Postscheckkunden, also ein ge-
sehiiftlich und kulturell interessierter Kreis, dem
auch die Kaufkraft nicht abzusprechen ist, kann
durch die Postreklame bearbeitet werden,

Wer kann ermessen, wieviel postalische I'ormu-
lare tiglich im Deutschen Reiche in die Hande
des Publikums gelangen? Die Posteinlieferungs-
scheine und alle die vielen anderen Formulare,
die wegen ihres Urkundenwertes lange aufbe-
wahrt und immer wieder angesehen werden, die-
nen der Kundenwerbung. Das Reklame-Laschblati
und die Anzeigen auf den Posischalterpulien zei-
gen den Interessenten die niichsten und besten Be-
sugsquellen fiir allen und jeden Bedarf,

Die Branchen-Fernsprechbiicher der ..Deutschen
Reichs-Postreklame-G. m. b, H.. sind, da nur sie
allein aul amtlichen Unterlagen beruhen und alle
fu- und Abginge sowie simtliche Anderungen bis
zum letzten Augenblick der Herausgabe enthalten,
ein Nachschlagewerk von einer nicht zu unter-
schitzenden wirtschaltlichen Bedeutung. Sie wer-
den von erstklassigen Fachleuten des Branchen-
Adrelibuchwesens bearbeitet und bieten eine Ge-
wiihr fiir sachliche und fachliche Richtigkeit.

[Die Schalterwiinde und Schalterverglasungen
hellfen dem Publikum, sich die Wartezeit zu
vertreiben und die Anzeigen in sich auf-
zunehmen. Die Tiirleistenschilachen
weisen noch beim Verlassen des Post-
y amies auf diesen oder jenen Artikel hin.
A} Nicht alles, was die Postreklame bietet,
lifti sich auch nur im entferntesten auf-
zithlen. Die vorstehenden kurzen Beispiele
zeigen aber, wie wichtig es ist, die Post-
reklame in jeden Werbeplan mit aulzunehmen.
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