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DER WERT DER ZEITUNGSREKLAME

Von Dr. P

or dem 1|I-1'|.l_"|lkl'i1',]_w hatie sich  die
deutsche Fachpresse zu eciner hohen
Blitte entwickelt, fiir die das Ausland
kein entsprechendes Gegenstiick  bieten
konnte, Die schweren Erschiitterungen,
welchen die deutsche Volkswirtschaflt durch den
Weltkrieg ausgesetzt wurde, sind auch fiir die
deutsche Fachpresse nicht ohne Einflulf  und
schaden geblieben: nichtsdestoweniger wird  die
deutsche Fachpresse auch jetzt ihre wichtige wirt-
schaftliche Aufgabe, das berufliche Sprachrohr
[iir ]I'lflllﬁ'[l'[i". Hilll{ll". {_:["'lu'l.'i“‘l‘lfli__' llml |.ur1-r|11.'iri-
schaft zu sein, voll und ganz erfiillen.

Die erfolgreiche Durchfiihrung dieser Aufgahe
hat zur Voraussetzung, dal} jede Industrie, jedes
Gewerbe, jeder Beruf zu seiner Fachpresse einen
wirklich anteilnehmenden Standpunkt einnimmt,
tdda ohne rege berufliche Anteilnahme die sonsi
hestgeleitete Machpresse versagen mufll, Man hat
bei uns viellach noch eine fast uniiberwindliche
Schen vor dem Forum der Offentlichkeit, glauld
jede berufliche Kenntnis als cin millionenwertes
Geschiitfsgeheimnis  behandeln zu  miissen, ob-
gleich der geschiiftliche Mitbewerber iiber das
vermeintliche Geschiftsgeheimnis lingst cine Meile
hinaus ist. Jeder glaubt, fiir scine Fachpresse das
hiichste getan zu haben, wenn er Bezicher, und
wenn es hoch kommt, gar Inserent derselben ist.
Jeder sollte sich klar sein, dal} die Fachpresse erst
dann zum segensreichen Machtfakior des eigenen
Berufes wird, wenn zwischen dem  beruflichen
Nachrichtendienst, dem Leser und Inserenten eine
arganisch untrennbare Wechselwirkung  hesteht,

Die Stellung des Inserates in der Fachpresse
kann eine sehr verschiedene sein. Uber die grofle
Bedeuwtung des Inserats als Mittel des Angebots
critbrigen  sich hier eingehende Erliuterungen,
denn die Zeitungsreklame ist lingst zum unent-
behrlichen Faktor in unserem Wirtschaflisleben
geworden,  Jedes Inserat wirkt als wertvolle Un-
terstiitzung des schriftlichen Angebots, nicht un-
mitielbar, dafiir in der Form stindiger Erinne-
rung. Zu kleine Inserate sollte man nach Mog-
lichkeit vermeiden, da der Leser die Bequemlich-
keit grollerer gut lesharer Inscrate immer vor-
ziehen wird. Das Inserat soll texilich kurz sein,
miglichst durch ein fesselndes Schlagwort den
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Leser anzichen, wie iiberhaupt, soweit angiingig,
fiir ein bestimmtes Fabrikat die Schaffung eines
Schlagwories von griffter Bedeutung ist. Diese
Aufgabe hat in erster Linie das Inserat zu er-
lillen, das sich hier in seinem eigentlichen
Llement befindet. Nur dem Dauverinserat ist ein
voller Erfolg beschieden. Die Wirkung des ge-
legentlichen Inserats mull schlielflich verblassen.,
| e grollen Erfolge bekannier Suppenwiirzen oder
Lahnwasser, die zur Grundlage von Weltunter-
nehmen wurden, sind schlielllich letzten Endes
die Ergebnisse einer riesenhafien jahrelangen Re-
klame, die trotz aller Kosten sich ungewihnlich
reich bezahlt machie.

Wenn nun das Inserat bis zu einem gewissen
Grade die Stellung des sehriftlichen Angebots ver-
tritt, so ist dem Inserat nicht nur ein ideeller fiir
diec Firderung des Geschilts unwiigharer Wert
beizumessen, sondern es kommt ihm auch ein
durchaus positiver Wert zu. Durch das Fach-
inseral wird der Unternehmer in den Stand ge-
setzt, gleichzeitig zu Tauvsenden seiner Berufls-
genossen zu sprechen und  sie aul  cine Kaul-
relegenheit aufmerksam zu machen, die Vorteile
verspricht. Zwar sind dem insericrenden Fabri-
kanten oder Handler die Leser einer Fachzeit-
schrift nicht in der Gesamtheit bekannt, wollte
er sich an diese im einzelnen wenden, so miilite er
hierfiir einen recht kostspieligen Apparat in Be-
wegung setzen, Ihe Anfertigung von Tausenden
von Angebotsbriefen erfordert einen namhafien
Betrag fiir Brielbogen und Kuverts, zu denen sich
noch fiir die Leistung der cigentlichen Schreih-
arbeit ein bedeutender Lohn- oder Gehaltsaul-
wand fiir den Angestellten gesellt. Hinzu kommi
noch der l}{}T'TrlﬂllrwnllfL der fiir Tausende wvon
Briefen in der heutigen Zeit eine nicht unbedeu-
tende Ausgabe bedeutet. Das Fachinserat stelli
also in diesem Sinne eine nicht unwesentliche Er-
sparnis an Geschiftsunkosten dar. Besonders wird
dies in die Erscheinung treten, wo es sich um
Massenfabrikate handelt, die sich an das grolle
Publikum wenden, wo der Vertriecbh nicht aul
Grund des sehriftlichen Sonderangebots erfolgt.
In diesem Falle wird allerdings mehr das Inserat
der Tageszeitung in Betracht zu ziehen sein, Der
I'all zeigt aber deutlich, dal} die Zeitung lingst
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