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Wir fOhren Wissen,

w AHRHEITEN
Von Beklamechef Ernst Meckel

s wird jetzi recht viel Unniitzes iiber Re-
klame im allgemeinen und iiber die Pla-
cierung von Anzeigen im hesonderen  ge-
schricben. Dickleibige Binde sogar. Wie
siellt sich der wirkliche Reklamefachmann
dazu. DaB man anregende Reklamevor-
bilder vor Augen fiihrt, ist eine selbstverstindliche
Notwendigkeit. Grofie Beispicle erwecken Nach-
ciferung, Was man aber alles iiber Verbreitung
and Placierung  der Ankiindigungen zu hiren
und zu sehen bekommt, ist meist so ungeheuer-
lich. dall man den uns von Plinius iiberkommenen
Zornrul des Apelles ausstoflen machte. Da tritt
der eine fiir Massenverbreitung ein, ein anderer
sagt, da und dort sei eine Ankiindigung am besten
Platze, wicder ein anderer redet Riesenauflagen
dus Wart, und was dergleichen Dinge mehr sind.
Massenverbreitung!  Ja, kommt es deon nicht
cinziz und allein auf den inneren Gehalt  des
Werbemittels an: vermag man auf die stiandigen
| eser ihres ..Leibblattes” nicht panz anders ein-
suwirken. als auf eine unvorbereitete Menschen-
masse?!  Aweifellos 1st die :"nitlHHL'n‘n'l'hl'i‘illlllg die
kostspicligste und unzuverlassigste Reklameart,
Platzfrage! Man schlage eine Zevlung aul, Fallt
da das Auge wirklich meist nur auf die rechis-
liegende Seite, nicht auch auf die linke; sieht man
wirklich fasi immer nur oben hin oder unten frin.,
nur rechts oder links? Wie oft habe ich das
Fxempel auf die Probe gemacht; in memner bei-
nahe vierzigjihrigen Praxis auch von anderen,
neutralen Personlichkeiten machen lassen! [Hein
subjektive, die Zeilung und den Inserenien
schiidigende Ansichten, Vorurteile sind es, die be-
stimmie Plitze als besle bezeichnen, lch sage mit
Bedacht ..den Inserenten schidigende®. Worauf
kommi ¢s denn an. Eine Sache, an der ich Ge-
fallen habe. mul? schin sein, dem Auge wohltun,
Feiffi das heutzotage auf den Inseratenteil der
Zeitungen zu? Leider durchaus nicht. Er ist zer-
rissen, macht niemand Freude. Warum? I eil die
pielerlei Platzoorschrifien dem den Inseratenteil
Zusammenstellenden die Hinde binden! Hat man
aber keine Freude an einer Sache, so wendet man
sich von ihr ab. Uberlifit man dagegen die sach-
gemiiffe Zusammenstellung des Inseralenieils oline
jede Einschrinkung der Zeitung, sicht man aber
auch von brutal auftretenden, den Beschauer
durchans nicht eitwa anziehenden, sondern im
Gegenteil  abstolenden  Ankiindigungen ab, so
méchte ich diejenige Zeitung sehen, die nicli Leser
i 1t Inserenten voll befriedigte! Hat doch die Zei-
tung selbst das meiste Interesse an der Wirksam-
keit ihres Anzeigenteils. Wer dies erprobt, dem
ist der Sieg!
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mit lebendigem Wort und sprechendem Bild
sind meine Besonderheit. Ich schreibe und
zeichne ernst oder humorvoll, belehrend oder
markischreierisch — ganz, wie es mir richtig
erscheint, um starken Einflub auf den Kreis
der Kiufer zu gewinnen. # Solche Anzeigen-
reihen sind hichst niitzlich fiir die Einfiih-
rung und davernde Anpreisung von
Markenartikeln (vergl. ,Kukirol"). Aber
auch jedes andere Erzeugnis ist hier-
fiir geeignet. Allein 30 dieser Entwilrfe
schuf ich fiir das Werbewerk eines Dresdner
Niahmaschinenhauses.Sie brachten nochweit
bessare Erfolge als meine sonstigen ebenso
wohliberlegten Anzeigen eleganter, sach-
licher Art! « Meine Anzeigenentwiirfe schil-
dern, balehren, belustigen. Das Volk
liest sie gern, denkt dariiber nach
und kauft! Ein Versuch iiberzeugt jeden
Geschiftsmann! » Man schreiba aus(i irlich
an mich. Ich unterbreite alsdann mein Ent-
wurfsangebot und werde preiswert sein.
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