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Wir fOhren Wissen,

PSYCHOLOGIE UND WERBEMARKE

Von Carl Krah, Qetzsch=Leipzig

in Haupterfordernis jeder planméliig be-

trichenen Werbetiitigkeit ist ihre richtige

Einstellung auf die Psyche des Abnehmer-
und Verbraucherkreises. ,[Das ganze Getriebe der
wirtschaftlichen Welt wird in Bewegung gesetzl
durch die Auflgabe, Verlangen zu
stillen.** Um einer bestimmien Werbetiitigheit
eine moglichst restlose Auswirkung zu sichern,
‘st es daher notwendig, dall auch ihre einzelnen
Komponenten in der gewiinschien Richtung wirk-
cum sind. Mit einer solchen TeiliuBerung haben
wir es heim Warenzeichen und der Geschiifis-
marke zu tun. In Amerika hat besonders nach-
driicklich G. H. Lorimer, in seinen Briefen eines
Dollarkiinigs an seinen Sohn, auf ihre Bedeutung
hingewiesen. Er schreibt:
Warenzeichen hochhalten und unsere ganze Krait

seclisches

« Prof. Miinsterberg: Psychologie des Wirtschaftslebens,
Leipzig, 1916

WWir wollen unser

A

Waerhemarke nach einem Enlwurl von Auchler-Arndl

dafliir cinsetzen. In
Deutschland
der Werbemarke im allge-
meinen noch viel zu wenig
Aufmerksamkeit.  In  den
wird ihre
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meisten  Fillen
Bedeutung bei uns viellach
nur gefithlsmillig erkannt.
Deshalb lilit man sich bea

1 : Signel wvon
ihrer Schalfung auch sehr Paasotin & LADE,
oft von falschen Voraus- . m. b. H., Berlin
setzungen leiten. Genau wie bei der Erschaffung
cines Plakates erteili man, ohne emen reschulten
Reklamepraktiker zu Rate zu ziehen, meist einem
Kiinstler Generalvollmacht, Damait soll nicht ge-
sagt sein, dafl dieser bei der Gestaltung auszu-
Die Formgebung ist unbedingt
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scheiden hitte.
ecine Angelegenheit,

Im Wege des Preisausschreibens zieht man zu-
weilen auch andere Kople und Geisteskriilie
hepan, um fiir eine bestimmie Marke ein miiglichst
umfangreiches, auf die Verbraucherpsyche ein-
gestelltes Material zu erhalten. So setzten 1m ver-
gangenen Jahre zwei bekannte deutsche Groli-
firmen., die Zigarettenfabrik Batschari in Wies-
baden und die Geldschrank- und Tresorbauanstalt
Ade in Berlin-Reinickendorf erste Preise von je
5000 Mark fiir die Erfindung bzw. Propagierung
ciner Werlmarke aus.

Die in Frage kommenden ldeeniriger kiinnen
mannigfaltiger Art sein. Auf einige besonders
einprigsame, auf Tier- und humoristische Dar-
stellungen, gehen die nachstehenden Zeilen etwas
niher ein.

Dic Wirksamkeit der Tierzeichen hat thren
Grund wohl hauptsichlich darin, dal} sie im Unter-
hewuRisein des Menschen Anschauungen und Ge-
fiille in Schwingungen versetzen, die in ihm von
friithester Kindheit an schlummern. In der Mvtho-
logie. Kunst und Literatur aller Vilker und Zeiten
hat das Tier von jeher eine bedeutsame Rolle ge-
spicht. Als uns am niichsten liegend, sei nur aul
die Sternbilder, auf das alte Langobardenmal, die
rekrenzten Mihrenkopfe, auf die Wasserspeler
an gotischen Domen, auf die Wirtshaus- und
Herbergsschilder und fiir die Literatur auf Mair-
chen, Tierfabel und Tierepos verwiesen. Dazu
kommt, dafl im Menschen von heute durch Schule,
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