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Foribildungskurse, Lichibildervortrige and dureh  der bekannte Werbeanwalt und Erfinder zahl-

Jic Wander- und Jugendbewegung das Interesse
fiir die Natur, besonders die Tierwell, auch syste-
matisch geweckt und gepllegt wird. In richtiger
['rkenntnis dieser Tatsachen haben feinhirige Re-
klamefachleute Tierhilder und Tierzeichen schon
seit Jahren ihren Zwecken dienstbar gemacht. Der
Salamander-Stiefel, das TeT-Zeichen der Leibniz-
Keks-Packungen mit dem bekannten Phantasie-
ver. cinem Mittelding zwischen Windhund und
Schlange, der springende weille Hirsch des La-
mann schen Sanatorium . Weilter Hirsch™ bei
eesden, der rote gekrimte Erdalfrosch und der am
Grammophon der ,,Stimme seines Herrn® lanschen-
de Terrier sind dafiir weltbekannte Beispicle. Auch
der von der Reichsdruckerei fiir ihre wundervollen
Wiedergaben klassischer Gemalde reschallene mar-
kize Adlerkopf, die drei sich umeinanderwinden-
den Fische der Papiergrofthandlung Flinsch in
lLeipzig und der weille Elefant der Likirfabrik
Carl Mampe verdienen in diesem Zusammenhange
orwiithnt zu werden. Besonders bemerkenswerte
Marken sind die kauernden Liwen der Leutke-
Piano-A-G. in Leipzig. die Eule des Zeitungs-
verlags  Ullstein & Co. in Berlin und der von
I H. Ehmke entworfene Flamingo, mit dem der
hilner Kaufherr Josef Feinhals (Collohno), schine,
fiir einen engen Frenndeskreis herausgegebene
Biicher kennzeichnet, Durch das Band, das in
diecsen Fiillen unsichtbar um Namen und Erzeugnis
|_"t"-a4.'h||]tu.'_1'|| wird, werden diec Marken zu soge-
pnannten .redenden Zeichen”. Unverstindlich ist
cs. wenn hente im Zeichen der Absatzstockung
grofte Firmen mit Namen, die geradezu zur Prigung
vedender Zeichen herausfordern, wie Schimmel,
Mohr, Heinzelmann, Krebs diese Gelegenheit nicht
ausnutzen. Redende Zeichen, besonders aber re-
Jdende Tierzeichen sprechen auch zum Auslande
cine leichtverstindliche Sprache,

Fine andere brauchbare Briicke zwischen Ware
und Verbraucher wird durch den Humor ge-
schlagen. Als Beispiele hierfiir, aus jiingster Leit,
crwiihne ich die bekannte Quieta-Reklame und die
Propaganda fiir Kukirol-Fabrikate der Fahrik
kurt Krisp. Groli-Salze bei Magdeburg., Mit Bild
und Wort schlagen beide die Goldad

er des Humors
und der lichenswiirdigen Satire 1n den verschie-
denen Formen an, Feinen Humor in Verbindung
mit Finfachheit, Eigenart und Phantasie, lalt auch

Werbemarke

reicher Schutzmarken, Otto Lrwin Elsdsser 1
Stuttgart-Cannstatt, spielen. Durch prachivoll
plastische, sinnfallige Gestaltung und Belebung
iben seine Werbemarken eine starke assoziative
Wirkung aus, wie das die Schutzmarken der
Pleifenwerke Brix Sihne, der Fabrik feiner Likore
|.Bansi in Biclefeld. der Saiten- und Instrumenten-
fabrik Arthur Franz und noch viele andere be-
ZCNEE.

Mit der Schaffung sinnfélliger Marken allein st
es jedoch nicht getan, Mit allen wverfiigharen
\litteln miissen sie auch den Verbrauchern em-
cehiimmert werden, Gegen diese Tatsache wird in
| deutschland ebenfalls noch viel gesiindigt, Wie in
sahlreichen Anzeigen fehlt oftmals auch aul
Dyucksachen, Briefbogen und Packungen jeder
Hinweis auf das Firmenzeichen oder die Waren-
marke.

Ebenso sollten die Besuchskarien aller Rei-
senden mit Hilfe des Firmen- und Warenzeichens
zu Werbetrigern gemacht werden. Im Birsenblatie
fiir den deutschen Buchhandel habe ich vor eimger
Zeit aul die Erweckung der Sammelleidenschali
fiir Signete, die Warenzeichen des Buchhandels
als Werbemiglichkeit hingewicsen. Ohne grolie
schwicrickeiten lielle sich die gleiche Bewegung
wen. s ist noch

such Hir alle iibrigen Marken entlac
allzemein in Erinnerung, mit welcher Leidenschall
var ciner Reihe von Jahren die bekannien, meh
oder weniger kiinstlerischen Reklamemarken ge-
cammelt wurden. Dalt sich die Bewegung damals
il '-iil']I se| st totliel, hhatte seinen (-I'I.IIII' ‘.-.n|||
hauptsiichlich in der Unbegrenztheit des Sammel-
objekis. Dieser scheidet bei der Fabrikmarke, cdlem
Warenzeichen und dem Verlagssignet aus, da sie
in den meisten Fiillen nur einmal, nur selten 1n
wenigen Variationen vorhanden sind. Ein weiteres
ittel., um des Markenzeichen einzuhiimmern unil
damit fiir eine bestimmie Ware Interesse zu er-
wecken, sehe ich darin, daB es beweglich gemachi
wird. So haben es beispielsweise withrend
ciner der letzten Leipziger Messen die bekannten
Lingner-Werke verstanden, erneul Hunderttan-
sende von Menschen auf ihr bekanntes Muni-
wasser dadurch hinzuweisen, dalt sie abends e
Flugzeug iiber der Stadi kreisen heflen, aunl dessen
heleuchteten Traglichen der Name Odol zu

lt'hl.']l WILT.
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