s ist sonderbar, wie gerade mittlere und
kleinere Firmen ihre Propaganda aus dem
Loefihl™
11T

und selten

haben, nach dem sie

heraus  betreiben

Plan
ihre WerbemaBnahmen durchfithren.

hommt irgendein Akquisiteur schildert

thnen in glinzenden Farben undl

lesten

unil
die Vorziige
Wirksamkeit irgendeiner Reklamegelegenheit, so
lassen sie sich leicht durch hohe Auflagen, grolte
Auffalligkent und ahnliche
Gesichtspunkte zu einem Auftrag verleiten, ohne
dafl die notwendige genaue Priifung iiber den

Verbreitung., starke

Wert oder Unwert derselben fiir den speziellen
I all L:I'i'ljlgl.

Fine Lichtreklame fiir ein Calé oder Restaurant
kann sehr erfolgreich sein, wiihrend ecine solche
fiir eine Maschinenfabrik giinzlich [ehlschlagen
wiirde.

Man kann fast ruhig sagen, dall die Reklame
bei vielen Industrie- und Handelsfirmen nur des-
wegen in einem so schlechten Licht steht, weil sie
ungiinstige Erfahrungen mit  Werbemitteln ge-
macht haben, die an sich zwar sehr wirkungsvoll
woin kinnen, aber fiir eine bestimmte Branche oder
vinen Artikel ungecignet sind. Es ist deshalb ver
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INDIREKTE ODER DIREKTE WERBEARBEIT? |

Von Albert Schillinger, Freiburg i. Br.

Am Brandenburger Tor in Berlin

Beprodukiion einer Momentaufnahime auf Agla-Farbenplatte - ‘

standlich, wenn vielfach MiBltrauen auch gegen
sweckmiiBige Weklame entsteht.

I allgemeinen 1si deshalb besonders ber soge-
pannten Gelegenheitsreklamen eine objektive Er-
wiigung iiber die Eignung der angebotenen Werbe-
miiglichkeit angebracht, wobei man sich besonders
die beiden folgenden Fragen beantworten soll;

i. FErreiche ich durch die angebotene Reklame
wirklich diejenigen Kreise, die liir
meinen  Artikel  als Kiufer in  Betrachi
kommen kinnten?

Kann ich mit dem Geld, das ich datiir an-
legen miiltie, ecine andere Reklame I
nicht vine grollere Wirkung erzielen?

anch

[

durch

Gerade bei Reklamen, die wegen ihrer hohen
Beachtungsziffern gepricsen  werden,
mult man doppelt vorsichtig sein. Es hat tir eme
Viaschinenfabrik keinen Wert, daB ,.alle”™ Kreise
cin Werbemittel, sei es eine Zeitung, eine Giebel- F
veklame. solehe an Anschlagsiiulen, bei der Post _
oder Eisenbahn usw. lesen oder betrachten, denn |
sie wird bei geringeren Kosten einen viel grolie-
ren Erfolg erzielen, wenn sie ausschlieltlich in
Fachbliittern inseriert oder die in Betracht kom-
menden Firmen direkt bearbeitet,

hesonders
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