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Soweil die Aufzihlung der bemerkenswertesten,
hesonders vorzuhebenden Werbetriiger im Schau-
fenster. die nicht abgeschlossen werden soll, ohne
noch einiges iiber Zusammenstellung und Verwen-
dung zu sagen. [Da nichts problematischer sein
kann, als wie der Geschmack, der bekanntlich
hei jedem Menschen verschieden ist, werden na-
turgemill anch diese Reklamestiicke in jeder er-
denklichen Ausfithvung geliefert. Oldrucke und
hitschplakate, wie sie  vorgestern  noch  schr
Leliecbt  waren. die  Plakate Bernhardschen
Stiles, jedoch auch abstrakie Darsiellungen ex-
pressionistischer Richtung, sie alle haben ihre
Liebhaber und Aulteaggeber. Moden der Reklame,
deren  Untersehiedlichkeiten auseinanderzuhalten
sind, wenn System der maligebende Reklame-
faktor sein soll. Der Schaufensterpropagandist
ist keineswegs pezwungen, jedes Reklamestiick
aunfzustellen und seinen Schauladen in ein Druck-
sachenpanoptikum zu verwandeln. Er hat es in
der Hand, geschmacklose Stilzusammenstellungen.
7u  vermeiden,  DPersonliche  Anpsichten  miissen
dabei  selbstverstindlich  der Masse des Kiu-
ferpublikums gegeniiber zuriicktreten, Dem Sa-
lonreklamefachmann 2. B, wiirde sich das Ge-
fieder striuben, wenn er sich fiir Plakate und
Reklamestiicke einsetzen  sollte, wie sie gegen-
wiirtig zu Tausenden fiir eine bestimmte Marga-
rinemarke verwendet werden. FEine Ablehnung,
die unbedingt falseh wiire; denn das Margarine
kaufende Publikum setzt sich in der Hauptsache
aus den Hausfrauen der breiten Schichten zu-
sammen, die cben gerade das Kitschige stark by
vorzugen und sich entsprechend bei thren Kauf-
entschliissen leiten lassen.  Der Zweck  heiligt
auch in diesem Falle das Mittel.

Aber dann den Kitsch recht hiibsch beisammen
lassen. Ein Kampann-Plakat etwa in gleicher
Reihe mit dem hiibschen Margarineplakat wiirde
wie die Faust aufs Auge passen. Das bedeutete
eine Geschmacklosigkeit, die micht nur die ein-
heitliche Wirkung der Schaufensierdekoration be-
cintrichtigte, sondern sich auch in der Werbe-
wirkung riichte. Aus diesem Grunde sind neben
den rein praktischen Erwigungen die geschmack-
lichen nicht ganz auBler acht zu lassen. Und
wenn seitens der Reklamelieferanten dem nichi
ceniigend Rechnung getragen wird, so 18t es eben
Mlicht  des Verkdufers, die lLieferanten ecines
anderen zu belehren wund damit zugleich einen
hontakt zu schaffen. der letzten Endes beiden
Teilen zugute kommt. Eine alte gricchische Weis-
lwil '|uuh'.t.' Alles ﬂii.‘.l?ﬂ. .-"..1“_']! aul l“L‘ Caeseize iler
Reklame ist sie anwendbar. Es gibt eben nichits
Absolutes, Am allerwenigsten in der Reklame,
die den Zeit- und Modestrimungen ebenso aus-
resetzt ist, wie verwandte Erscheinungen. lhnen
Rechnung zu tragen, heiltt sich anpassen, und «den
I'rfolg nicht dem Zufall iiberlassen.
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