GESCHENKWERBUNG

von Fred Lang
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aum ein Wort erfreut sich in der ganzen
Welt so grofler Beliebtheit wie ,Das Ge-
schenk”. Beliebte Dinge eignen sich her-
vorragend zur Benutzung bei der Werbung. Darum
sreift der Werbemann, will er erfolgreich arbeiten,
mit Vorliche zum Geschenk. Jeder, ohne Unter-
schied des Standes, nimmt gern, was ihm umsonst
geboten wird. Scheinbar umsonst — die Gegen-
leistung gibt er im Unterbewulitsein, ohne es zu
wollen. Dann ist der Zweck des Werbegeschenkes
erreicht. Der Werbeleiter weill: Umsonst ist der
Tod.
Ein wenig Dankbarkeit. ein wenig Freude wird
ausgeliist, und siche da, aus dem Beschenkten wird
ein Kiuler. Werbeerfolg.
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Geschenkwerbung kann primitiv sein, mull es
manchmal sein. Der Kolonialwarenhiindler ,gibt
zu”. Bonbons den Kindern, schin parfiimierte
Seife den Dienstmidchen. Zweckentsprechende,
sehr angebrachte Geschenkwerbung., Mein Liga-
rettenlieferant gibt mir zu jedem eingekaufien
Piickehen Zigaretten eine Schachiel Streichhdlzer.
Fs macht mir Spafi, wirkt als Aufmerksamkeit.
Griinkramhindler und Zigarettenfritze sind keine
Reklamefachleute”, aber die Geschenkwerbung
haben sie manchmal erfaflt. Und auns dem ff.
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Es gibt eine riesenhafte Geschenkartikel-Indu-
strie in Deuntschland. Tausend schine u nd hiiltliche,
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feine und geschmacklose Sachen werden gemacht,
aus Leder, Metall, Glas, Porzellan, Papier und Holz.
Man kann sie nicht aulfzihlen, Von der echt kroko-
dilledernen Schreibmappe fiir den Generaldirektor
geht die Reihe tiber silberne Feuerzeuge, Bleistifte,
Notizbiicher, Kalender usw. bis zur pappenen
Zigarrenspitze mit Reklameanfdruck. Glinzende
ldeen werden da mitunter von Werbeleitern aus-
geheckt: Nestles Kindermehl verschenkt an Haus-
frauen Metermalfle. Die Viktoria gibt jedem Ver-
sicherten eine Ledertasche zur Aufbewahrung der
Police. (Mit einer scheulllichen Goldprigung,
nechenbei gesagt.) Ungeheuer grof ist die Aus-
wahl der Geschenke, und oft hat der Werbeleiter
die Qual der Wahl: Goldfiillfederhalter oder
Juchtenbrieltasche, Landkarte oder Aschenbecher.
Zigarettenetui oder Puderdose? Nicht jeder tut
den gleichen gliicklichen Griff wie der Werbeleiter
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