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Wir fihren Wissen.

der Tiefdruck mehr als bei anderen Dreuckver-
fahren Beherrschung des Materials und der Ar-
beitsweise voraussetzi es sei nur an die Azung
erinnert, die selbst geiibtesten Kriilten nicht immer
gelingt und an die Abhingigkeit von Witterungs-
einfliissen — so st es erkliclich, dalt er in kleineren
Druckorten fast gar nicht vertreten ist und an
grilteren Platzen nur ' von ersiklassigen Firmen ge-
pllegt wird,

Wird es miglich sein, dem Tieldruck troiz dieser
Nachteile im Werbeplan grilleren Eingang zu ver-
schaffen? Da die Auvsdrucksmioglichkeiten des
Tiefdrucks denen der dibrigen Druckverfahren
mindestens gleichwertig. eher noch iiberlegen sind,
so handelt es sich bei dieser Frage zunichst wm
ein technisch-wirischaftliches Problem. Bei den
jetzt allerorts aultauchenden Zeitungsbeilagen, so-
well sie in Tieldruck hergestellt sind. ist man
seiner Liosung schon niher geriickt, Der Anzeigen-
teil der illustrierten Beilagen des Berliner Tage-
blattes, der Franklurter Zeitung und des Ham-
burger Fremdenblaties, um nur cinige Beispiele
herauszugreifen. gewiihrt mit seiner fein nuan-
cierten Tongebung und der vornehmen bildhalten
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volleren Leser Befriedigung. Bedenkt man schlieli-
lich, dal! diese Beilagen im Rotationstiefdruck her-
gestellt sind, also auch in der quantitativ ergiehig-
sten Weise, so geniigt diese Anwendungsform des
Tiefdrucks der Reklame, soweit es sich um ein-
farbige Druckarbeiten handelt.

Seitdem aber der Offset in die Reklame ein-
gedrungen ist und dort sein buntschillerndes Ge-
wand ausgebreitet hat, will man aoch im Werbe-
plan vom Tiefdruck farbigere Wirkungen erzielen.
Der Dreifarbentiefdruck, mit dem man sich in
Deutschland schon lange beschiftigt, aber nicht
in allen Fillen befriedigende Resultate erzielt hat,
mull seine Lisung finden, soll der Tiefdruck im
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Von Fritz Ha

enn heute von der Zukunft der Druck-
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das Offsetdruckverfahren genannt, Es hat

in verhiillinismillig kurzer Zeit vine so grofie Be-
deutung erlangt, dall man sich mit Recht fragt,
oh dieses Verfahren nichi eine Umwiilzung in der
Drucktechnik iiberhaupt anbahnt. Um sich dar-
iiber klar zu werden, ist es zuniichst notwendig,
dalt Aul und Ab in der Entwicklung der Druck-
technik kurz zu skizzieren. Dabei zeigt sich., dal}
durch die Vervollkommnung des photomechani-

schen Dreifarbendrucks  die  Farbendruckver-

Werbeplan heimischer werden. In Amerika, wo
der Tiefdruck allgemein aufl eciner hoheren Stufe
steht als in Deutschland — die ..New York Times"
gibt z. B. in einer Sonntagsnummer 24 Seiten Tief-
druck in grollem Zeitungsformat heraus, [erner
eine geheltete Beilage von 16 Seiten und anBerdem
eine hulturbeilage von 32 Seiten! — hat man auch
im Dreifarbentiefdruck einen bedeutenden Vor-
sprung. Es wird von driiben berichtet, daff am
10, Mai v. ]. in Amerika zum erstenmal die
Wochensehrift ,.Liberty™ in dreifarbigem Rota-
tionsticfdruck erschien. Die hierzu henuizte Ma-
schine arbeitet mit zweimal drei Kupferzvlindern
und erreicht eine  Stundenleistung von fast
50000 Exemplaren, die in Stirke von 64 Seiten
fertig die Maschine verlassen.

s liegt aul der Hand, dal eine voll-
kommene Beherrschung des Dreifarbentiefdrucks
in Deutschland nicht nur dem Zeitungswesen,
sondern vor allen Dingen auch den Publikationen

mit ansgesprochen propagandistischem Charakter
zugute kommen wird,  Hier kiénnte er nicht
nur den Offset ergiinzen, vielmehr dariiber hinaus
Reklamedruckarbeiten vornehmster Art  farbige
Wirkungen geben, der Formen- und Farben-
sprache eine [einere, gewihltere sein soll, als sie
der Offset zu geben vermag, Gedacht ist dabei in
erster Linie an kunstgewerbliche Kataloge, Re-
priasentationsschriften und iiberhaupt an Reklame-
drucksachen fiir gewisse Industrien, die. wie bei-
spiclsweise Modewarenhiuser, Pianoforicfabriken,
kunsigewerbliche  Ansialten,  Porzellanfabriken,
Mibelfabriken, sich an ein gut situiertes, kunsi-
verstindiges Publikum wenden, Diese Gewerbe-
zweige sind es, die sich in threm Werbeplan schon
jetzt des einfarbigen Tiefdrucks bedienen, und sie
werden sich dem Tiefdruck noch mehr zuwenden,
wenn er eine mehrefarbige, und damit kiinstlerisch
wie reklametechnisch gesteigerte Ausdrucksmiig-
lichkeit gewihrleistet.
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Fahren, die frither die unbestrittene Domiine des
lithographischen Flachdrucks waren, mehr und
mehr dem Buchdruck zugefithet werden und so
erklirt es sich, dall die Mehrzahl der neneren Fe-
findungen in der Flachdracktechnik von dem Be-
streben ausging, den lithographischen Druck dem
Buchdruck gegeniiber wieder konkurrenzfihig zu
machen. In erster Linie geschah dies durch Ein-
fiithrung des Metalldrucks, der die Verwendung
von Rotationsmaschinen ermiglicht, Worin aber
der lithographische Druck nicht mit dem Buch-
deuck konkuvrrieren konnte, das war die geringe
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