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UND SEINE PROPAGANDA

von Diplom:Kaufmann und werbefachmann F. Meiliner, Dresden

Wenn die Werbemoglichkeiten fiir den
Markenartikel einer eingehenden Betrachtung
unterzogen werden sollten, so hiefle das, samt:
liche iiberhaupt denkbaren Werbemiglichkeiten
zu untersuchen, wenn auch die verschiedenen
Werbemittel fiir die mannigfaltigen Arten von
Markenartikeln nicht gleichgut zu deren Eins
prigung geeignet sein wilrden.

In meiner heutigen Besprechung michte
ich auch den Begriff , Markenartikel” auf dies
jenigen Erzeugnisse beschrinken, die als Massen-
konsumgiiter im volkswirtschaftlichen Sinne in
Frage kommen, z. B. Chlorodont, Maltyl, Wybert:
Tabletten, Steinhiger, Matke Teekanne usw.

Schon diese Namen bieten uns bei niherem
Hinsehen viel Interessantes. Ich glaube, dafl
wohl kein einziger meiner Leser micht wissen
wird, um welchen Artikel es sich handelt, und
doch enthilt keiner der Namen eine deutlich
erkennbare Warenbezeichnung. lch habe hier
also Markenerzeugnisse ausgewihlt, die es, wie
viele anderen verstanden haben, ihren Namen
so in das Publikum einzubimmern, dall dieser
Name den Sachbegrilf der Ware automatisch im
Gehirn des ihn Lesenden auslost.

Jetzt erst hat sich der Hersteller den
eigentlich richtigen Weg zu einer grofiziigigen
Propaganda, mnidmlich das Schaufenster des
Detaillisten, geebnet. Auf
alle Fille werden ihm
dicse gern auf kiirzere oder g

lingere Zeit ihre Schaus
fenster zurVerfiigungstellen,
um mit ciner Spezialdekos
ration eines Markenartikels
ihren Kunden etwas Neues
zu bieten.

Die werbetechnisch
wie kiinstlerisch einwand:
freie Dekoration ist aber
sehr schwer. Am uberla-
denen Schaufenster liuft das
Publikum achtlos wvoriiber,
denn es fehlt der . Blick:
fang®. Der meist kleine
Markenartikel istin Originals
grofde nur in Massen zu ver-
wenden. Dies aber wirkt
nicht vornehm, nicht ruhig
Eenug.

Dabei ist nicht zu
vergessen, dafd die meisten
Artikel durch die Einwir-
kung des Sonnenlichtes oder
anderer FEinfliisse leiden
oder ganz unbrauchbar wer-
den. Deshalb ist auller der
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Hergestellt von der Firma
Hermann KieBlng, Dresden-Blasewiis

Spezialdekoration die Schaulenster-Attrappe auf
alle Fille vorzuziechen. Diese Attrappen, welche
den Verkaufsartikel, mag es Tube, Dose, Packung,
Flasche usw. sein, in naturgetreuer, aber abnormer
Grifle zeigen, eignen sich zum sogenmannten
Blickfang'® ganz vorziiglich und sind inlolge
ihres geringen Gewichts fiirr Wanderdckorationen
ausgezeichnet zu verwenden.

Auflerdem hat diese Art Attrappen den
Vorzug der Wohlfeilheit, die es dem Marken:
artikelfabrikanten erméglicht, fiir graliere Stadte
oder Bezirke gleichzeitig eine wirkungsvolle und
durchschlagende Schaufensterwerbung zu er:
zielen.

Nebenher durch die Straffen fahrende
Riesenattrappen, wie untenstehende Abbild. cine
solche darstellt, ethohen die Wirkung bedeutend.

Nicht unerwihnt méichte ich lassen, dafs
Ausstellung und Messestinde eine gleiche Ause
stattung verlangen, denn fiir den Markenartikel
muf Packung oder'Ware, Schaufenster, Ausstellung
und Messe cinen einheitlichen Charakter tragen.
Das aber setzt voraus, dall der Fntwurf von
einem Kiinster geschaffen wird. Ist  dieser
Kiinstler zugleich noch Hersteller dieser Schau-
stiicke, also detjenize, der am besten die Eigen:
art des Materials und seine Verwendungsmog:
lichkeit und Witkung uprcrbt., gor diirfte der
durchschlagende Erfolg von
vornherein gesichert sein.

[Yie Firma
Hermann Kiellling
Kunstgewerbliche Werk:
statten
fiir alle Propagandazwecke
Dresden:Blasewitz
Tolkewitzer Strafie 11

. fertigt Ihnen bereitwilligst
. Entwiirfe Fir Schaufenster,
ol Messe: und  Ausstellungss
"' _ dekorationen. sowie Attrap:
=5 pen  aller Art und gibt
- ; Ilhnen gern Rat und Aus
kunft sowie Preise fur ihre

Frzeugnisse,

Die erst kiirzlich in
Zwickau i. Sa. Fir hervor-
ragende Leistungen zuer
kannte goldene Medaille,
sowie die Tatsache, daft ge-
nannte Firma fiir zahlreiche
fiihrende Hiuser titig ist
und alle FErzeugnisse in
eigenen Werkstitten ange-
fertigt werden, dirfte Ges
wihr fiir eine sachgemile
Arbeit bieten.

gefordert von der
Deutschen Forschungsgemeinschaft
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