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Inhalt des 1. Teils.

| A. Einleitung.

Das Wesen von Reklame und Propaganda. Definition / Stellung und Be- ‘ 1

; rithrungspunkte zu anderen Wissenschaften und Fertigkeiten / das Wer- K

1 bewesen / kundenwerbliche Nachrichtengebung / Werbetitigkeit im |

Dienste kaufmiénnischer Organisation / Werbelehre — Betriebslehre —
Volkswirtschaftslehre.

Geschichtliches. Reklame im Altertum, Mittelalter und in der Neuzeit / Un~ E
geheurer Aufschwung des Reklamewesens vor dem Kriege / die Re- ]
klame im und nach dem Kriege / Entwicklungsgeschichtliche Betrach- | E
tung des Reklamewesens. i

Reklame Im Ausland. Amerika / England / Frankreich / Italien / Osterreich / | i

- Sukzessionsstaaten / Orient, Rullland, Balkan. | ﬂ

Rekiamegegner und Reklamefreunde. Sombart / Biicher / Walther Rathe~ i
nau / Mataja / Kohler.

Reklamewissenschaft und Reklameunterricht. Kurse / Gesellschaften fiir
Werbeforschung / Betriebswissenschaftliches Institut in Mannheim /
Weidenmiiller und seine Schule; Sopa Bruno Banner, Horwarter / Mataja.

Die Begriffsblldung des Werbewesens. Werbefachmann / Angebot / Ent- i
wurf / Streuung / Werbeleitung / Blickfang / Verkehrsstrom.

Die Kosten der Kundenwerbung. Ohne Geld keine Reklame / Reklame auch
bei den kleinsten Betrieben méglich und rentabel / Reklame kostet nichts.

Betrlebsfilhrung mit und ohne Reklame. Reklame nicht aufl den Kaufmanns-

stand beschréankt / Politische, industrielle, amtliche, verkehrstechnische

. Reklame / Reklame und Propaganda der freien Berufe / Militédrische
Reklame / Reklame des Bolschewismus.

Ist Reklame Luxus? Reklame als Arbeitgeber fir Reklame~Fachleute, Ge-
schéltsreisende, Zeichner, Inseraten-Akquisiteure, Auslagen-Arrangeure,
Schaufenster-Besorger,Annoncen-Expeditionen, Plakatierungsanstalten/

. Reklame verteuert nicht die Ware, die in reklamefreundlichen Léandern
preiswerter als anderwirts ist.

Reklame und Psychologie. Die angewandte Psychotechnik / Miinsterberg und
die Ergebnisse seiner Forschung / Der Reklamefachmann als Psycho-
loge / Die moderne Werbelehre und ihre Beziehungen zur Bewult-
seinsforschung.

T e . % e . O s -

gefirdert von der F G
Deutschen Forschungsgemeinschaft n



