il el

Der Werbefachmann. Seine Schulung / Vorkenntnisse / Entlohnung und ge-
sellschaftliche Stellung / Chancen seines Fortkommens / der Werbe-~
fachmann im In« und Auslande / Seine vielseitige Verwendbarkeit /
Unabhingigkeit im kaufménnischen Betriebe / Sprachenkenntnisse und
sprachliche Gewandtheit, besonders beim Geschiéftsreisenden.

Dle Sprache Im Werbewesen. Sprachliche Ausdrucksmoglichkeit / Verdeut-
schungsversuche / Engel / Weidenmiiller / Sopa Bruno Banner.

Das Buchstabenwort. Begriff / Beispiele von Verkiirzungen durch Verwendung
der Anfangsbuchstaben statt der ganzen Worte / Prof. Leopd. Karl Opitz.

SESRfEmERREN

B. Allgemeiner Teil.

Begriff des kundenwerblichen Angebotes. Definition / Die Nachricht, die
vom Kaufmann zum Kunden getragen wird / Angebotstriger / Ange-
botsempfénger / Angebotsdienst.

Inhalt des Angebotes. Sachteil / Werbeteil / Ware / Geschift / Notwendig-
keit einer organischen Verbindung dieser Teile / Fehlerhafte Reklame
bei fehlerhaftem Inhalte des Angebotes.

Der Aufbau des Angebotes. Unterteil Ware: Name der Ware, werbewichtige
Eigenschaften / Unterteil Geschéft: Name und verkehrswichtige An#
gaben, Eigenschaften, Unterdriickung der Unterteile Ware-Geschiift.

Notwendigkelt der Sachkenntnisse. Kenntnisse von Ware und Geschift /
eine Reklame ohne Sachkenntnisse bleibt stiimperhaft / Wie verschafit
sich der Reklamefachmann die erforderlichen Kenntnisse?¢

Darstellungsmittel. Wort, Bild, Ware / miindlich, schriftlich / Wort fiir den
Nahdienst, (Verkaufsgespriich) und den Ferndienst (Brief, Drucksache) /
Werbemann mufl zuerst Federmann sein / Ausdruckswert-Eindrucks-
wert des Wortes / Fachsprache -Kundensprache / Wort iiberbringt
Sachinhalt und erzielt Werbewirkung.

Werkkenntnisse. Die sprachliche Ausarbeitung / Drucksachenentwurf / Kli-
schees, Autotypie, Strichétzung, Klischeeanstalten / Farbendruck / Gal-
vanoplastik, Drei- und Vierfarbendruck / Photographie, Retusche, Zinko-
graphie / Buchdruck, Schriftgrad und Schriftarten / Korrekturlesen /
die Arbeit des Setzens / Schnellpresse, die Zurichtung, Rotations-
maschine, Tiegeldruckpressen / Setzmaschinen, Linotype, Typograph,
Monoline / Stereotypie, Matern / Kunst im Buchdruck, Zeitungsdruck /
Ausstattung der Biicher, Prospekte, Titelbilder / Steindruck-Litographie,
Chromolitographie / Kupferdruck, Heliograviire, Lichtdruck / Rotations-
Tiefdruck / Buchbinderei / Akzidenz-~Ausstattung / Photolithographie.

Der Tréger des Angebotes. Die Werbesache / Ihr Begriff und ihre Funk~
tionen / Werbesache niemals Selbstzweck, sondern Mittel zum Zweck /
Entbehrlichkeit / Wichtigkeit der Werbesache / Mensch und Gegen-

rt von der
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