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Eine Gestaltungskonzeption, vorgestellt von Siegfried H. Begenau

Ein geordnetes, pragnantes Erschei-
nungsbild, das allen AuBerungen ein-
deutig und unverwechselbar Form gibt,
wird immer mehr wesentliche Bedin-
gung fir das Auftreten von volkseige-
nen Betrieben und Warenzeichenver-
bénden. ,Erscheinungsbild” steht hier-
bei fiir einen Begriff, fir den auch die
Begriffe Betriebsgesicht, Rufbild, image
(engl.: corporate identity program oder
corporate image) gebraudcht werden.

Die VVB Elektrische Konsumgiiter
(VWB EK) und der Warenzeichenver-
band Elektrogergte der DDR e. V.
(WZV EG) haben nun Grundsétze zur
sozialistischen Marktkommunikation mit-
tels der Kollektivmarke AKA ELECTRIC
in einem Manual mit 98 Seiten Umfang
herausgegeben.

Es ist erweiterungs- und ergéinzungs-
féhig, um dem ProzeBcharakter der
Durchsetzung einer Gestaltungsgrund-
haltung fir Werbung, Offentlichkeitsar-
beit und Produktionspropaganda ge-
recht zu werden.

Das Ziel dieses Vorhabens: ,Entwick-
lung und Durchsetzung eines einheit-
lichen Werbestils im gesamten Wir-
kungsbereich von VVB EK und WZV EG®,
vor allem .im Hinblick auf die Funktion
der Werbung als Faktor der Absatzra-
tionalisierung und der dokumentieren-
den Bedeutung und Geschlossenheit
des sozialistischen Wirtschaftsverban-
des.” Die ,Gestaltungsgrundsdtze AKA
ELECTRIC" sind in drei Hauptabschnitte
gegliedert: Grundgedanken zur Schaf-
fung und Wahrung eines einheitlichen
Werbestils, charakteristische Werbekon-
stanten der AKA ELECTRIC-Werbung
sowie Anwendungshbeispiele,

In einer SchluBbemerkung ruf: die
Abteilung Marktvorbereitung der VVB
EK, die in weitgehender Personalunion
zugleich die Arbeitsgruppe Offentlich-
keitsarbeit des WZV EG darstellt, alle
Beteiligten zur Unterstiitzung und Wei-
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terflihrung des Vorhabens auf. Fir die
Begutachtung aller AKA ELECTRIC-Ge-
staltungen ist ausschlieBlich diese Ein-
richtung zustdndig. Die Beauftragung
einer Regiegruppe AKA ELECTRIC bei
der DEWAG WERBUNG Leipzig Il gibt
den Betrieben die GewiBheit, Werbe-
mittel zu erhalten, die den Empfehlun-
gen der Grundsétze entsprechen. Durch
diese Planung und Organisation ist
der Entscheidungsraum fiir ausfiihrende
Gestalter vorgezeichnet. Entwurfs- und
Herstellungszeiten werden durch Wie-
derverwendung und Baukastensystem
reduziert. Das erhéht die Aktualitét von
Werbemitteln und senkt die Kosten.
Gut gestaltet und sinnvoll eingesetzt,
verbessern Konstanten und Stondards
die Aktualitdt des werblichen Auftre-
tens.

Als Konstanten sind definiert dos
Wortbildzeichen AKA ELECTRIC mit sei-
nen Variationen, Farben und Farb-
zusammenstellungen (darunter die
Grundfarbe der Geschaftsausstattung),
Formate, Schriftarten, Musik (,Leitme-
lodie"). Auch der Textstil wird als be-
sondere Komponente diesen Konstan-
ten zugezdhlt; doch bleiben Aussagen
iiber letzteren so unverbindlich, daB sei-
ne Charakteristika kaum faBlich werden.

Anwendungsbeispiele — einige da-
von auf diesen Seiten — verdeutlichen,
mit welcher erfreulichen Folgerichtigkeit
daos selbstgeschaffene Gesetz respek-
tiert und maBvoll flexibel gehalten wird.

Fiir die grafischen Entwiirfe der Wer-
bemittel ist ein Gestaltungsraster fest-
gelegt, dessen Gliederung eine Teilung
der Seite in drei Spalten und drei Zei-
len, also neun Quadrate, bewirkt.

Flir Prospekte der Produktgruppen
Leuchten, Fahrzeugelektrik und galva-
nische Elemente wurde ein zweites Ra-
stersystem in die Gestaltungsstandards
aufgenommen: Teilung in vier Quadra-
te (also 2/2).
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