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die hier aus ihren innigen, nicht ganz leicht zu durchschauen-
den Verbindungen ans Licht gezogen werden sollen."

Der Verfasser liel sich nun bei der Bearbeitung des Stoffes
von diesen Richtlinien leiten, wenngleich er in einigen Fillen
auch nicht umhin konnte, den Versuch zu unternehmen,
psychische Vorginge einer Erklirung bzw. Klirung zuzu-
fiihren, deren letzte Ursache zwar nicht hinter, dochunter
der Schwelle des BewuBiten — im UnterbewuBtsein liegt,

Die Materie und Eigenart des Stoffes, wie der Umstand,
dal} dies Buch nicht bloB sachliches Interesse fiir den Psycho-
logen haben, sondern vor allem ein praktischer Ratgeber auf
dem Gebiete der Reklame fiir den Kaufmann und Handels-
hochschiiler (Werbewissenschaftler) sein soll, brachte es mit
sich, dal} der groBere Teil der Erklarung und Beschreibung
mit Zuhilfenahme moglichst sinnfilliger Beispiele aus der
Praxis, der geringere Teil der reinen Analyse gewidmet
wurde. DaB hiebei Beschreibung, Erklirung, Beispiele und
Analyse vielfach durcheinander liefen, konnte nicht immer
vermieden werden. Die Bearbeitung des Stoffes in diesem
Sinne mag vielleicht teilweise verworren erscheinen, trotz-
dem diirfte die Zeichnung der einzelnen BewuBtseinsvorginge
keine Triibung erfahren und an Klarheit eingebiiit haben,
kann man ja von ganz bedeutenden Psychologen — ich zitiere
nochmals Volkelt — auf dem Gebiete der empirischen
Psychologie dieselben Wege einschlagen sehen. Er sagt:
soelbst bei solchen Forschern, von denen man, wie von
Beneke oder in der neuesten Zeit von Horwicz (psycho-
logische Analysen) und Lipps (Grundtatsachen des Seelen-
lebens), ein vorangehendes genaues Beschreiben und Analy-
sieren der BewuBt{seinsakte recht eigentlich erwarten sollte,
laufen von Anfang an Beschreibungen und Erklarungen, und
zwar weitaus mit Uberwiegen der letzteren — durcheinander."

Nicht unerhebliche Schwierigkeiten bei der Bearbeitung
des Stoffes ergaben sich aus dem Umstande, daBl der Begriff
sReklame” kaum eindeutig zu geben ist und gerade in
Deutschland vielfach die Tendenz besteht, das Wort Reklame
bzw. Reklamewesen durch den deutschen Ausdruck , Werbe-
wesen zu ersetzen. ,,Reklame machen' und ,,Werben" sind
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