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Befriedigung derselben ist. Diese Bediirfnisse vermag er aber
nur zu erkennen, wenn er mit der Psyche der Masse ver-
traut ist. Ebenso vermag ihm blof3 die genaue Kenntnis der
Psyche der Masse einen Fingerzeig zu geben, in welcher
Form er sie am giinstigsten beeinfluBt, ob das Auge, das Ohr
oder ein anderes Organ die Einbruchspforte darzustellen hat,
durch welche er mit ihr Fiihlung nehmen kann.

Das gegen-  Daraus ergibt sich die Mannigfaltigkeit der Reklame und
wa;ﬂ&i %E;t: die Kompliziertheit ihrer Psychologie. Wir bewegen uns in
al::;:iéierl_lp- einer Zeit der Individualitit. Die allgemeinen Ereignisse be-

uaital, o eisen uns, leider oft in allzu drastischer Form, dall auch der

Ausniitzung
der Indivi- Mann aus dem Volke als Individuum betrachtet werden will.

dﬁailflitmz;_l Heute verlangt trotz des MassebewuBtseins jeder eine geson-
zwecken derte Behandlung, gleichgiiltig ob er beim Arzte, mit dem
Kellner, mit seinem Fabrikherrn oder Lieferanten zu tun hat.
Von der Reklame wird daher gefordert werden miissen, dal}
auch sie individuell wirkt. Soweit sie in der richtigen Form
und Art auftritt, erfiillt sie auch diese Bedingungen. Sie hat
individuell beim einzelnen und doch gleichzeitig allgemein zu
wirken. Individuell, weil sie mit einzelnen Menschen, all-
gemein, weil sie mit der Masse zu arbeiten hat. Die Reklame
hat dem Massengut eine besondere Individualitit zu verleihen,
sie hat die Aufgabe, zu verhiiten, daBl die Individualitdat der
Ware in der grolen Menge gleichartiger Erzeugnisse versinkt.
Ein Leibnitz-Keks soll als solches unter hundert andern Keks-
arten zu erkennen sein. Eine Stollwerk-Schokolade, eine
Pebeco-Zahnpasta ebenso. lhre Packung und ihre Aui-
machung wird daher individuell sein miissen. lhre textliche
Fassung wird mit markigen, kernig sinnfdlligen Worten —
mit Schlagworten zu arbeiten haben. Dieser Reklameform
wird jene Werbetitigkeit, die nur fiir einen besonderen Inter-
essenkreis in Frage kommen kann, entgegenzustellen sein. Ich
nenne als Beispiel fiirdie letzte Art die Reklame fiir ein Mikroskop.
Schlagworte diirfen bei aller Kiirze und Prdagnanz nicht un-
angenehme Empfindungen auslésen und miissen die ver-
schiedensten menschlichen Regungen beriicksichtigen. Bei
einem entspringt das Motiv, aus welchem er auf Grund einer
Reklame Kiufer wird, der Sucht, etwas Neues zu versuchen.
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