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NAMEN- UND SACHREGISTER

Bequemlichkeit 66. 132,
— Hang zu derselben 132.
Beruf beim Manne 18.

— beim Weibe 18,
Berufsklassenreklame 7.

Besprechung, textliche, in‘der Zei-
tung 123.

Betriebe, chemisch-pharmaz., Re-
klame derselben 135.

— fechnische, Reklame derselben
135,

Beweggriinde, primitive 3.

Bild, Wert desselben fiir Erregung
der Aufmerksamkeit 64.

Bildungstrieb 66.

— Verwertung zu Reklamezwecken
70.

Bildreklame 117.
Bildwerkreklame 6. 146ff.
Billroth 52.

Bisleri 35.

Bodanzky 197.

Boden, priaparierter, fiir Reklame,
Vorteile desselben 191,

Briigge 78, 223.
Broschiirenreklame 6.
— Austattung 143.

Buchhandel, Reklame bei demsel-
ben 134.

Biicherbesprechungen, ihr Reklame-
wert 134

Biicherausstattung, Reklamewert 142.
Bunte Fleck, der, beim Plakat 171.

C
Caruso 179. 184, 185.

Charakter, Unterschiede desselben,
bei einzelnen Menschen 9.

— bei den Nationen 9.

Chemisch-pharmaz. Betriebe, Re-
klame bei denselben 134.

Chopin 209. 212.
Cicero 23.
Claqueur-System 247.
Corriere della sera 113.

D
Dadaismus 160. 173.
Dine 56.

Darstellungen, graphische, beim Pla-
kat, ihre Wirkung 164.

. Dauerplakat 169,

Denkfaulheit, partielle und gewollte
232.

Dentol 112.
Ding, Anblick desselben, das Pri-

mire bei Erweckung der Vor-

lust 83.

— an sich, als Reklamemittel 134.
135. 178. 185. 188. 205. 227.

Donizetti 181.

- Dorf, das psychologisch richtige

Ankiindigungsverfahren im 100,

— Ankiindigungen durch Druck-
sachen 144,

Drucksachenreklame, Ausstattung
6. 39. 60, 65. 70. 140. 141.

E
Eduard VII. 246,

' Eigenschaften, allgemein-mensch-

liche, positive u. negative 65. 66.

— auf persdnlicher Anlage fuBend
66.

— dem gesunden Menschenverstand
entspringend 65. 66.

— in der Person des einzelnen lie-
gend 65. 66.

Eindruck, optischer, Unterstiitzung
desselben durch die Sprache 84.

Eingesendet 145,

Einwirkungsformen der Reklame,

Konkurrenz derselben in der
Praxis 88,

Eitelkeit 66. 132. 208.

Eingeprigtes, durch mechanische
Wiederholung 70.

Elisabeth, Kaiserin 246,
Elternliebe 153. 209,
Empfinden, soziales 66.

Englinder [Anglosachsen), Charak-
ter 2. 50.

— Konservativismus 51.

Erdt, Hans Rud. 183.

Ereignisse, lokale, Verwertung zu
Reklamezwecken 158,

Erinnerung an Angenehmes, zihes
Festhalten derselben in der
Psyche 92.
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