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s im Jahre 1895 zum ersten Male die Werke
der grossen Plakatkiinstler des Auslands im
Berliner Kunstgewerbemuseum durch Direktor
Jessen vorgefiihrt wurden, gab es in Deutsch-
land noch keine Plakatkunst. Die Franzosen wie
Cheret, Paleclogue, Caran d'Ache, Toulouse-
autrec, Forain u. a., sowie eine Anzahl englischer, belgischer,
hollindischer und amerkanischer Kiinstler offenbarten uns mit
erschreckender Deutlichkeit unseren giinzlichen Mangel an
Stilgefiilhl und liessen uns erkennen, welch ungeheure Kraft
und Wirkung sich mit wenigen Farben und einigen prignanten
Strichen im Plakat erreichen liess. Wie Schuppen fiel es uns
von den Augen z, B. angesichts eines Plakats, das in Lebens-
grissse eine Dame in Rot mit blauer Federboa auf der Eis-
bahn darstellte, und das Meister Cheret mit einem unnach-
ahmlichen Schmiss in Farbe und Bewegung mit ein paar fein
verteilten Textworten vor uns hingestellt hatte. Die fabel-
hafte Farbenfreudigkeit, der sichere Strich der Zeichnung, die
ginzliche Verneinung aller iiberfliissigen Nebensiichlichkeiten,
erhoben das Blatt zu einem Kunstwerk ersten Ranges, denn
es zeigte ein so sicheres Stilgefiihl, dass im Vergleich hierzu
unsere Chromobildchen, die man bisher in Deutschland als
Plakate verwendete, in ihrer faden Kitschigkeit noch unan-
genehmer wirkten. Unvergessen bleibt mir auch das milch-
trinkende Kind mit der Katze von Steinlen, ein Plakat von
bezaubernder Anmut, das seinen Hersteller als gemiitvollen
Elsisser, im Gegensatz zu den kaprizibsen Franzosen er-
kennen liess. Den Ruhm dieser Kiinstler trugen Fachblitter,
wie , Maitres de I'affiche** und ,, The Poster*, in alle Welt, und
machten sie bald zu den unentbehrlichen Mitarbeitern der
orossen Geschiiftshiduser, die die Wichtigkeit einer kiinstlerisch
wirkenden Reklame mit sicherem Blick erkannt hatten. In
Deutschland hatten einige wenige akademische Kiinstler, denen
das Studium nicht ganz den Sinn fiir das Reale des Lebens
benebelt hatte, versucht, einen Plakatstil zu schaffen. Diese
schiichternen Versuche fanden aber wenig Gegenliebe in den
Kreisen, die es anging, und auch die Veranstaltungen der
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Kiinstler selbst, thre Feste und Ausstellungen, wurden durch
eine kligliche Art stil- und wirkungsloser, mit Allegorien und
heraldischen Symbolen beschwerten Ankiindigungsmitteln dem
harmlosen Spiessbiirger bekanntgegeben,

Im Schaufenster herrschte das vielfarbige Chromobild als
Innenplakat, wihrend die Anschlagsiulen mit grellfarbigen,
typographisch schlecht gesetzten Buchdruckplakaten bedeckt
waren, unter denen von Zeit zu Zeit ein auf Affichenpapier ge-
drucktes Chromo- —_ s das lustige Plagiat
bildchen sich ver- B auf das Hammer-
wveblich bemerkbar plakat ,.die fiint
zu machen ver- Barrisons'*  ven
suchte, Da kam Edel folgte. Der
1896 die Gewer- nun  anhebende
beausstellung  in Streit der Meinun-
Berlin und die gen hatte wenig-
Kunstgewerbliche stens das eine Gute
Ausstellung in im Gefolge, dass
Dresden, die uns die grosse Offent-
Siitterlins Ham- lichkeit auf ein Ge-
merplakat  und biet aufmerksam

Fischers HAlte wurde, dem sie bis-
Stadt** bescherten, lang mit einer ab-
dem bald darauf Batwuel Bd. Bdel soluten Gleichgiil-

tigkeit gegeniibergestanden hatte. Man fing an zu begreifen,
dass ein Plakat kein Bild, und ein Bild kein Plakat ist. Ebenso
begriffen einige findige Geschiiftsleute die Wichtigkeit einer
stilechten Aussenreklame,

Mit sicherem Blick erkannte Erich Gumprecht, der Inhaber
der Steindruckerei Hollerbaum & Schmidt, dass die Zeit des
Chromobildes als Plakat iiber kurz oder lang zu Ende gehen
miisse, da das sich neu orientierende Kunstgewerbe das Stil-
gefiihl, d. h. den Sinn fiir die praktischen Bediirfnisse des fiir
den tiglichen Gebrauch bestimmten Gegenstandes, in Bezug
auf zweckmiissige Verwendung und Echtheit des Materials, in
weiteren Kreisen zu wecken begann. Das Chromoplakat, als
Produkt phantasieloser Kitschmaler, hatte den lithographischen
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Anstalten zwar gute Einnahmen gebracht, ithren Chromolitho-
graphen aber, denen die wenig beneidenswerte Aufgabe zufiel,
das siissliche Bild der pikanten Frauenschonheit in sechzehn
Farben auf den Stein zu iibertragen, den Rest ihres kunst-
gewerblichen Konnens und ihrer Kiinstlerseele genommen.
Wiihrend Cheret und seine Schiiler ihre wenigen Farbenplatten
(meist drei bis vier) selbst auf den Stein brachten und auch
bald €ine Anzahl tiichtiger junger Steinzeichner in ihren Ateliers
heranbilden konnten, fehlte es uns an Kiinstlern, Lithographen
und Druckern, die in richtiger Erkenntnis des Wesens des
stilechten Plakats, sowohl in Bezug auf Vorwurf, als auch mit
Bezug auf Technik und Druckausfithrung den Forderungen
dieses neuen Zweiges des Kunstgewerbes gerecht zu werden
in der Lage gewesen wiren. Man stand also damals vor
einem ginzlichen Vacuum. Dies allein hiitte weniger ideale
Naturen schon abgehalten, einen neuen Plakatstil zu schaffen
und erzieherisch auf den Geschmack zu wirken., FErschwerend
trat hinzu, dass, wie alles Neue, die mit Jugendstil oder Sezession
benamste neue Richtung in weitesten Kreisen gewaltigen
Anstoss erregte. Man muss also den Mut bewundern, den
Gumprecht aufbrachte, als er sich entschloss, den Anregungen
von Ernst Growald zu folgen, der um diese Zeit einige junge
Kiinstler um sich gesammelt hatte, sie auf die Notwendigkeit
der Schaffung eines neudeutschen Plakatstils hinweisend. Dazu
kam, dass das gefliigelte Wort ,Die ganze Richtung passt
mir nicht'* Kleinen und Grossen im Ohr klang und viele an
einer objektiven Stellungnahme der neuen Bewegung gegeniiber
hinderte.  Die Geschiiftswelt besonders, die an den siiss-
lichen Bonbonniérenstil gewthnt war, zeigte sich, um mit Busch
zu reden, ,anfangs ginzlich abgeneigt*,

So hatte denn das junge Unternehmen, das Gumprecht
mit kithnem Wagemut ins Leben zu rufen sich anschickte,
keinen leichten Stand, als es mit allen Traditionen brach und
die bisher betriebene Herstellunge von Chromobildern und
Diaphanien beiseite schob. Es galt nun zuniichst die noch
unsicher tastenden Kiinstler im Hinblick auf die Sujets derart
heranzubilden, dass sie den bombastischen, epenhaften Stil der
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alten Plakate verliessen, der da glaubte, auf der Ankiindigung
einen ganzen Roman Er?ahlt*u zu miissen, Das Schillersche
Wort ,,in der Beschrinkung zeigt sich der Meister'', das die
Franzosen in ihren Plakaten so pragnant zum Ausdruck brachten,
konnte nur schwer in die Hirne unserer Romantiker eingehen,
zumal thnen ausserdem jede Fiihlung mit den realen Fiuigahen
eines geschiftlichen Werbemittels fehlte. Es bedurfte einer
langwierigen und oft recht undankbaren Erziehungsarbeit, bis
eine Anzahl ge- materiell und ideel
eigneter  Krifte ' i@IH i gut angelegt und
herangebildet war, 4

mr haben sich dank
diederschwierigen ];['MH H‘TF F" w = der Ziahigkeit, mit
Aufgabe, mit we-

der Gumprecht an
nigen Farben eine demvorgesteckten
prignante Idee in Ziel festhielt, spé-
straffer Linienfiih- ter gut verzinst.
rung zum Aus- Die ,,Idee** war
druck zu bringen, damals Stichwort,
einigermassen ge- unter dem ein Pla-
wachsen war, Von kat siegen musste.
den Kosten dieser So ist es erkliarlich,
Erziechungsarbeit dass Orlik, einer
will ich schweigen, der Pioniere der
denn sie waren Entwur! Orlik jungen  Plakat-
kunst, damals den Schillerschen Handschuh auf seinem Plakat
fiir Fnlnlﬂwskl ht:r'-.agEn zu miissen glaubte, indem er den
Ritter Delorges mit allem Drum und Dran als Plakatidee ver-
arbeitete., Diese Aufgabe loste Bernhard wenige Jahre spiiter
fiir eine Konkurrenzfirma durch ein kleines Sachplakat, indem
er auf blauem Hintergrund zwei naturalistisch gezeichnete
Handschuhe dem Beschauer vorfiihrte, auf dem in lapidarer
Schrift nur das Wort Ranninger zu lesen war.

Eine Anzahl junger Kiinstler, die also die Forderungen
des Tages zu begreifen bemiiht waren, hatte sich gefunden,
und nun kam es darauf an, die neue Technik, die anstelle der
iiblichen 12—14 Farbenplatten mit drei bis vier ungebrochenen
arbeitete, den Lithographen beizubringen, Diese Aufgabe war










nicht leicht, denn wie gesagt, war infolge des Pimpelstils der
alten Chromolithographie, unseren Lithographen jeder Sinn
fiir Farbenkontraste und eine freie Behandlung der Technik
des Steinzeichnens abhanden gekommen, Verzweifelt rang der
Oberlithograph die Hiinde, wenn ihm wieder ein Plakatoriginal
in Gelb-Rot-Blau zur Reproduktion iibergeben wurde, von dem
der Kiinstler auch noch verlangte, dass Gelb und Blau iiberein-
andergedruckt, ein anstindiges Griin ergeben sollte,

Die Zihigkeit, mit der Gumprecht die Lithographen immer
wieder darauf hinwies, dass der Plakatstil eine eigene Technik
verlange, die mit unbedingter Verleugnung alt eingewurzelter
Arbeitsweise brechen miisse, fiihrte auch hier schliesslich zum
Ziel, zumal einige junge Kiinstler sich selbst als Steinzeichner
nicht ohne Geschick versuchten, wobei ithnen die absolute Un-
kenntnis der lithographischen Technik wie ein helfender Engel
zur Seite stand, Diese kiinstlerischen Versuche wirkten als
Vorbilder und gaben den Lithographen den Mut, ihren bisher
so zaghaft behandelten Stein einmal etwas schiirfer anzufassen.

War schon der Oberlithograph schwer fiir das Neue zu
gewinnen, so sollte bei dem Oberdrucker die Umwandlung
von einem Saulus in einen Paulus sich noch schwieriger wvoll-
zichen.  Schliesslich ist es ja verstidndlich, dass diesen, auf
thren 5Stil eingeschworenen wackeren Leuten es nicht leicht
wurde, thre Gitter zu sturzen, hezw. sie als Gotzen zu er-
kennen und giinzlich Neues anstelle jahrelanger Uberlieferungen
zu setzen. Aber auch das gelang allmihlich, und es soll nicht
unerwihnt bleiben, dass auch Growald sein gut Teil dazu
beigetragen hat, die technischen Mitarbeiter der Firma
Hollerbaum & Schmidt fiir die neuen Aufgaben zu schulen,
und ithnen das Verstindnis fiir die moderne Plakatkunst bei-
zubringen. Tatkriftige Unterstiitzung fanden die Bestrebungen
der Beiden in dem unermiidlichen Eifer, mit dem der Prokurist
Blum bemiiht war, die technischen und kiinstlerischen Schwierig-
keiten, mit denen das Unternehmen im Anfang zu kimpfen
hatte, iiberwinden zu helfen. Von morgens friih bis abends
spiat war er bemiiht bei den oft widerstreitenden Interessen
der Kiinstler, der Lithographen, der Vertreter und der Kund-
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schaft ausgleichend zu wirken, und mit stets gleichbleibender,
ruhiger, von keinerlei Laune beeinflusster Sachlichkeit hatte
er es verstanden, die oft erhitzten Gemiiter zu __i}t:b;iillftigﬁjh

Man liess franzosische Plakatvorbilder zur Ubung litho-
graphieren und drucken und machte durch vergleichsweise
Gegeniiberstellung  einer franziisischen und einer deutschen
Lithographie den Unterschied schliesslich auch dem iltesten
Lithographen klar, Nun galt es die Hauptaufgabe zu lisen,

die darin bestand,
cie modernen
Kiinstlerplakate
zunidchst den Ver-
brauchern, d. h.
den grossen Ge-
schiftsfirmen, die
als Hauptankiindi-
gungsmittel  Pla-
kate verwendeten,
schmackhaft zu

maliger Zeitan die,
von den chromo-
lithographischen
Steindruckereien
in ganz Deutsch-
land herumge-
schickten Reisen-
den erteilt, die
zweimal im  Jahr
mit einer grossen
Anzahl fertiger

W SL

machen, und sie Originale die
zu Bestellungen zu Kundschaft zu be-
veranlassen. Die suchen hatten,
Auftrige auf Pla- Diese fertigen Pla-
kate wurden zu da- Entwur! Ed. Edel kathilder trugen

keinen besonderen Text, waren vielmehr so eingerichtet, dass
siec jeweilig fiir Schokolade, Cigaretten, Likor, Schuhcréme-
fabriken usw. Verwendung finden konnten. Das dargestellte
schéne Middchen hielt dann dem Wunsche des Bestellers ent-
sprechend, entweder eine Cigarette oder einen Kakes, eine
Schuhcrémedose oder eine Parfiimflasche usw. in der Hand,
Die geistlosen Bewegungen, die bei solcher Schematisierung
herauskamen, sah das Publikum nicht, denn seine Blicke waren
lediglich durch die Schénheit der ,,Beauté* gefesselt.

Wie schon anfangs erwihnt, verhielt sich die Geschiifts-
welt mit wenigen Ausnahmen der neuen Richtung gegeniiber
vollstindig ablehnend. Es bedurfte einer jahrelangen ziel-
bewussten Aufklirungsarbeit durch Veranstaltung von Plakat-



ausstellungen, Wetthewerben, Vortrigen und der Mitarbeit der
Presse, um Geschiftswelt und Publikum von den grossen Vor-
teilen kiinstlerischer und materieller Art, die in dem modernen
Ankiindigungsmittel lag, zu iiberzeugen. Es war also keine
eingefiihrte Tour*, auf die sich nun mit grosser Begeisterung
der als Vertreter engagierte Growald begab, um den neuen
Plakatstil zu propagieren und Besteller herbeizuschaffen. Die
Aufklirungsarbeiten, die durch Minner wie Jessen, Lichtwark,
Muthesius, Paczaurek, Sponsel, zur Westen, Robert Exner,
Peter Friesenhahn schlagsiulen diir-
u. a. in den Tages- fen nicht uner-
und Fachbliittern, wihnt bleiben,
sowie durch Ver- denn sie sind es,
anstaltungen von die die Schwierig-
Ausstellungen und keiten, die sich der
Vortriigen gefor- Entwicklung des
dertwurden fingen modernen Kiinst-
an allmihlich zu lerplakats entge-
wirken sodass bald genstellten, noch

eine Reihe von M erheblich vermehr-

cuten Blittern an : Il ccn. Die Monopol-
den Berliner An- D[EEIOCHE stellung dieser
schlagsdulen  er- ok Bl |.itfassiulen gaben
scheinen konnte. oiadicadl oo e den Pichtern der-
Diese Berliner An- Entwurf A. Kaab selben eine Macht
in die Hand, die sie zum Schaden des Kiinstlerplakates unter
Betonung ihres Standpunktes als Pichter ausiibten. Wie oft
ist die Wirkung einer guten Affiche durch die minderwertige
Plazierung an der Siule glatt aufgehoben worden! Lediglich
aus Konkurrenzneid wurden Kiinstlerplakate an die un-
siinstigsten Stellen geklebt oder die gewiinschte Anzahl von
Siulen aus nichtigen Griinden verweigert. Aber auch diese
Hindernisse konnten die Siegeslaufbahn der modernen Be-
wegung nicht aufhalten,

Das neuzeitliche Kunstgewerbe hatte schon weitere Kreise
ergriffen und je mehr die Alten dagegen zeterten, desto stirker
wurde die Zahl der Anhiinger.
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Es war um die Zeit der Jahrhundertwende, der gute alte
Onkel Chlodwig, unser damaliger Reichskanzler, liess sich in
Wolzogens Uberbrettl, das durch Edel eine grossziigige, kiinst-
lerische Reklame in Szene setzte, den lustigen Ehemann vor-
tanzen. Metropol- und Bése-Buben Bille, sowie Tango Tourniere,
gaben den Kavalieren Gelegenheit ihre Fracks in modernem
Schnitt zu zeigen, die sich zu den alten Kleidungsstiicken
dieser Art verhielten, wie ein Rennboot zu einer Ruderjolle.
Mit dem volkswirtschaftlichen Aufschwung, der damals einsetzte,
ging eine Verféinerung der dusserlichen Kultur Hand in Hand,

die Rillchen mit Tradition
wurden ge- sorgten fiir
dchtet, und einestindige
die  Snobs Behandlung

|"i'|l'-‘.n-.|r,g;_.f;|-__ Hi

des Themas
Kunst und
Kunstgewer-
be, und so
konnte es
Kiinstlerko- nicht aus-
lonieen In bleiben, dass
allen Stidten Brtwur! 0. Schnibel ausser Habys
.Es ist érreicht**, Kosmin und Odol allmiihlich Industriezweige
sich der neuen Plakatrichtung zuwandten, die vorher aus-
schliesslich in Chromobildern gearbeitet hatten. Mit den Likor-
fabriken fing es an. Mampe, Manegold, Gotzen, Gilka,
Kantorowicz usw. begannen in Ausstattung ihrer Liktre und
in den Ankiindigungen kiinstlerische Gesichtspunkte mitsprechen
zu lassen.

Es folgten die Sektfirmen, angeregt durch die zielbewusste
Reklame wvon Henkell Trocken, Schnlein, Burgeff (mit dem
famosen Karlsruher Blatt) Kupferberg und Mattheus Miiller.
Schliesslich kamen Brauereien ebenfalls auf den Geschmack,
obgleich gerade diese besonders schwer zugingig waren.
Mit grosser Verve bemichtigten sich die Cigarettenfirmen des
neuen Plakatstils und trugen so ihr Teil dazu bei, den kiinst-
lerischen Geschmack in weitesten Kreisen zu heben, |, Jugend*'

taten das
[hrige, um
der  Kunst
eine  (Gasse
zu bahnen.

Agfa
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und ,,Simplicissimus*, ,Narrenschiff**, ,,Pan", .Propaganda‘'
und . Moderne Reklame* sowie .. Plakatspiegel* taten das
Ubrige, um die bisher Blinden sehend zu machen.

Die jungen Kiinstler, die damals fiir die Firma Hollerbaum
& Schmidt titig waren, von denen ich Orlik. Schnebel und Edel
bereits genannt habe, waren alle mit einem I euereifer bemiiht,
durch Anfertigung von Entwiirfen die schwierige Aufgabe zu
erleichtern: ihre Namen diirfen bei diesem historischen Riick-
blick nicht fehlen, sie sollen im Gegenteil mit Stolz genannt
werden. Edel mit seiner witzigen Art und dem sicheren

Instinkt fiir schon durch
die realen Be- | : die humoristi-
diirfnisse des sche Behand-
Geschiftsle- lung allge-

meines Auf-
sehen undl
kiinnen wohl

bens, stand
damals auf
der Hohe

seines Schaf- als Typender
fens, Seine damaligen

Blitter  fiir Berliner Affi-
die Morgen- che bezeich-
post erregten Botwirl H. Lindensbeed net werden.

Aber auch Lindenstaedt hat bewiesen, dass er den schwierigsten
Aufgaben gewachsen war. Sein Kosminkopf z. B., einerlei ob
er an der Siule oben oder unten klebte, vorn oder hinten, fiel
allemal auf. und war selbst durch das giftigste Griin der nach-
barlichen Buchdruckzettel nicht totzukriegen. Christophe, der
mehr in sich gekehrte Romantiker, hatte hauptsichlich die
Kleinausstattung der gewerblichen Reklamedrucksachen auf ein
hotheres Niveau gebracht, wihrend Klinger sich erst spiter zu
ciner .. Kanone* entwickelte. Die gelegentlich mitarbeitenden
Kinstler wie Knab, Knut Hansen, Schlichting, Ehmcke, Fritz
Wolff, Winkel, sollen nicht unerwihnt bleiben, denn auch thre
Bedeutung fiir die Entwicklung des modernen Plakats darf nicht
unterschiitzt werden,

So waren einige Jahre ernster und aufregender Arbeit,
teilweise voller Enttiuschungen ins Land gegangen. [Es waren
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die ersten sichben mageren Jahre. Die Zahl der Kunden hatte
sich aber stetig vermehrt, sodass bald ein zweiter Vertreter
engagiert werden musste, den man in Karl Jahnke fand, der
bereits seit 18g4 fiir die kiinstlerische Reklame in Wort und
Schrift tiitip war. Grosse Auflagen wurden jetzt, statt schiichterner
Versuche in Auftrag gegeben, zumal die Zeitungsverleger Scherl
und Ullstein fiir ihre Blitter erhebliche Werbekosten aufwandten.
So war denn auch der Chef ausser den Vertretern stundenlang
im Auto unter- sich dem Banne
wegs, um die der Kiinstleraffi-
schwierigen Kun- chen nicht ent-
den durch persin- ziehen, und bis ins
lichen Besuch zu kleinsteDorfdrang
iiberzeugen, eine der Ruf der Firma,
welch  volkswirt- deren Plakatebeim
schaftlich wichtige kleinen Krimer
Aufgabe sie neben oder im Dorfkrug
ithrem eigenen zum Aushang ka-
materiellen Vor- men. Die eigene
teil durch eine Note des Berliner
kiinstlerische Re- Plakatstils trat
klame zu erfiillen noch  deutlicher
hatten. Auch die | e in  Erscheinung,
Provinz konnte Butwarl Fr, Christoghe nachdem dieFirma
den Entschluss gefasst hatte, einen festen Kiinstlerstab erster
Kriifte an sich zu fesseln. Die ersten drei dieser kontraktlich ver-
pflichteten Kiinstler, die nur fiir die Firma Hollerbaum & Schmidt
arbeiten durften, waren Lucian Bernhard, Julius Klinger, Paul
Scheurich. lhnen gesellten sich spiter der aus Miinchen herbei-
geholte Hans Rudi Erdt, Julius Gipkens und Ernst Deutsch zu. Was
diese sechs Kiinstler geleistet haben, steht fest eingezeichnet
in der Geschichte der deutschen Plakatkunst. Ein jeder von
thnen hat in selbstloser Arbeit zu dem hohen Ziel, den kiinst-
lerischen Geschmack in den breitesten Schichten des Volkes
zu heben, beigetragen, und sie haben eine Strassenkunst ge-
schaffen, die heute fiir jeden Gebildeten als etwas Selbstver-
stindliches gilt, die aber wie vorher gesagt nur durch einen
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iiberaus grossen Idealismus aller Beteiligten zu schaffen war,
Wie gross auch die Anfeindungen im Anfang waren, schliesslich
hat die Firma dank der Zihigkeit ihres Inhabers und seiner
Mitarbeiter zuletzt doch die Friichte geerntet, die sie fiir ihr
unermiidliches Eintreten fiir den modernen Plakatstil verdiente,
Inzwischen hatte der ,Verein der Plakatfreunde'* eine grosse
Anzahl von Sammlern auf den Plan gebracht, die abseits von
geschiftlichen Interessen dem Kiinstlerplakat an sich ihre Liebe
zuwandten,  Das Kiinstlerplakat wurde Sammelobjekt und
zwarnichtnur die, dies The-

von  Kunst- . ma  behan-
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gewerbemu- delnden Zeit-

seen sondern A P schriften we-
:H:IF"E von _R e - g cen Mangel
Privatleuten. . .| f o an Abonnen-
b L ] [ ! a
Wiihrend nun ' o Mal ) ten eingehen
im  Ausland |, T mussten, ent-

wickelte sich
in  Deutsch-

die Plakat-
kunst immer
mehr zuriick- land das
ging, so dass Kiinstlerpla-
kat im zweiten Jahrzehnt seines Bestehens in hervorragender
Weise und bekam einen glinzenden Fiirsprecher in der won
Dr. Sachs, dem Vorsitzenden des ,,Vereins der Plakatfreunde*
vorbildlich redigierten Zeitschrift ,,Das Plakat'. In Dresden,
Miinchen, Karlsruhe, Darmstadt, Stuttgart. Leipzig, Hannover
fanden sich Steindruckereien, die wie Hollerbaum & Schmidt
lediglich von kiinstlerischen Interessen geleitet, nur wirklich
Gutes herauszubringen bemiiht waren, sodass Deutschland
schon seit ldngerer Zeit an der Spitze des kiinstlerischen
Plakatwesens in der Welt steht. Selbst der verlorene Krieg
hat es nicht vermocht uns von dieser Hohe herunterzubringen,
und wir kiinnen mit Genugtuung feststellen, was die aus kleinen
Anfingen hervorgegangene Bewegung, die wir der Firma
Hollerbaum & Schmidt zu danken haben, fiir die Ver-
breitung des kiinstlerischen Geschmacks bei den breiten Massen
geleistet hat,

Bnteur! M. Bchlleliting
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Weder Futurismus noch Kubismus mit thren aufs Extreme
eerichteten  Farbenorgien konnten den gesunden Kern, der
von der Geschiftswelt als wirkungsvolles Werbemittel erkannten
liiinatlurp]akatc berithren. Nach wie vor sind die dureh Sachlich-
keit, ' gut abgestimmte Farbenwirkung upd Priignanz des Aus-
drucks sich auszeichnenden Blitter der ‘::l( indruekerei Hollerbaum
& Schmidt bei allen Kunstfreunden beliebt,

Die Leistungen dér Firma, die selbst unter den schwierigsten
Verhiltnissen in jeder Weise ihren -Aufgaben gerecht zu werden
wusste, werden am heutigen Jubeltage ihres Inhabers sicher
tiberall dankbar anerkannt werden,

Carol Hilarius.
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tlarius hat in seiner Abhandlung die Verdienste

Gumprechts um die moderne Plakatkunst,
besonders um die der Berliner dargelegt und
dabei der ausserordentlichen Schwierigkeiten
gedacht, die Gumprecht iiberwinden musste,
ehe er die Firma Hollerbaum & Schmidt zu
der hohen Bedeutung brachte, die sie heute in Fachkreisen
einnimmt,

Dieser Betrachtung michte ich nun noch einen kurzen
Riickblick auf die Entwicklung der Firma selbst folgen lassen,
der sicher das Interesse der vielen Freunde aber auch der
Fernstehenden finden wird, denn dieser Riickblick gipfelt
schliesslich in der Tatsache, dass es heutigen Tages noch
miglich ist, sich durch eisernen Fleiss und durch unbedingte
Ehrlichkeit seinen Kunden gegeniiber durchzuringen.

Die Anfinge der Firma Hollerbaum & Schmidt reichen
bis zum 1. April 1889 zuriick. An diesem Tage begriindeten
die Briider Gustav und Friedrich Hollerbaum unter der Firma
Gebr. Hollerbaum, hierselbst, in der Hollmann-Strasse 14 eine
Diaphanie- und Rahmenfabrik. Die damals in hoher Bliite
stehende Firma Grimme & Hempel in Leipzig iibertrug dem
jungen Unternehmen ihre Vertretung.

Im Jahre 1894 trat Gustav Hollerbaum aus der Firma
aus und Friedrich Hollerbaum nahm den Kaufmann Otto Schmidt
als Partner auf, Die Firma nannte sich nunmehr Hollerbaum
& Schmidt und beschiiftigte sich mit der Fabrikation von
Diaphanien und Rahmen. Bereits Ende 1894 trat auch
Friedrich Hollerbaum aus, und Schmidt fiihrte die Firma un-
verindert weiter. Schmidt verlegte die Geschiftsriume nach
der Reinickendorfer Strasse 56 — jetzt 98 — weil die Riume
billiger als in der Hollmannstrasse waren und vor allen Dingen
aus dem Grunde, weil das Fabrikgebidude der Firma Osterreich
& Hartmann gehirte, die eine Oldruckbilderfabrik betrieb,
und Schmidt dadurch Gelegenheit gegeben war, mit einer
Druckerei in engere Fiihlung zu kommen. Wie bereits
gesagt, hatte Hollerbaum & Schmidt die Vertretung von
Grimme & Hempel, Schmidt wollte sich jedoch von dieser
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Firma loslosen und selbst die Fabrikation der Diaphanien
aufnehmen. In Emil Kachholz von der Firma Vogler & Kachholz
in Wandsbek fand er hierfiir einen tiichtigen Fachmann.

Trotz der giinstigen Lage und trotz der Unterstiitzung,
die die Firma Osterreich & Hartmann dem jungen Unternehmen
entgegenbrachte, konnte Schmidt nennenswerte Erfolge nicht
erzielen und verkaufte die Firma an Emil Kachholz, der in-
zwischen Prokurist geworden war. Kachholz nahm zuniichst
den Stockfabrikanten Miiller als Sozius auf, trennte sich aber
schnell von ithm und begriindete unter der Firma ,,Berliner
Kunstanstalt fiir Buntdruck und Diaphanien Hollerbaum &
Schmidt Ges. m. b, H.** mit dem Kaufmann Hermann |ohn am
6. Juni 1896 das newe Unternchmen. Mit Kachholz kam
neues Leben hinein, es wurden Lithographen angenommen
und auch die ersten beiden Steindruckschnellpressen gchaut
im iibrigen aber die Druckerei Osterreich & Hartmann mit-
beschiftigt, die keinen grossen Umsatz mehr hatte, da Oldruck-
bilder sich iiberlebt hatten und der Alleininhaber Heinrich
Hartmann sich mit dem Gedanken trug, die Druckerei bald
aufzugreben,

Kachholz war jedoch kein Kaufmann, John ein dlterer
Herr, dazu krinklich, und so konnte das junge Unternehmen
sich nicht recht entfalten, besonders auch, weil die Konkurrenzen
von Grimme & Hempel in Leipzig und Vogler & Kachholz
in Wandsbek das ihrige taten, um die Firma nicht in die
Hihe kommen zu lassen.

Trotzdem Kachholz sich mit guten Mitarbeitern umgab,
es ihm auch gelang, in Ernst Growald am 1, Januar 1897
den ersten Fachmann in der Reklamebranche fiir die Firma
zu verpflichten, kamen seine Pline nicht zur Durchfiihrung,
weil John der ganzen Bewegung hindernd im Wege stand,
sich auch schliesslich weigerte, dem jungen Unternehmen neue
Mittel zufliessen zu lassen

Kachholz musste sich notgedrungen mit dem Gedanken
vertraut machen, neue Wege zu suchen und es gelang ihm
durch Vermittlung der bekannten Berliner Firma Ferd. Flinsch
in dem Kaufmann Erich Gumprecht einen neuen Teilhaber zu
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finden, der nicht nur Geldmittel brachte, sondern vor allen
Dingen ein  reiches, durch Erfahrung gesammeltes kauf-
mannisches Wissen.

Am 19, April 18¢7 trat Erich Gumprecht nach Uber-
nahme des Geschiiftsanteils des Hermann John als Gesellschafter
und Geschiftsfithrer in die Firma eln. Was wihrend der
25 jihrigen Titigkeit das Unternehmen durch ihn geworden
ist, zu welcher Hohe er es geftihrt hat, davon sollen die nach-
folgenden Betrachtungen Zeugnis ablegen:

Erich Gumprecht entstammt einer angesehenen Kauf-
mannsfamilie, er ist am 4. November 1871 in Berlin geboren,
besuchte das hiesige Wilhelms Gymnasium und widmete sich
nach bestandenem Abiturium dem kaufminnischen Beruf, der
ithn iiber London nach Amerika filhrte, Im Jahre 1896-97 be-
suchte Gumprecht China und Japan, und in letzterem Lande
erreichte ihn der Ruf seiner Familie, nach Deutschland zuriick-
zukehren und eventuell in die Firma Hollerbaum & Schmidi
enzutreten,

Gumprechts Blick, durch weite Reisen im Auslande ge-
schirft, erkannte recht bald, dass die Fabrikation der Diaphanie-
Glasbilder ein Surrogat der echten Glasmalerei — nicht
das Fundament eines Unternehmens sein durfte, da diesem
Fabrikat nureine kurze Lebensdauer zugesprochen werden konnte,

Durch Aufkauf der Firma Vogler & Kachholz in Wandsbek
— 1897 — erhielt Hollerbaum & Schmidt wohl neue Nahrung,
denn Vogler & Kachholz hatten einige recht gute Verlags-
rechte, Der Umsatz erreichte 18g97-98 seinen hichsten Stand,
um bereits in dem daraufl folgenden Jahre zu sinken und sich
nicht wieder zu erholen. Die Fabrikation wurde eingestellt, und
auch die mehrfach genannte, damals rithmlich bekannte Firma
Grimme & Hempel teilte mit der Firma Hollerbaum & Schomdt
das gleiche Los und ist heute fiir das Druckgewerbe ohne
jede Bedeutung.

Die Gewerbeausstellung 1896, die daraufl einsetzende
Belebung auf allen Gebieten des Handels, der Industrie und
der Kunst, die Bewegung in Miinchen, unterstiitzt durch Jugend
und Simplizissimus, haben den Acker auch in Berlin gelockert,
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es bedurfte aber grosster Anstrengung seitens Gumprechts und
seiner Mitarbeiter, ehe das moderne Plakat sich aul dem Boden
Berlins durchsetzen konnte,

In Growald fand die Firma einen eminent ideenreichen
Mann, der in Gemeinschaft mit den Kiinstlern Edmund Edel,
Carl Schnebel, Albert Knab die von Miinchen ausgehende,
durch die Gewerbeausstellung entschieden befruchtete Idee des
modernen Kiinstlerplakats aufnahm.

Mit Perbandt & Co. versuchte Growald zunichst eine
Verbindung, gab siec aber nach kurzer Zeit wieder auf, um
dann mit Hollerbaum & Schmidt, zuerst als Vermittler, in
Bezichung zu treten. Am 1, Januar 1897 wurde er als Leiter
der damals eingerichteten Abteilung ,,Moderner Druck' von
Kachholz verpflichtet,

Fiir Growalds Entwicklung und seine Erfolge war es ein
Gliick, dass er in Gumprecht einen Chef fand, der nicht nur
von kiinstlerischer Warte, sondern auch vom kaufminnischen
Standpunkt aus seine Wege und Ideen als richtig erkannte. Nie-
mand weiss es besser als der Verfasser, dass das zihe, jedoch
nicht starre Festhalten Gumprechts an einmal gefassten Ent-
schliissen den Weg zum Erfolge fiir die moderne Plakatkunst
bedeutete, denn Gumprecht verstand es immer wieder, die vielen
kiinstlerischen Ideen Growalds durch lange Arbeit und in
heftigen Kdmpfen fiir den praktischen Gebrauch umzusetzen.

Am 23, Dezember 1897 starb Kachholz, 29 Jahre alt,
und nun ruhte die ganze Verantwortung des werdenden Geschiifts
auf Gumprechts Schultern. Es ist heute hdlt man Riick-
schau — tatsiichlich zu bewundern, wie Gumprecht, in seinen
finanziellen Mitteln beschriinkt, sich mit kithnem Wagemut an-
schickte, mit Growald einer neuen Richtung, damals viel ver-
spottet und verschmiiht, Form und Inhalt zu geben.

In den ersten Jahren hatte Gumprecht auch tatsichlich
finanzielle Sorgen, denn die langjihrige Misswirtschaft, nicht
zuletzt unter Kachholz, der wohl ein ideenreicher, kluger Kopf,
aber ohne kiufminnisches Geschick war, machte sich stark
filhlbar. Etwas erleichtert wurde Gumprechts Lage, als am
17. Oktober 1898 sein Bruder, Arnold Gumprecht, Hamburg,
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in die Firma eintrat. Diese finanzielle Unterstiitzung machte
ithn freier, und er ging nun lustic an den Ausbau der
Growaldschen Ideen, tatkriiftic unterstiitzt nicht zuletzt von
der Zeitschrift ,,Propaganda‘.

Der Leiter dieser Zeitschrift, Robert Exner, ein Lands-
mann und guter Freund von Growald, hat sich um die Ent-
wicklung der modernen Reklamekunst durch sachgemiisse
Artikel und durch Wiedergabe guter, moderner Blitter, die
Gumprecht lieferte, grosse Verdienste erworben. Auch in der
Zeitschrift ,,Moderne Reklame', die im Mai 1goz durch Peter
Friesenhahn und Ernst Growald erstmalig herausgegeben wurde,
hatte Gumprecht eine starke Stiitze,

Am 1. April 1904 zog Gumprecht schliesslich auch Karl
Jahnke, eine in Reklamefachkreisen sehr bekannte Personlichkeit,
in die Firma. Nicht unerwihnt darf auch bleiben, dass die
damals von Ullstein begriindete |, Berliner Morgenpost* den
Wert der modernen Reklame erkannte und ganz reizende
Blitter, von Edmund Edel entworfen, an die Berliner Anschlag-
siulen brachte

Neue Kiinstler mit neuen Ideen hatten sich um Hollerbaum
& Schmidt gruppiert und dazu beigetragen, das moderne
Plakat zu hohem Ansehen zu bringen.

Gumprecht war bestrebt, nicht nur dem modernen Kiinstler-
plakat seine Stellung zu geben, sondern suchte nach Mitteln
und Wegen, um fiir die frither genannten Diaphanie-Glasbilder
einen Ersatz zur Ausdehnung des Unternehmens zu finden.
Auch hier bewihrte sich seine geschickte kaufminnische Hand,
denn es gelang ihm, Kiinstler und Kiinstlerinnen zu finden,
mit deren Hilfe er einen ganz reizenden Verlag moderner
Wandbilder schuf, die sich noch heutigen Tags im In- und
Auslande steigender Beliebtheit erfreuen.

Als Gumprecht am 19. April 1907 auf seine zehnjihrige
Tatgkeit zuriickblickte, konnte er es mit einem Gefiihl des
Stolzes und der Genugtuung, denn in diesen zehn Jahren
hatte er in Gemeinschaft mit Minnern, die ein gleich warmes
Herz fiir die moderne Kunst und vor allem fiir das moderne
Plakat hatten, gekimpft und schliesslich gesiegt. Ich sage
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wzekimpft', denn aus den vorstehenden Ausfithrungen von
Hilarius geht hervor, welchen Unverstand Gumprecht mit der
Schar seiner Mitarbeiter bei den Reklameverbrauchern fand;
es soll hier offen ausgesprochen werden, dass bis zum Jahre
tigos es nicht den Anschein hatte, als ob das Unter-
nechmen sich derartic entwickeln wiirde, dass es sich selbst
unterhielt. Erst von diesem Zeitpunkt ab gewahrt man ein
wirmeres Interesse, vor allen Dingen bei der Grossindustrie,
fiir das moderne Kiinstlerplakat und demzufolge auch einen
steigenden Umsatz. Diesen Zeitpunkt hatte Gumprecht mit
sicherem Blick erkannt und verpflichtete die Kiinstler Lucian
Bernhard, Julius Klinger, Paul Scheurich, Julius Gipkens,
Hans-Rudi Erdt, Ernst Deutsch derart, dass sie nur mit und
fiir Hollerbaum & Schmidt arbeiteten, Jeder weiss, was diese
Namen, mit Gumprecht an der Spitze und in Verbindung mit
der inzwischen durch vorziigliche lithographische und druck-
technische Leistungen auf eine bevorzugte Hohe gelangten
Firma bedeuten. Bei dieser Gelegenheit michte ich auch an
die ganz reizvollen Kiinstlersitzungen erinnern, die Gumprecht
mit seinem Mitarbeiterstabe veranstaltete und die mit halfen, das
Werk immer weiter auszubauen. Es wurde in solchen Kiinstler-
sitzungen, deren Protokolle heute noch bei der Firma auf-
bewahrt werden, heftig gekimpft und gearbeitet,

In den Jahren 1907-1914 ist an dem weiteren Ausbau
mit dem gleichen heiligen Ernst seitens aller Beteiligten unter
Gumprechts Fiihrung gearbeitet worden. Die Geschichte
dieses Zeitraums findet man wohl nirgends prignanter ver-
kirpert, als in den Heften des Vereins der Plakatfreunde.

Dr. Sachs und Hans Meyer in Gemeinschaft mit Hilarius
begriindeten am 1. Januar 1910 mit gleich gesinnten Midnnern
eine Zeitschrift. Noch heute wird sich jeder mit Freuden
das erste, schlichte, anspruchslose Heft Nummer 1 ansehen,
dessen Umschlag s. Zt. von Lucian Bernhard entworfen worden
ist, Kein grosses Programm wurde in die Welt posaunt, aber
was dieses Blatt fiir die moderne Reklame nur andeutete, hat
es in vorbildlicher Weise gehalten. Es ist bedauerlich,
dass die Arbeiten des Vereins z. Zt. ruhen; es wird
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aber an dieser Stelle der Hoffnung Ausdruck gegeben, dass
es den Begriindern recht bald gelingen miige, den Kampf
fiir das moderne Plakat wieder aufzunehmen. Der Weltkrieg
hat auch hier katastrophal gewirkt, und es bedarf der grissten
Anstrengung aller interessierten Kreise, das moderne Plakat
wieder zu der Bedeutung zu bringen, die es 1914 gehabt hat,
Nicht unerwiihnt soll an dieser Stelle bleiben, dass Gumprecht
als erster die lithographische Zinkrotationsmaschine in Berlin
zur  Aufstellung . - : we Sich dem Vater-
brachte, die fiir ; lande, und auch
den Druck mo- 2 Gumprechtselbst
dern  flichiger hat dies getan.
Reklameplakate Er stellte seine
das  gegebene Dienste, die be-
Instrument war, reitwilligst ange-
Der Krieg nommenwurden,
1914 war fiir die in  den Jahren
Plakatkunst ein 1914-15 dem
schwerer Schlag grossen Haupt-
und zwang auch quartier zur Ver-
Gumprecht  zur fiigung.
Schliessung  sei- Trotz der be-
nes  Betriebes, schriinkten Mittel
Ein grosser Teil § L et der Firma sorgte
der Leute stellte Eutwur L. Zabel Gumprecht  in
hochherziger Weise, ehe er ins Feld ging, wihrend der
ganzen Dauer des Krieges fiir die I'rauen und Kinder seiner
Arbeiter und Angestellten. Aber auch die in der Heimat
zuriickbleibenden Mitarbeiter konnten sich nicht beklagen bezgl.
eines weitgehenden Entgegenkommens, das Gumprecht dadurch
bewies, dass er allen diesen Herren, an der Spitze Growald,
einen Fortbezug ihrer Einkiinfte bis zur Hohe von 40°, sicher-
stellte. Es ist nicht ohne Belang diese an und fiir sich be-
merkenswerte Tatsache hier feststellen, da der Versuch gemacht
worden 1ist, die Generositit, die in dieser Handlung lag
herabzusetzen, — Die nichtin Rechnung gestellte lange Dauer des
Krieges und die damit tiglich mehr zu Tage tretende schwierige
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Lage des gesamten deutschen Volkes zwangen die Behorden, aus
ithrer zum Schaden des Volkes bisher bewahrten Reserve
herauszutreten und das moderne kiinstlerische Plakat als wirk-
sames Werbemittel fiir Heer- und Volkswirtschaft heranzuziehen,
Hollerbaum & Schmidt besass in dieser Zeit den Mut, mit
dem sicher vielen Freunden noch in der Erinnerung haftenden,
reizenden Plakat, von Lucian Bernhard entworfen, , Plakate
heraus! — die Banner des wiedererstehenden Geschiifts'* an
die Offentlichkeit zu treten. Ab 1916 sah man wieder fort-
laufend hervorragend gute Plakate von Scheurich, Bernhard
und anderen bekannten Kiinstlern. Gumprecht war auch hier
fiilhrend und wusste sein Unternehmen derartig in den Vorder-
grund zu bringen, dass es 1917 zu den kriegswichtigen Be-
trieben gezdhlt wurde.

Am 1. November 1917 trat Arnold Gumprecht aus der
Firma aus, und Gumprecht wurde unter Abiinderung der
Firma alleiniger Inhaber in Firma Hollerbaum & Schmidt.

Nach dem Kriege hat die Reklame in Form wirklich
kiinstlerischer Plakate fast ganz aufgehiirt. Klinger und Deutsch
sind in Wien, Bernhard und Scheurich schaffen, fast ebenso
auch Gipkens, in der Hauptsache fiir die Innenarchitektur
und Plastik.

Trotz dieser neuen Hemmungen, die dem modernen
Kiinstler-Plakat heute wiederum entgegenstehen, gelang es
Gumprecht doch, in den letzten Jahren eine Reihe ganz hervor-
ragender Blitter fiir Faber, Plansee, Frankonia, Trumpf-
Schokolade, Modewoche u. a, m. herauszubringen. Wie jedes
Gewerbe, so hat besonders das Steindruckgewerbe zu kimpfen.
Gumprecht hat sich ganz in den Dienst dieses Kampfes
gestellt. Er ist hervorragend beteiligt an den Tarifver-
handlungen; seinen fortwihrenden Bemiihungen ist es auch
gelungen, einen bei allen besseren Steindruckereien anerkannten
Preistarif durchzusetzen und letzten Endes ist es ihm zu ver-
danken, dass das Steindruckgewerbe durch Schaffung eines
Ehren- und Schiedsgerichts sich anschickt, seine Mitgheder
zu schiitzen. — Es wird Gumprecht weiter gelingen, seine
einmal gefassten Gedanken weiter zur Geltung zu bringen




L
und den altbewiihrten Ruf der Firma zu behaupten. Die
ihn heute umgebenden Arbeitskriifte, auch auf kiinstlerischem
Gebiet, werden ihn in dieser Beziehung in jeder Richtung
hin unterstiitzen.
Reinhold Blum.
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