Vorwort zur 1. Auflage.

Vorliegendes Werk soll in erster Linie einen praktischen Zweck
erfiillen. Uber Anzeigen und Reklamen ist schon viel geschrieben
worden, aber es fehlte bisher an einem das gesamte Gebiet der Re-
klame umfassenden, leichtverstidndlichen, in erster Linie fiir die Be-
diirfnisse der Geschéiftsleute berechneten Werke, das alle Regeln ent-
hilt, die man beriicksichtigen mulBl, um mit Inseraten, Reklamen,
Plakaten usw. Erfolg zu haben.

Was bisher tber die Kunst zu inserieren geschrieben wurde,
geschah meist von einem Parteistandpunkt aus, d. h. von dem des
zum Inserieren einladenden Verlegers. Ich mdchte aber ohne Riuck-
sicht auf irgend welche Zeitungen die Regeln zusammenfassen, die
der Geschéiftsmann und jeder, der etwas anzuzeigen hat, beachten
mull, um Erfolg zu haben.

Ich bespreche nicht blol die Anzeigen und Reklamen in Zei-
tungen und Zeitschriften, sondern auch die Beilagen und sonstigen
Reklamemitiel, wie Reklamekalender, Plakate usw., auch die Schau-
fenster-Auslagen, und iiberhaupt den praktischen Reklamebetrieb
der Geschéfte.

Die Reklame ist heutzutage eine Wissenschaft, die der Geschéifts-
mann ebenso lernen mull, wie die Warenkunde, die Buchhaltung usw.
Der Wettbewerb der Intelligenz auf allen Gebieten des Erwerbslebens
gestaltet auch die Reklame immer mehr zu einer schwierigen und
eigenartigen Kunst, die darin besteht, die Form und Anwendung der
Reklame den jeweiligen Verhiltnissen anzupassen. Jede Reklame, die
nicht planméiBig und wohldurchdacht durchgefithrt wird, verursacht
zwecklose Ausgaben.

Es ist natiirlich nicht moglich, im Rahmen eines fiir die weite-
sten Kreise bestimmten Werkes, jedes einzelne Reklamegenre nach
allen Seiten vollstindig zu behandeln und fiir jeden einzelnen Fall
Ratschlige zu erteilen, aber ich hoffe, daB dieses Werk doch den
Leser in den Geist der Reklame einfithren und ihm niitzliche An-
regungen bieten wird. |

Essen a. d. Ruhr

Der Verfasser.
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