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Bedeutung immer mehr zuriickgeht. Der erste AnlaB} seines Ent-
stehens, Biicher in billigen Einbinden zu liefern, ist durch das
Autkommendes Verlegereinbandes hinfillig geworden; der zweite,
Bezug aus einer Hand, wird hochstwahrscheinlich der wirtschaft-
lichen Umstellung der Sortimente zum Opfer fallen.

F. DIE REKLAME
FUR DEN GESAMTBUCHHANDEL

Alle bisher geschilderte Buchreklame, mochte sie auch noch
so intensiv betrieben sein, beschrinkte sich auf ein einzelnes
Buch oder auf ein einzelnes Geschiftsunternehmen: aullerdem
wendet sie sich an Interessenten und bemiiht sich erst in zweiter
Linie, die abseits aller Biicher Lebenden zu erreichen. Die Nach-
kriegswirtschaft hat auch hier neue Aufgaben gebracht. In dem
gleichen Malle, in dem die Inflation fortschritt, sank die Kauf-
krait des Einkommens allerweitester Bevolkerungsschichten.
SparmaBnahmen, die zum Ausgleich einsetzten, wirkten sich am
Buch zuerst aus. Das Buch wurde zum Luxusartikel, der Absatz
ging zuriick. Dies ist eine Tatsache, iiber die auch die Schein-
konjunktur der letzten Jahre, hervorgerufen durch nicht recht-
zeitig erhohte Biicherpreise, nicht hinwegtauschen kann.

Hatte also bisher die Einzelpropaganda durchaus geniigt, so
zwang die wirtschaftliche Lage jetzt, fiir das Buch und das Lesen
iiberhaupt Reklame zu machen. Andere Handelszweige hatten
schon langst durch ZusammenschluBl groBziigige Propaganda fiir
den Konsum der von ihnen hergestellten Ware gemacht.

Die Wichtigkeit gemeinsamen Vorgehens gerade in Werbe-
fragen kann, soweit es den Buchhandel betrifft, kaum {iberschitzt
werden. Ausgedehnte Propagandatétigkeit tut ihm, der unter der
erlahmten Kaufkraft seines Kundenkreises aus den bekannten
Griinden am schéaristen zu leiden hat, ganz besonders not. Auf
der anderen Seite verbieten die Eigenschaften der Ware ,,Buch"”
von vornherein die Aufwendung der Kapitalien, wie sie die In-
dustrie fiir diese Zwecke zur Verfiigung hat.

Wir haben also einerseits die Notwendigkeit zu erh6hter Werbe-
tatigkeit, auf der anderen Seite steht der durch eine verniinftige
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