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riften, 1n Deutschland wie in Amerika, legt seit mehreren
ahren 1hren Inserenten genaue Priifungen auf und schlieBt jede

unlautere Anzelge aus, iiber deren Gecenstand aus dem Leser-
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1se Beschwerden eingehen. In diesemm Zusammenhaneo sei
einen Artikel 1n dem kurzlich erschienenen Buche wvon
Christ. Frederick . The New Hulbu-}w;--:-}vi:jﬁ- ‘1)  verwiesen.
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welchem es heillt: ,,Das ganze Anzeigenwesen ist nur das

Hilfsmittel, um uns schnell und ausfiihrlich iiber Neues und
(mtes zu unterrichten: ohne dieses Hilfsmittel wirden wir von
anchem aut den Markt gebrachten, wertvollen Artikel kaum
e etwas erfahren. Immer mehr und in immer breiteren
>chichten, sowohl beim Kaufer wie Verkaufer, bricht sich die
Frkenntnis Bahn, daB auf die Dauer nur Ehrlichkeit und Offen-
heit siecen kann und dall ein angemessener Preis und ein
emessener Gewinn letzten Endes beide Parteien befriediet
und emm Getiihl des gegenseitigen Vertrauens hervorruft
Und weiter: ,,Sie (die Hausfrau) muB nach Méglichkeit darauf
bestehen, dall die von 1hr gekauften, in Packungen gelieferten
Waren den Namen und die Adresse des Fabrikanten tragen:
sie erhdlt dadurch die Gewidhr, gut bedient zu werden: steht
doch der Ruf und mit 1hm die Exastenzmoglichkeit des Fa-
brikanten auf dem Spiel“. Die ganze Reklame wird also
mehr und mehr auf Wahrhaftickeit gegriindet. Mit dies
Konsolidierung der Reklam __fr1.11*.1l.-'u.'_fr- fallt aber die Basis
Wities Behauptung in obiger l"u.=:'11.=5'.1a1:r1m-:. dal das Pub-
ikum die Unglaubwiirdigkeit der Anpreisungen der Reklam

Publikum hat ilz-r!
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kenne und ihnen tiberall miBtraue
Empfehlungen der Reklame vertrauen gelernt; es schiitzt sich

r auch mehr als frither durch rechtzeitige und nachdriick-
liche Warnung vor unlauteren Anpreisungen.

Ferner haben wir auf die Veroffentlichungen hinzuweisen,
mit welchen Dr.(C. v. Hartungen, zum Tleill unter dem
Decknamen ,,C. Herting, das Verstiandnis fiir die Psychologie
der Reklame zu férdern suchte. Im Jahre 1912 erschien aus
seiner Feder eine Studie ,,Zur Psychologie der Reklame''?),

Iy C. Frederick, The New Housek: eping. Deuts: h von ] Witte.

berlin 1921, S. 79ti.
=) C. Herting, Zur Psychologie der Reklame. Der Kaufmann

und das Leben. 2. Jahrg. 1912, S. I_‘,."}I'I'.
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