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Die Gleichformigkeit des psychischen Ge-
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schehens als Voraussetzung von Reklame-
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maisnahmen.

Bel der Planung aut dem Gebiete der Reklame und mehs
noch bei dem Versuch einer Analyse der psychischen Re
klamewirkungen fillt es auf, dal bisher in keinem der zahl
reichen Aufsidtze hieriiber der ,,Gleichfdérmigkeit de
psychischen Geschehens unter gleichen und &ahnlichen
Bedingungen™ gedacht worden 1st. Dal diese Gleichiormigkeit
besteht, ist klar, denn sonst wiirde ja jede vorbereitend:
Reklametatigkeit unmdéglich sein, jede Gesetzmabigkeit der
Wirkuneen eines ,, Reklamefeldzuges’® wiirde fehlen, und doch
erlaubt diese erst, mit emger Sicherheit vorauszusehen
wie ein Inserat, ein Plakat, eine Schaufensterausstattung usw
wirken wird. Es 1st bemerkenswert, dall wir emmem Werke,
welches der Reklamepsychologie ziemlich fernsteht, diese
Erkenntnis verdanken; es ist dies das zweibdndige Werk
,Die Gleichférmigkeit in der Welt” von Prof. Dr. Marbe,
Wiirzburgl). Bekanntlich besteht eine ,lokale Gleichf6érmig-
keit des Geisteslebens', worunter man eine weitgehends
Gleichformigkeit der BewuBtseinsvorginge bel verschiedenen
Menschen versteht, da sie an lokal getrennte Korper (Leiber
cebunden 1st. Wir haben also hier eine Gleichtormmgkeit, di
ohne Unterschied die Geschlechter, Volker bzw. Rassen
Bevilkerungsklassen usw. umfalit. Die Indolenz der Masse
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