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Wir fihren Wissen.

gut arbeitet, sondern darauf, daB er auch geschmackvoll
und modern arbeitet. An jedem Ort bietet sich Ge-
legenheit, durch Tiichtigkeit und modisches Verstindnis
den Ruf eines vor allen leistungsfihigen
Schneiders zu erwerben und es lohnt sich allerorten,
solchen Zielen zuzustreben, selbst auf die Gefahr hin,
es nicht restlos zu erreichen. Die Mode ist auch
deshalb ein sehr wichtiger Faktor fiir den Aufbau und
die erfolgreiche Fiihrung eines Geschiifts, weil man mit
ihr speziell an die jugendliche Herrenwelt herankommt,
die besonderen Smn fiir das Andere, das Modische,
das Neue hat, ferner, weil man durch fﬂodrpﬂege die-
jenigen an sein Geschift fesseln wird, die ausge-
sprochenen Sinn fiir Schick in der Kleidung haben,
denn diese werden Kunden mit verhiltnismiBig groBem
Bedari sein.

Zufriedene Kunden kiinden den Ruf des

Schneilders

Ein weiterer Vorteil besteht darin, daB alle diese
Herren, die gewissermaBen Reprisentanten des guten
Geschmacks an einem Orte sind, auch Triger der
Empfehlung des sie bedienenden Schneiders werden,
denn die se des tiichtigen Schneiders spricht sich
herum, und das Interesse, die man als Vorbilder in
irgendeiner Hinsicht schitzt, nachzuahmen, besteht un-
entwegt unter den Menschen.

Die Mode ist aber auch fiir das Angebot der Kleidung
das eigentliche empiehlende Momenf. Sie ist der
Triiger der schmiickenden Eigenschaften der Kleidung,
die neben ihren Dienstleistungen als Schutz eine be-
deutsame Rolle spielen. Wie sehr kann man eine Neu-
anschafiung von Kleidung fiir die Kundschaft reizvoll
machen, wenn man sie als etwas sehr Schones, Neues,
Modernes anzubieten hat. Um dieser Griinde
willen wird ein sehr groBer Prozentsatz von Kleidern
mehr bestellt,

Gerade der Schneider hat besondere Veranlassung
zur Modepilege; weil er damit einen Vorsprung, den
er vor der Konfektion hat, ausnutzen kamm. Fiir diese
ist schneller Modewechsel ein zweischneidiges Schwert,
denn je mehr sie auf den Modewechsel zustrebt, um so
mehr setzt sie sich dem Risiko des saisonmifBi Ver-
altens und des Unterpreisverkaufens ihrer E:tﬁnde
aus, und diese unvermeidlichen Riickschlige, die in un-
giinstigen Saisons recht bedeutend sein kdnnen, zwingen
zur Preissteigerung der Fertigware. Ganz anders der
Schneider. r kann jederzeit den neuesten Mode-
regungen auf Grund der in seinem Geschiit iiblichen
Einzelanfertigungen folgen, ohne damit ein besonderes
Risiko, das sonst den Neuheitenspezialititen im ge-
schiftlichen Leben anhaftet, einzugehen.

Modebilder als Haupthelfer der Schneider-

reklame

Des Schneiders Hilismittel fiir modische Leistungen
sind die durch Modezeitungen gewonnenen Modeinior-

Tatsache ist: |
Gute Mobde - Bilder l;
sind

mationen, ferner Modeschnitte und hauptsidchlich
Modebilder. Besonders die letzteren sind die
.geschiftlichen Schrittmacher” fiir das Modeinteresse
und das Modeverstindnis, denn sie bieten nicht nur demw
Hersteller die wiinschenswerte fachminnische Inior-
mation iiber die Mode, sondern sind auch der Mittler
der ModeiuBerung an das Publikum. Sie sind ein
Anreiz, dem Ruf der Mode (der Franzose bezeichnetDie
eine letzte Mode als le dernier cri = der letzte Schrei)
zu folgen. Kein Wunder, daB unter allen Reklamemitteln
des Schneidergeschifts dem Modenbild eine allererstefleil
Stelle zufillt; es nun als groBes, kiinstlerischesum
Wandtableau, als mittleres Bild bis hinab zur verklei
nerten Darstellung im Taschenalbum, seine Diensfel as
leisten. Alle Schneider, die der Ausnutzung des Mode-grol
bildes, diesem nganz ausgesprochenen erber filr___
moderne und individuelle Kleidung die gebiihrende
Achtung schenken und es geschiiftlich geschickt aus-
nutzen, werden Vorteile davon haben. Modebilder ]
haben im Schneidergeschiift sehr oft die Schaulenster-

dekoration zu ersetzen. :

Wie man Modebilder zur Reklame ausniitzt

Es ist Ecl11“' wenn man durch die Art der Auslage und
der Zurschaustellung der Modebilder beim Kunden den
Eindruck erweckt, der Kult der Mode in diesem
Geschift eine Stitte hat. Das ist nicht der Fall, wenn
man ihm mit verbrauchten, abgeniitzten, womdglich—
veralteten Modebildern den ‘b’eg und das Vorbild zum
neu in Auftrag zu nden Kleidungsstiick zeigen
wollie. Gesammelte Modebilder- gehtren in Mappen
und die neuesten in dekorativer Ubersichtlichkeit

rahmt an die Wand. Es ist direkt von Wert, das
Neueste in der Mode durch ein geschicktes Arrange
ment der Bilder zusammenzufassen und damit m
Geschiift — und sei der Raum noch so bescheiden —
eine Gesamtiibersicht iiber die Mode zu bieten, also eine
Art kleiner Ausstell von Modebildern. Das wird,
wenn diese kleine Modegalerie auf der Hohe der Mo [
dernitit steht, immer einen guten Eindruck machen
Auch ist esMgut, Gelegenheit zum Vergleich der ver
schiedenen Modelle zu bieten und von Vorteil, auch
andere schiine Stiicke modischer Kleidung im Bild zu
zeigen, selbst wenn der Kunde zunichst nur ein be
stimmtes Kleidungsstiick bestellen will. ,Der Appetil ‘ﬂ
kommt mit dem Essen® Es ist leicht moglich, Fiir
etwas weiteres zu interessieren, wenn man ganz um
verbindlich die Herrlichkeiten der Mode zeigt und einef™°?®
geschickten kleinen Vortrag hilt iiber Stand und Ent
wicklung derselben, iiber das, was man jetzt trigt und
dem Kunden als Neuheit empfehlen kann, letes

Man bedenke, fiir die Werbung fiir Schneidergeschilicf ,
ist es allezeit von Wert, das Interesse an geschmack
voller und modischer .{{Ieidung‘ zu wecken und man
darf keine Gelegenheit versiumen, Freude und Verss
stindnis fiilr den modischen Schick in der Kleidung
hervorrufen zu helfen. . yorg
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