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Wir fihren Wissen.

KLEIDUNG IST SELBST REKLAME

(EMPFEHLUNG)

Kein Geringerer als Shakespeare ist Kronze fiir
den Gedanken, daB das Kleid Verkiinder deﬁeﬂs
des Mannes ist. Die Beobachtung, daB Kleidung tat-
sichlich zur Empiehlung und Reklame eines Menschen
beziehungsweise ganzer Menschenklassen dient, kann
man auch sehr iiberzeugend aus der Geschichte der
Kleidung schipfen. Was sind z. B. Uniformen, Gala-
kleidung (Hoftrachten), Ornate, ihrem Wesen nach
anderes, als Mittel, der Emp!eiﬂ.]ung' zu dienen, Per-
sonen im AuBeren herauszuheben, ihnen ein ,Ansehen®
(d. h. ein AuBeres zu geben, das ansehenswert). Der in
grotesker, furchterregender Kleidung (Maskierung) auf-
tretende Medizinmann der Wilden ist ein Ausgangs-
punkt jener geistigen Einstellung der Menschheit, sich
durch die Kleidung zu etwas Besonderem stempeln zu
lassen. Der moderne Hochstapler ist ein bezeich-
nendes neuzeitliches Beispiel dafiir, wie erfolgreich die
Kleidung als Empiehlung der Persénlichkeit im Schau-
spiel des Lebens ausgenutzt werden kann,

Natiirlich ist es fiir den Schneider sehr wertvoll, in
seinen Reklamen die Tatsache, daB gute Kleider Empieh-
lungen, Referenzen (also quasi Auskiinite iiber
ME‘I'IECEE[[]., Stiitzpunkte fiir Werturteil fiir seine Persén-
lichkeiten sind, zu verwerten, denn von diesen fiir das
Leben so wertvollen Eigenschaften guter Kleidung wird
micht nur das Urteil der selbstbewuBten, geschmack-
vollen, eitlen Leute beeinfluBit, sondern auch das der nur
praktisch denkenden Menschen, die dann eben in der
anstindigen Kleidung das Mittel zum Vorwiirtskommen
im Leben sehen. Sehr drastisch ist das richtige Ver-
stindnis fiir diese Lage der Dinge in folgender
Schneiderreklame, die wir in einem Kabarettprogramm
landen, zum Ausdruck gebracht:

woolange Du einen gut geschnittenen Rock, ein
Paar Lackstiefel, einen E}Eidsamtn Hut und zwei bis
drei einwandireie Hemden hast, hoffe!

Jede Viertelstunde kann Deinen FuB auf eine
hohere Stufe der Leiter des Giliicks stellen. Frst
wenn die Recﬁisiten des Gentleman verloren sind,
wird Deine lage verzweifelt; die besten Zufille
hellen Dir nichts, wenn Dein AufBleres unméglich
macht, sie auszunutzem. Also: Zogere nicht zu
hungern, wenn es nétig ist, aber trage feste Man-
schetten!“. So: Oscar Schmitz, der groBe Lebens-
kiinstler.

Du aber, mein Freund, lichle nicht, sondern lerne
bedenken, daB ein tadelloses AuBere mehr wert ist
in unserer nun einmal sinnfilligen Zeit, als ein
grobies Bankkonto. Drum sei vorsichtig
inder Wahl] Deines Schneiders! Nicht

Die Kleidung kostbar, wie's Dein Beutel kann,
Doch nicht in"s Grillenhafte, reich, nicht bunt.
Denn es verkiindet oft das Kleld den Mann.

Shakespeare in , Hamlet"

immer ist das Teuerste auch das Beste, wenn Du
aber zu Petersen, Dresden-A., Bismarckplatz 12,
kommst, wirst Du das finden, was Du brauchst.
Petersen kleidet Dich nach Deiner Eigenart, Petersen
kleidet Dich modern, Petersen wihlt fiir Deine
Formen den richtigen Stolf, fiir Dein Gesicht die
richtige Farbe. Petersen lielert Dir das Beste am
billigsten. — Wenn Dich Petersen kleidet, wird
man Dich nach Deinem Schneider fragen! — Freund,
denke daran: Gute Kleidung ist das Symbol d
gliicklichen Gelingens!" H. P.

Nicht eindringlich und oit genug kann der Kernsatz
nwKleidung ist Egmpieh]ung“ in der Reklame des Schnei-
ders zur Anwendung kommen, denn damit wird nicht
nur die Vorstellung von Qualititswert der Kleidung ge-
steigert, sondern auch die Uberzeugung befestigt, daB
eine Erfiillung weitergehender Anspriiche in der Klei-
dung nur durch die MaBarbeit, nie durch Konfektion,
maglich sein wird. , Kleidung ist Reklame.* Vor allen
Dingen darf der Schneider die Anwendung dieses
Satzes an sich nicht vergessen. Seine Kleidung muB in
ihrer Art vorbildlich sein. Nicht etwa, daB er in
ihr mit einem Baron oder Gent verwechselt werden
kimnte, sondern daB seine Kleidung den Eindruck
macht, sie steht mit der Mode, seiner Personlichkeit,
seinem Stande, der Gelegenheit, zu der sie getragen
wird, in vollster Harmonie.

Diese Mahnung an die Kollegenschaft ist durchaus
nicht iiberfliissig, denn man bemerkt bei ihr oft eine
MiBachtung der modischen und geschmacklichen Ge-
setze im Beruf und in der Offentlichkeit, die ganz un-
verstindlich ist. Das ist sehr bedauerlich, denn wenn
fiir jemanden der Satz , Kleidung ist Reklame* Bedeu-
tung hat, so ist es in erster Linie der Schneider selbst,
denn fiir ihn bedeutet die korrekte und gute, persén-
liche Kleidung ganz unmittelbar Geschiftsempfehlung.
Es geht nicht an, aus geschiftlichem Interesse die Be-
achtung der Regeln des guten Geschmacks predigen zu
wollen und sie selbst zu ignorieren. Die Schneider
miissen ihren ,Kleiderknigge® sehr gewissenhait in die
Wirklichkeit umsetzen und diirfen auch nicht mit Klei-
dern, die zu bestimmten Gelegenheiten als nicht passend
bezeichnet werden miissen, erscheinen. Das ist ein
schlechter Dienst, den sie ihrem auf Kleiderkultur ein-

tellten Beruf erweisen. Auf einer groBstidtischen

itzung, bei der es sich um Fesistellung von Mode- und
Geschmacksiragen der Herrenkleidung handelte, er-
schien von etwa 50 Schneidern e i n e r korrekt gekleidet.
Das war eine beschimende Fesistellung, die gemacht
wurde.

DER REKLAMEDIENST DER BESONDEREN
VERANSTALTUNGEN IM SCHNEIDERGEWERBE

Geschickte Ausniitzung von Werbeveranstal-
tungen

Wenn die Werbeveranstaltungen fir die MaB-
schneiderei unter guter und verstindiger Leitung
stehen, ideenreich und geschickt auigezogen werden,
kinnen sie am einzelnen Ort zu einer recht wirksamen
Kundgebung zum Nutzen des Gewerbes werden.

Das Programm einer derartigen Veranstaltung LBt
sich mnatiirlich verschiedenartig auistellen und muB

jedenfalls immer in Riicksicht auf die am betreffenden
Ort vorliegenden besonderen Verhiltnisse entstehen.
Es wiirde zu weit fiilhren, alle die Moglichkeiten EEE-
schickter Gemeinschaftswerbung hier auizufiihren, aber
daB es moglich ist, sie auch im engen Rahmen zu einer
recht gelungenen zu machen, soll durch den Bericht
iber emme solche erfolgreiche Veranstaltung als lehr-
reichem Beispielsfall bewiesen werden. Es handelt sich
um eine Werbewochenausstellung der Schneiderinnung
Gollnow in Pommern, einer Stadi von 10000 Ein-
wohnern. Der Bericht dariiber lautet:
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