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Die Reklamewirkung des Firmenschildes

Es gibt alte und jugendliche, sanite und robuste,
kleine und groBe, zuriickhaltende und aufdringliche,
leserliche und unleserliche — also wirksame und un-
wirksame Reklameschilder,

Der Anrufi des Passanten, der vom StraBenschild
ausgeht, kann sehr schwach und sehr vernehmlich
klingen. Sache des denkenden Schneiders ist es, keine
Aushédngeschilder fiir sein Geschift zu dulden, die ihren
Zweck nicht oder nur unzulinglich erfiillen. Die
Schilder- und Schriftreklamen der Konlektion {reten
meist gleich brausenden Akkorden auf. Sorge der
Schneiderfachmann dafiir, daB wenigstens der eine
Reklameton, den sein Schild darstellt, kriiftig und hell
erklinge, Schilder miissen zur Umgebung abgestimmt
sein und doch auch wiederum Kontrastwirkung suchen,
wenn man ihnen das Zeugnis ,gut* ausstellen soll.

Die Armseligkeit eines verbrauchten Schildes
zwischen sauberen und guten Firmenanzeigen verbreitet
eine Vorstellung der Minderwertigkeit vom Geschilt
und- umgekehrt, ein sauberes, hervortretendes Firmen-
schild sonders in Wohnungsgegenden mit wenig
Schildreklamen f{illt doppelt aul. Je nach Ausstattung
wird das Schild ein nichtssagender Wegweiser oder
der imponierende Portier eines Geschifts werden.
Besonders Schneider, die ihren Beruf als Geschmacks-

berater in allen Angelegenheiten ,der duBeren Fassade

der Menschen” erblicken, diirfen in der Ausgestaltung
ihrer duBeren Geschiftsiassade keine Geschmacklosig-
keit und keine Vernachlissigungen dulden. Das alte,
verbrauchte Schild, vielleicht rissig und unleserlich,
das oft seit 10 oder 20 Jahren vom Namenstriger selbst
unbeachfet hidngt, kann natiirlich nicht als &uBerer
Reprisentant einer Firma wirksam sein; im Gegenteil,
es verddchtigt das Geschiiit als veraltet, unmodern, ge-
schmacklos. Die Nichtachtung solcher scheinbarer Klei-
nigkeiten verrit, daf die Grundelemente und Voraus-
setzungen flir vorwirtssirebende GCeschifte nicht er-
kannt wurden, und daB durch Nichtachtung wichtiger
Werberegeln eine Hemmung fiir die Geschditsentwick-
lung entstand. Deshalb sollte jeder Fachmann darauf
sehen, auch das AuBere seines Geschiits jederzeit in
gutem Zustande zu erhalten, damit eine gute Meinung
avon in die Offentlichkeit der StraBe getragen werde.
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Sdcneider - Handwerkszeichen, aus Eisen, die
Sdhere blattvergoldet, ist eine gute Reklame.
Zu beziehen vom EMZ -Verla
Nebensiehend Vorsdlige filr Reklamelaternen
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