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PLAKATE UND ANSCHLAGE IM DIENST
DES SCHNEIDERGESCHAFTS

Das wirksame Plakat

Plakate sind als ein sehr deutlicher Anruf der
StraBenpassanten einzuschdtzen. In groBerem Ausmal
und oft angewendet, sind sie in unserer Branche wohl
der kapitalkriitigen Konfektion hauptsichlich reser-
viert, die sich immer mehr in einzelne wenige Konzerne
zusammenballt. Es ist nicht leicht, neben den Massen-
und Kollektivreklamen dieser Riesenbetriebe der nur

elegentlichen Plakatpropaganda fiir die MaBschneiderei
ie richtige und in ithrer Eigenart besonders auffilli
Form zu geben. Eine Hauptsache ist der gute, packengg
Entwurf, den man Opfer zu bringen geneigt sein
muB. Denn gelingt dieser nicht, dann wird dem groBen
Gesamtaufwand und der vielen Miihe einer solchen
Universalreklame meist nicht das erwartete Ergebnis
egeniiberstehen. Die Erfahrensten in der Reklame und
ie Leistungsfihigsten unter den Plakatkiinstlern miissen
in dieser Hinsicht ihr Wissen zur Verfiigung stellen.
In diesem Buche steht nun allerdings hauptsichlich
die Frage zur Ertrterung: Wie die Reklamemittel, also
auch Plakat und Anschlag, im Dienst des einzelnen
Geschiftsmannes wirksam sein kénnen.

Da der Schneider alle erreichbaren kleinen Vorteile
der Reklame wahrnehmen muB, so gewinnt auch das
in das Fenster gestellte oder an das Haus oder Tiir ge-
hingte wirksame Plakat seine Bedeutung. Eine ge-
steigerte Wirkung (fiir mittel- und kleinstidtische Ver-
hiltnisse) ist dadurch zu erwarten, daB man es aufge-
zogen oder leicht ahmt vielleicht im Gasthol, im
Vereinslokal, beim bier, in Wartehallen, im Kino-
vorraum oder an sonstigen Verkehrsstellen der Herren-

tmt

Ob grofy, ob klein, ob dide, ob schlank,
Ob fiir alltaglich, ob fiir Feste,

Ob An=zug, Hose, Rodz, ob Weste,

[ch schneidere alles auf das Beste,

Lind auferdem — was sehr viel wiegt —
Mein Anzug pafit, er macht vergniigt,
Er halt — ist preiswert — das geniigt!

[ch bitte um Zuweisung auch lhrer werten Auftrige
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Wir fihren Wissen.

welt anzubringen versteht. Wer je mach Mgﬁlichkeit
5, 10 oder 20 solche Dauerfiirsprecher in der Offentlich-
keit unterbringen kann, wird dadurch viel zum Be-
kanntwerden seines Geschiiits beitragen. Der be-
sondere Wert liegt, wie gesagt, in der geschickten Ab-
fassung und Ausstattung solcher Plakate,

Kleinere Anschlige

Unter dem Namen , Werbemode* hat der ,E. M.-Z.%
Verlag auch fiir schneiderische Zwecke neue Plakat-
bilder geschaffen, die mit der blickiangenden Mode-
figur emnen den besonderen Wert der MabBarbeit be-
tonenden Text verbinden. Es steht bereits fest, daB
diese neuartigen , Werbemoden” den ihnen zugedachten
Zweck bestens erfiillen. Ihr besonderer Vorteil ist, daB
sie auch in kleinen Auflagen zu miBigen Preisen in
immer neuen Dessins beziehbar sind, damit ist eine der
Hauptschwierigkeiten zur Durchfiihrung einer Plakat-
reklame im kleinen iiberwunden. Jeder um verstindige
Werbung bemiihte Fachmann mag es damit versuchen.

Das Kleinplakat in origineller Fassung

Diese also einfach gedruckten oder auch von Re-
klamemalern gemalten Werbungen konnen ihre Bedeu-
tung gewinnen, wenn Zeit, Ort, Gelegenheit dafiir die

ssenden sind. Man denke an das Bekleben von

iunen in der Nachbarschaft des Geschiifts oder in
frequenter Gegend. Auch Anschlagsiulen koénnen
fiir kleinere Anschlige in Betracht gezogen werden,
wohl auch Verkehrsmittel, wie Autobusse, Elektrische,
Eisenbahnen usw. Originelle blickiangende Fassungen
solcher Anschliige steigern die Wirkung.

Sie kénnen’s
ruhig weiter sagen

Die Kleider, die die Herren tragen,
Und die so allgemein gefallen,
(Den lieben Frauen auch vor allen,)
Die so modern und auch so schick,
Die schlanker machen, wenn man didk,
Die jinger machen, wenn man alt,
Und auch viel warmer, wenn es kalt,
Die Hillen, die so trefflich kleiden,
Die 1668t man gern bei Herrmann
schneiden
Der fihrt am Platz seit ldngerer Zeit
Ein fein Gesdchift fir MaBarbeit

Seine leistungsfihige Schneiderei
hédlt dem verehrlichen Herren-
Publikum bestens empfohlen
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