REKLAME DURCH AUFMERKSAMKEITEN

JKleine Geschenke erhalten die Fremndschait*. Auch
im Geschiiftsleben hat dieser Satz scime Giiltigkeit. Wer
in geschickter Weise in seinem Geschdit nach dieser

ssung handelt, wird damit etwas tun, was die
Kundﬁr:hﬂﬁ schitzt und was also dadurch zur guten

Relklame gestempelt wird. Einige Beispielskille:

Biigel mit Firmenaufdruck

Da es ein Gegenstand von Wert ist und es einen
ﬁen Eindruck macht, die Garderobe schin glatt auf
ligel gehiingt zur Ablieferung zu bringen und da
ferner darin ein geschickter Hinweis liegt, dem gut ge-
arbeiteten Stiick auch eine gute Behandlung zuteil
werden zu lassen, so ist diese Geschenkreklame wohl
als eine gute und geschickte zu bewerten.

Seidene Kavaliertiicher

als Aufmerksamkeit dem Kunden gewidmet, sollen auch
als Reklamegeschenke geschitzt werden. Wir haben
die Mitteilung davon direkt aus der Schneiderpraxis
erhalten. Natiirlich setzt eine solche Werbung eine be-
stimmte Kundschaftsklasse voraus. Sie erscheint uns,
um ein Beispiel anzufiihren, dann besonders vorteil-
haft, wenn ein junger Meister als Lieferant fiir Alters-
genossen, Vereinsmitglieder, Sportskollegen téitig ist.

Taschenspiegel — Taschenbiirsten

Da es kleine, fiir jeden brauchbare Gegenstinde und
gewissermalBlen Toilettenzubeh&r ist, werden sie wohl
immer gern auigenommen und in Gebrauch genommen
werden, Voraussetzung ist natiirlich, daB sie keine
minderwertige Ausstattung zeigen, denn das wire ein
Hinderungsgrund, sich dariiber zu freuen. Die Freude
an der wenn auch kleinen Sache und die Erinnerung an
den Spender, durch den Firmenaufdruck charakterisiert,
machen kleine Geschenke erst zum wirklichen Geschiifts-
werber.

Notizblocks und Taschenkalender

in gefilliger Form geboten, zihlen zu den stets will-
kommenen Geschenkgegenstinden. Sie eignen sich zu
einer allgemeinen Versendung an die Kundschaft in Ver-
bind mit einer Werbung fiir das Geschift. Der
EMZ-Verlag liefert sie; man verlange Muster.

Schriften iiber Mode und Kleiderkultur

_ Informationen, was im Reiche der Herrenmode Gesetz
ist, wie man sich zu den verschiedensten Gelegenheiten
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korrekt kleidet, sind namentlich der jungen Herrenwelt
immer sehr willkommen. Sie zu verbreiten, lie
auBerdem im Interesse jedes Schmeidergeschifts, weil
sie die Auffassung vom Wert einer gediegenen, vom
MaBgeschift hergestellten Kleidung férdern. ,Er, von
Kopt bis FuB korrekt”, erschienem im ,E.M.-Z.“-
Verlag, ist ein in diesem Sinne zur Verbreitung in
Kundschaftskreisen sehr emplehlenswerter Kleiderkodex.
WWie kleide ich mich, Wo“ und die Tabelle ,Das
A-B-C der korrekten Herrenkleidung*, als Berater fiir
Bekleidungsiragen bei allen Gelegenheiten, sind Aus-
ziige aus dem vorgenannten Buch und fiir den Propa-
gandadienst des neiders sehr geeignet. Man orien-
tiere sich eingehend iiber diese angebotfenen Artikel,
durch Anfordern von Proben und Preisen.

Wirksame Schemadrucksachen

Einige kleinere Verdientlichungen, die fiir den gute
Werbemittel suchenden Fachmann wertvoll sein werden,
sind 'die lolgenden:

Die Danksagungskarte. Nach englischem
Vorbild diirfte eine Schemmakarte, jedem abgelieferten
Anzug respektive jeder Rechnung beigefiigt, wie folgt
abgefalBt, von Wert sein:

Mit besten Empfehlungen und Dank
E. H. Wichmann, Schneidermeister.

Es ist eine kleine Aufmerksamkeit, die noch beim
SchluBakt der erledigten Bestellung zum Ausdruck
bringt, wie sehr man den Auftrag geschitzt hat.

Das Reiseregister. Eine sinngemiBe Auf-
merksamkeit und Werbung ist das Reiseregister, das
rechtzeitig vor der Reisezeit an die Kundschait zu ver-
senden ist, Es dient dazu, den Leuten die immer schwie-
rige Arbeit der Zusammenstellung der Reiseefiekien zu
erleichtern und erinnert gerade zum richtigen Zeitpunkt
an die Vervollstindigung der Reisekleidung.

Eine Karte mit der Bitte um Empfehlung (nad
englischem Muster). Die Karte von Horne Brothers
lautet in der Ubersetzung:

»lth habe alles Vertrauen, daB dieses Kleidungs-
stiidk Sie voll befriedigen wird in bezug auf PaBform,
Bearbeitung, Stil und lange Tragfdhigkeit. Sollte sich
Ihnen eine Gelegenheit zu freundlicher Empfehiung
an einen lhrer Freunde bieten, so wiirde ich IThnen
oafiir dankbarst verbunden sein.”
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