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Die Tatsache, daf auch das Schneiderhandwerk mit
allen Mitteln um die Erhaltung seiner Existenz kimpfen
muB, und daB die Reklame eines dieser Mittel und
zwar ein gewiB nicht gering zu wertendes ist, war die
Veranlassung zur Herausgabe dieses Buches. Sie
wurde gestiitzt durch die Erkenntnis, daB Reklame
machen nicht vollkommen laienhaft betrieben werden
kann, besonders nicht vom Schneiderhandwerk, dem
wenig Mittel zur Verfiigung stehen, teures Lehrgeld zu
zahlen. Ohne Zweifel, Reklame machen kostet Geld
und birgt fiir Neulinge die Gefahr in sich, geldliche
Opler in zweckloser Form und an falscher Stelle zu

bringen. Diese zu ersparen und aussichtsreiche Er-
folgswege gehen zu lehren, ist der Zweck unseres
Buches.

Wir stellen uns das Ziel, gewisse Grundregeln der
Reklame aufzustellen, gemachte Erfahrungen der Nutz-
anwendung zuzufiihren, an gesammelten Beispielen
brauchbare Empiehlungen zu zeigen, um das so unge-
heuer vielseitige Gebilde der geschiftlichen Reklame fiir
den Schneider verstindlich und es zu einem brauch-

L

baren Instrument moderner und ratiomefler Geschiifts-
empfehlung zu machen.

Im Geschift des Schoeiders kommt jetzt wohl keiner
ohne jede Reklame aus. ,Klappern gehort zum Hand-
werk®. Was schon in vergangenen Zeiten beim ziinf-
tigen Gewerbe als etwas allgemein Ubliches galt, muB
jetzt unter anderen Zeitverhiiltnissen und in veriinderier
Form als Reklame systematisch durchgefiihrt werden.

Neuerdings betreibt auch das Gesamigewerbe in Ge-
meinschaftswerbungen, Werbewochen usw. eine groB an-
gelegte Reklame. Dabei wird es aber immer wieder deut-
lich ausgesprochen, daB diese korporativen Unternehmen
die geschiftliche Werbung des einzelnen unméglich
ersetzen konnen. Fiir jeden, der sehenden Auges im
Zeitalter der Reklame steht, diirfte das eine iiberfliissige
Mahnung sein. Nur das richtige , Wie* der Reklame-
kunst mag dem einzelnen des &fteren Kopischmerzen
machen. In allen solchen Fillen wird unser Buch sich
als allseitig orientierter, zuverlissiger Berater be-
wihren. Bei besonderen Anlissen steht die Reklame-
Abteilung des ,E.M.-Z.“-Verlags zur Sonderberatung
auBerdem gern kostenirei zur Verfiigung.
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WARUM REKLAME?

Kundengewinnung, eine Hauptsache im Geschiift

Zu jedem OGeschift gehtiren immer zwei, nimlich
einer, der den Gegenstand des Geschilts liefert (also
beim Handel der Kauimann, beim Handwerk der Her-
steller) und der andere, der ihn kauft. Diese ganze
klare Grundform jedes Geschidfts wird hidufig nicht
deutlich genug erkannt, indem z. B. auch manche
Schneider meinen, daB damit, daB sie Kleider sach-
gemidB herstellen kdnnen, die Voraussetzung, ein Ge-
schiift zu machen, wohl erfiillt sei. Erst nach und nach
kommen sie zur Erkenninis, daB, wenn der zweite an
jedem QGeschift Beteiligte, d. h. der Kunde oder Kiufer
nicht zu beschaffen ist, auch die ganze Fihigkeit, etwas
herzustellen, wertlos ist. Herstellung ohne Verkauf
ergibt nie ein Geschift. Aus diesen klar zutage liegen-
den Tatsachen ergibt sich, welcher groBe Anteil ge-
schiftlicher Titigkeit auf Gewinnung von Kunden zu
verwenden ist, weil eben nur mit den geworbenen
Kunden das Geschiift zustande kommt.

Kunden zu bekommen, war friiher einfacher

Frilher war das Geschiftemachen in der Schneiderei
insofern wesentlich einfacher, als ein gewisser Pro-
zentsatz Kundschaft sozusagen von selbst kam. Das
war die Zeit, in der man, wenn man einen Anzug
brauchte (und jeder brauchte doch gelegentlich einen),
selbstverstindlich zum Schneider ging und zwar zu
einem der Bekanntschaft, der Nachbarschafit, und zu
solchen, die empiohlen waren. Ehemals, zu den mittel-
alterlichen Innungszeiten, wurde dieser fiir jedes Ge-
schift sehr wichtige Kundschaftsanteil den Meistern
gewissermaBen garantiert und reserviert, insofern nim-
lich, als durch die Innung eine Beschrinkung der fiir
die einzelnen Gewerbe zugelassenen Meister eintrat.
Geniigte die Zahl der Meister fiir die Bedarfsbefriedi-
gung, dann wurde eben kein Meisterrecht mehr ver-

geben.

Des Behneiderfachmanns wichtige geschiiftliche Aufgabe, dem
Geschiift KEunden zuzufithren, kann wesentlich gefdrdert
werden durch eine wohliiberlegte, auch in Kleinigkeiten durch-
fiihrbare Propaganda und Reklame. BSie hat das Ziel, die in Be-
tracht kommenden Kundenkreise immer wiederund mit neuen,An-
reiz bietenden Mitteln auf die Existenz und die Leistungsfihig-
keit des gut gefiihrten Schneidergeschiifts anlmerksam zu machen

Reklame durch die Kundschafl

Diejenigen Leute, die die Arbeitsleistung eines Hand-
werksmeisters fiir sich in Anspruch nahmen, waren
dessen Kunden, d. h. es waren auch diejenigen, die von
den Leistungen des Meisters anderen Kunde gaben.
(Daher der Name , Kunde“.) Der einzelne gewann also
auf dem Wege iiber die Kunden Ruf. Die Empiehlung
liber die Kunden war die damalige, vollauf geniigende
Ankniipiungsform fiir immer neue Geschifte. Das aber
hat sich gewaltig gedndert.

Konkurrenz verschirit den Wettbewerb; auch in
der Reklame

Unsere Mitmenschen werden keineswegs mehr mit
absoluter Selbstverstindlichkeit Kunden des Schneider-
gewerbes, weil sie wegen Deckung ihres Kleiderbedarfs
durch die Fertigkleidung jetzt auch andere Beschaffungs-
moglichkeiten haben, also die Bedarfsdeckung durch
wirtschaftliche Umstellung teilweise in ein anderes Bett
geleitet worden ist. AuBerdem entzieht die sehr
grofBe Zahl bestehender Schneidergeschifte dem
einzelnen auch mehr und mehr die Kundschaft und ent-
facht auch in dieser Richtung einen verschirften Kon-
kurrenzkampf. Bei dieser Lage wird die Werbung um
den Kunden fiir den einzelnen Fachmann zu einer Hand-
lung von griBter Wichtigkeit. Kein Schuneidermeister
kann die ,Kunde* von den Leistungen seines Geschifts
jetzt ausschlieBlich seinen Kunden iiberlassen, sondern
er muB selbst fiir , Ankiindigungen” sorgen, er muB
in der fiir sein Geschiiff in Betracht kommenden Um-
welt aufs nachdriicklichste auf seine Erzeugnisse und
die Vorteile seiner Leistungen verweisen, um sich
Kundschaft zu sichern. Er muB, was dem Begriif nach
eine Umschreibung der Ankiindigung ist, in jeder Form
sein Geschift ,zeigen“ und ,anzeigen“. Zeigen z. B,
indem er im Schaufenster durch Modelle, Bilder, Plakate
verlockend zeigt, was und wie er etwas fertigt oder
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indem er durch Anzeigen, versandte Drucksachen,
Mode-Avise den in Betracht kommenden Kreisen von
seinem Leistungsgebiet sehr iiberzeugend und immer
wiederholt Kenntnis gibt. Er muBl bei der jetzigen
Sachlage, wo der Konfektionir als so starker Kon-
kurrent auftriit, nicht nur auf die Gewinnung von
Kunden bedacht sein, sondern fiir sein Erzeugnis, die
MaBkleidung, allenthalben und ganz allgemein
das richtige Verstindnis zu verbreiten suchen. Er muB
in allen nur denkbaren Formen seine Ware begehr-
lich zu machen bemiiht sein, damit er auf diese Weise
die suggestive Reklamewirkung, die die Konfektion in
einer [iir das MaBgeschift schwer schidigenden Weise
ausiibt, etwas aufhebt,

Uberzeugungsreklame tut not

Weil die Position des Schneiders gegeniiber der Kon-
fektion in bezug auf den Preis eine ungiinstige ist,
miissen viele iiberzeugende Momente vom Wert der
MaBarbeit in ideenreicher Vielseitigkeit in der
Schneiderpropaganda zusammengetragen werden, um
die an sich gewiB bestehenden .Vorteile der MaB-
schneiderei ins rechte Licht zu setzen. Je héher der
Preis einer Sache ist im Vergleich zu Erzeugnissen ver-
wandter Produktion, desto rarer wird die Kundschaft
und desto zigernder ist der KaufentschluB. Diese Tat-
sache ist ein Grund mehr, der allmihlichen Entfrem-
dung der Kundschaft durch nachdriicklichste, iiberzeu-
gende Reklame zu begegmen. Fiir jeden Schneider ist
es nicht nur eine Frage der Selbsterhaltung, sondern
auch eine dem Gesamigewerbe gegeniiber bestehende
Verpilichtung, einem gewissen Kreis von Menschen,
mit denen er durch seine Berufsinteressen in Ver-
bindung kommen kann, die Tatsache vom Wert der
Mafischneiderei immer wieder vor Augen zu fiihren.
Unter den fiir diesen Zweck zu erpreifenden MaB-
nahmen darf vor allen Dingen auch nicht die perstn-
liche Empfehlung im Gesprich mit den Kunden und
denjenigen, die es werden sollen, fehlen; es ist das eine
Werbeart, die sich natiirlich auch auf iiberzeugende
Nachweise, Gewandtheit des Ausdrucks und Sachlich-
keit der Darstellung stiitzen mubB.

Reklame muB wiederholt werden

Reklame heiBt eigentlich ,Immer wieder
schreien* so, wie die Reklame in ihrer maiven Ur-
sprungsiorm, z. B. durch den Ausschreier auf den Jahr-
mirkten, uns vorgemacht wird. Die konsequente
Wiederholung einer in gleicher Richtung wirk-
samen Empiehlung ist in der Tat auch eine weitere
Voraussetzung fiir den Erfolg einer Werbung. Mit
hiufiger und fesselnder Anpreisung sind schlieBlich
viele als Kunden zu gewinnen, weil jeder geschickten
Anempfehlung ein sugpgestiver EinfluB anhaftet. Man
kann damit den Gedanken und EntschlieBungen der
Kunden eine bestimmte Richtung geben. Die vielen Wer-
bungen fiir kosmetische Mittel, die geschickten Re-
klamen fiihrender Zigarettenfirmen, die Autoreklamen

zeigen, welche suggestive Beeinflussungen fiir den
KaufentschluB  durch wiederholte Empiehlungen
maglich sind,

Wenn viele im kleinen Reklame machen, ergibt
das auch groBe Wirkung

Natiirlich fehlen den kleinen Handwerksbetrieben der
Schneider die Moglichkeiten, mit dem eigentlichen
Schwergeschiitz der Reklame aufzutreten. Aber jeder
Schneider muB sich bewubBt sein, daB, wenn von hundert-
tausend Schneidern jeder seinem Wirkungskreis eine
verstiindige, wenn auch kleine Propaganda tfreibt, dann
eine Saat gestreut wird, die in ihrem GesamtausmaB
auch grofl ist und nicht ohne Wirkung sein kann. Ziel
ist, in jeder Weise fiir die Verbreitung und Erhaltung
des Verstindnisses fiir gediegene MaBarbeit einzu-
ireten.

Wir haben in diesem Abschnitt sowohl aus der ge-
schichtlichen Entwicklung der Kleidererzeugung als
auch aus den Beobachtungen des heutigen Wirtschafts-
und Geschifislebens die Notwendigkeit und die Be-
deutung der Reklame auch fiir das Schneidergewerbe
dargetan und werden in den weiteren Kapiteln zeigen,
welche vorteilhafte Anwendungsformen fiir den
Schneidermeister bei den an sich schon aus geldlichen
Griinden beschriinkten Reklamemdéglichkeiten vorliegen
und vor allem ausgenuizt werden kbnnen.
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KANN MAN REKLAME LERNEN?

Die Schulen fiir Reklame

Wer Reklame machen will, méchte schon von ihr
etwas versiehen, zumal richtig Reklame zu machen,
sicher nicht leicht ist. Gewill gibt es auch fiir Reklame,
der man in unserer neuen Zeit eine so bedeutungsvolle
Stellung im Wirtschaftsleben zugewiesen hat, eine
reiche, viele Anregungen bietende allgemeine Literatur.
Auch Lehrgelegenheiten an Schulen sind vorhanden, Es
werden an den kaufminnischen Hochschulen in Berlin,
Kdln, Leipzig, Wien usw. Lehrkurse iiber Reklame ge-
halten; aber diese sind natiirlich dem Handwerksmann
nicht zugingig und wiirden in ihrer erschépfenden
Behandlung des Themas weit iiber das fiir das Hand-
werk vorhandene Bediirinis hinausgehen.

Selbstunterricht in der Reklame

Reklame liBt sich aber auch durch Selbstunterricht
lernen, besonders, wenn man so brauchbare Hilfen
dafiir zur Verfiigung hat, wie sie unsere Abhandlungen
durch ihre Beispiele bieten. Vor allen Dingen muB be-
grifien werden, daB die richtige Einstellung der Re-
klame auf die zu werbende Kundschaft eine Notwendig-
keit ist. Reklame ist nicht etwa bedrucktes Papier,
Plus Adresse, plus Postporto, sondern das Ergebnis
einer sorgfiltigen, feinfiihligen Uberlegung, welche
Wege am aussichtsreichsten sind, mit der Kundschaft
in Kontakt zu kommen.

Man studiere die Neigungen der Kundschaft

Diese Erwiigungen miissen durch die Fihigkeit ge-
stiitzt werden, sich in den Gedankengang, in die Nei-
gungen und auch in die Schwiichen des zu werbenden
Kunden zu vertiefen, um mit dem richtig abgestimmten
Angebot da einzusetzen, wo der Kunde faBbar ist. Das
erscheint vielleicht sehr schwierig, ist es aber, wenn
man zur Anwendung in der Praxis iibergeht, in Wirk-
lichkeit doch micht.

Zum Beispiel: Der Schneider wei, daB die eigent-
lichen modischen Artikel, die ausgepriigten Modestoffe,
die Modefassons, hauptsichlich von der Herrenwelt in
der Altersklasse von 20 bis 40 Jahren gekauft werden.
Es ist naheliegend, daB er bei seiner Werbung in erster
Linie diese Kreise beriicksichtigt, wo Eitelkeit, Lebens-
freude, Unternehmungslust, Lebensbejahung die Chancen
fiir groBeren Kleiderkonsum ergeben. Er muB seine
Reklame auf die Mentalitit dieser Kreise und dieser
Altersklasse einstellen, auch dann, wenn er selbst iilter
1st und diese Bediirfnisse fiir ihn nicht mehr vorliegen.

Ein anderer Gedanke: Der Fachmann kann bei Be-
amten, wenn er sich Miihe gibt, wohl immer auf Grund
der Gehalisklassen das ungefihre Einkommen erfahren.
Er hat also eine GewiBheit, daB in bestimmten Be-
amtenkreisen auch die zu suchen sind, die ihrem Ein-

kommen nach fiir MaBarbeit hauptsichlich mit in Frage
kommen und er wird mit Vorteil seine Reklame an diese
Kreise richten kénnen.

Ein weiteres Beispiel: Es gibt eine gewisse Kategorie
von Menschen, die ihres Berules wegen repriisentable
Garderobe haben miissen. Das sind Geschiitsleute,
Reisende, Vertreter, kaufmiinnische Beamte in heraus-
gehobener Stellung. Auch diese Kreise sind bei
Werbungsreklame besonders vorzunehmen und immer
ist es von Wert, vom Standpunkt des Kunden auszu-
gehen, wenn man Reklamebearbeitungen vor hat.

Die Reklame sei der Kundschaft angepalt

Das bezieht sich sowohl auf die duBere Ausstattung
dieser Reklamen als auch auf Stil und textliche Ab-
fassung und eventuell auch auf das Angebot selbst. Je
niher man den Interessen, Ildeen und Wiinschen dieser
Kundengruppen kommt, um so gréBer werden die
Chancen sein, mit der Reklame Wirkung zu haben. Es
ist wohl bei jedem Fachmann das Gefiihl vorhanden,
daf man einen Geheimrat in der persénlichen Bedie-
nung anders behandelt, als einen Geschiftsmann und
diesen wieder anders, als Handwerkskollegen, Vereins-
genossen und Sangesbriider usw. Ebenso ist es bei der
Reklame, man muB zu differenzieren verstehen. Wenn
ich in einer dieser als Beispiel angedeuteten Gruppen
hauptsichlich meine Kundschaft habe, respektive suche,
dann muB ich, je nachdem, einen mehr gewiihlten Ton
oder einen der Allgemeinheit angepalBiten Stil oder die
Ausdrucksweise unverfilschier Natiirlichkeit anwenden,
Dieses Individualisieren, dieses Abstimmen aul die zu
werbende Kundschaft ist eine Feinheit in der Reklame-
behandlung, die sich stets empfiehlt.

Das Werbesystem ist am besten nach verschiedenen
Richtungen hin systematisch auszubauen, um zu er-
proben, wo die besten Chancen fiir Kundenneugewin-
nung vorliegen. Man soll diese verschiedenen Wege
natiirlich nicht mit einem Mal, sondern nach und nach
gehen, schon der Kosten wegen, die fiir jede Reklame
nicht unbetrichtlich sind.

Wert und Form der Wiederholungsreklame

Als eine wichtige Erkenninis in der Reklame gilt die
Eriahrung, daB ,auf einen Hieb kein Baum fillt“. Es
wiire naiv zu glauben, daB die Kundschaft bloB auf die
Ofierte des Schneidermeisters X gewartet hat, um dann
unverziiglich eine Bestellung zu bewirken; so schnell
schieBen die PreuBen nicht. Es gehéirt wiederholte
Bearbeitung eines bestimmten, gut gewidhlten Adressen-
materials dazu, um eine gewisse Wirkung erwarten zu
konnen. Fiir diese systematische Reklamebearbeitung
sind Serienbriele eine vorteilhafte Werbeform, mit denen
in gewissen Zwischenriumen der wiederholie Appell,

“‘H

W SLUB

Wir fihren Wissen.

S

gefordert von der
Deutschen Forschungsgemeinschaft

wFG




W SLUB

Wir fihren Wissen.

es einmal mit einem Auftrage zu versuchen, an die zu
werbende Kundschaft gerichtet wird. Diese Reklame-
briefe erfordern natiirlich eine sorgfiltige Durch-
arbeitung und wer nicht eine besondere Veranlagung
fiir diese Arbeiten besitzt, wird gut tun, die Hilfeleistung
eines Reklamers, eventuell die Redaktion seiner Fach-
zeitung usw. dafiir in Anspruch zu nehmen.

Man verwerte personliche Verkaufserfahrungen
in seinen Geschiiftsempiehlungen

In einem bekannten amerikanischen Reklamebuch
wurde vor allen Dingen empiohlen, im perstnlichen
Verkauf sich erst Erfahrungen zu sammeln, ehe man
den Verkauf durch Druckerschwiirze versucht, weil man
dann viel mehr Kenntnisse zur Verfiigung hat, wie die
Kundschaft zu behandeln ist. Man kennt die Einwiinde
und die Gedanken, man kennt die geldlichen Beschriin-
kungen, die in irgendeiner Form iiberwunden werden
miissen und man kennt aus Erfahrung, daBl der Ver-
kiiufer nicht etwa beschlieBen kann, was der Kunde
kaufen soll, sondern daB man ihn hochstens geschicki
iiberzeugen muB, weshalb Anschaffungen bestimmter
Art fiir ihn reizvoll und von Vorteil sein werden,

Es ist gewill nicht leicht, die richtigen Gedanken fiir
solche Werbebriefe zu finden und die richtigen Worte,
sie packend zu Papier zu bringen. Reklamebearbei-
fungen gesteigerten Wertgrades lassen sich nicht an
einem Nachmittag etwa von 4 bis 5 Uhr zur Erledigung
bringen, sondern es gehort dazu eine langandauernde,
intensive Beschiiftigung mit den Hitselwesen Kundschaft
und Reklame, um die richtigste Formel dafiir zu finden.

Man sammlie gute Reklameideen

Infolgedessen wird jeder, der Reklame machen will,
gut tun, gute Einfille und Ideen sich jederzeit zu
notieren und gute Reklamebeispiele zu sammeln. Sicher
ist, daB man die Wirkung einer Reklame durch Ori-
ginalitit, durch eine geschickte Abfassung und dadurch,
daB man bemiiht ist, etwas mehr anzubieten, als andere,
sehr steigern kann.

Die Reklame der besonderen Gelegenheiten

Das Geschick fiir Reklame zeigt sich auch in der
Wahrnehmung besonderer Gelegenheiten. Wer es ver-
steht, in Erwartung einer groBfen gesellschaftlichen
Veranstaltung die beteiligten Kreise im rechfen Augen-
blick auf den daraus sich ergebenden Kleiderbedari
geschickt aufmerksam zu machen und. sich und sein
Geschiift zu emplehlen, wird eine gute Wirkung er-
warten konnen. Wer rechtzeitig vor der Entlassung
der Abiturienten oder vor Beginn der Tanzkurse oder
vor bedeutsamen gesellschafilichen Veranstaltungen
seine Offerte fiir Gesellschaitskleidung usw. an diese
speziellen Kreise gelangen liBt, wird eine reklame-
technisch richtige Handlung damit vornehmen. — Wer

zur Reisezeit, z. B. im Friihjahr fiir die Reise nach dem
Siiden, im Sommer fiir die Reise in die Bider, nach der
See, in die Berge, an die dadurch erwachsenden Kleid-
bediirfnisse erinnert und geschickte Vorschlige fiir
deren Beiriedigung macht, wird als der Fachmann mit
feinem Verstindnis fiir modernen Zeitbedarf gelten.

Wer aus gutem Stoffeinkauf stammende Gelegenheiten
in einem Vorzugsangebot verwertet — wer mit Raffine-
ment einen Schlagerpreis fiir ein bestimmtes Klei-
dungsstiick ausarbeitet und in geschickter Empiehlung
zur Wahrmehmung dieser besonderen Vorteile ein-
lidt, wird geschiiftliche Vorteile aus seiner Reklame-
titigkeit ziehen konnen. Wer eine Spezialitit pilegt,
z. B. Reparaturwerkstelle — Biigelanstalt — Sport-
kleidung — Uniformen — soll diese in der Reklame
immer besonders hervortreten lassen, um auf diesem
Wege eine recht rege Beziehung zur Kundschafit zu ge-
winnen, die er dann zu Nutzen seines Geschifts im all-
gemeinen ausnutzen kann.

So gibt es wohl, je nach dem Wirkungskreis des ein-
zelnen Schneiders, iiberall besondere Gelegenheiten, die
fiir die Reklameausniitzung beachtet oder verpafit
werden kénnen, je nachdem wird sich der Fachmann
als ein geschickter und findiger Reklamer oder als Laie
auf diesem Gebiete einschiitzen miissen.

Die Verschiedenartigkeit der Reklame, die wir mut
unseren Ausfiihrungen hier andeuteten, erfihrt durch
die Musterbeispiele, die wir in unserem Hefte bieten,
eine erginzende Erklirung sowie die Moglichkeit, sie
nachzuahmen und auszunutzen.

Erinnerungs- und Neuwerbungsreklame sind

zweierlei

Unsere Ausfiihrungen gelten in diesen Kapiteln ganz
besonders der Reklame fiir Neuwer bung von Kund-
schaft. Diese Neuwerbungsreklame ist mit der saison-
miBig versandten, allgemein iiblichen Erinnerungs-
reklame wegen Erneuerung der Auftrige nicht zu ver-
gleichen. Diese wendet sich hauptsichlich an Kund-
schait, die man bereits besitzt und die man nur darauf
aufmerksam machen will, den rechten Termin der Be-
stellung nicht zu versiumen. DaB diese Erinnerungs-
reklame fiir ein vorwiirtsstrebendes Geschift keineswegs
geniigt, ergibt sich schon aus der Tatsache, daBl von
dem Kundenbestand, speziell der langjihrig bestehenden
Geschiifte, immer Kunden abbriickeln, sei es durch Tod
oder durch Wegzug oder Ubergang zur Konkurrenz
oder Vermotgensverfall oder was sonst die Griinde sein
konnen. Jedenfalls, es entstehen in diesen Kreisen
immer Liicken und diese sind nicht aufzufiillen dadurch,
daB man nur in dem quasi von friiher her bestehenden
Kundenkreis Reklame macht. Da muB man sich schon
zu Neuwerbungen entschlieBen, um seinen Kunden-
bestand zu erneuern und namentlich auch, um immer
wieder in jlingeren Kreisen Kunden zu werben. Das
ist auch ein Mittel, ein Geschiit vor dem Veralten zu
schiitzen.
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GEMEINSCHAFTSREKLAME UND

EINZELWERDBUNG

Wege und Auigaben der Gemeinschaitsreklame

Richtig inszenierte Gemeinschaftsreklame ist ein in
der Wirkung nicht zu unterschitzendes Werbemittel.
Man sollte ihr deshalb allenthalben Verstindnis und
Interesse entgegenbringen und sich nicht striuben, die
fiir solchen gemeinsamen Reklamedienst notwendigen
Beitrige zu zahlen. Nach der anderen Seite hin miissen
sich die Leiter derartiger Gemeinschaftsreklamen na-
tiirlich der Verantwortung voll bewufit sein, den einge-
zogenen Geldern die denkbar beste Verwendung zu
geben. Wenn es da einmal nicht ganz klappt, liegt es
allerdings wohl weniger am guten Willen, als an
mangelnder Erfahrung, denn Reklame im grofBlen
machen, ist eine sehr schwere Kunst. Sie-kann von
Laien auf diesem Gebiete ohne Mitarbeit erfahrener
Werbefachleute wohl iiberhaupt nicht geleistet werden
und auch mit Unterstiitzung befihigter Kiple bleibt sie
noch immer Zufallsspiel.

Beispiel von Anzeigen-Gemelnschalisreklamen in den Werbe-

wodhen. Das Reklamekennwort wurde variiert

Bei Gemeinschaftsreklamen michte man immer gleich
mit dem hochsten Einsatz an Uberlegung, Ideenreich-
tum, wirksamer Abfassung, blickiangender Darstellung
beginnen, da das geschiftliche Fazit im einzelnen nicht
g0 genau zu kontrollieren ist und deshalb in einem
geschickten Aufbau des Werbeplans die einzigen Vor-
aussetzungen fiir die Erringung eines gewissen Erfolgs
zu suchen sind. Auf dem Wege iiber die Gemeinschafts-
reklame sind fir die Schneiderwelt die Werbeworte
wMaBarbeit ist doch das Beste* entstanden. Man hat
verschiedentlich und wohl auch berechtigte Kritik ge-
iibt, daB dieses Zeichen des schneiderischen Reklame-
feldzugs wohl noch besser hiitte gewihlt werden kéinnen.
Schade darum! Ein pgliicklich gewiihiter Schlagreim

Die Schwiiche des Mensden ist es, das oft und
eindringlich Gesagte endlich zu glnu’un
natole France

hitte fiir lange Zeit das wirksame Kennwort fiir MaB-
arbeit werden konnen und es ist nun der Zukunit zu
iiberlassen, ob er vielleicht noch gefunden wird.

Werbewochen

Bei Beurteilung ihres Wertes kommt man zu der
Uberzeugung, daB sie besonders gut waren als sie
neu waren. Es versttiBt gegen den Geist guter Re-
klamen, auf das Niveau der Alltdglichkeit gebracht zu
sein und nichts fesselndes Neues zu bieten. Das ist
aber der Fall, wenn das Publikum, wie man in Amerika
bereits feststellte, 135 Werbewochen iiber sich ergehen
lassen mufBite. Das stumpfit ab. Und dennoch, so lange
ein gliicklicher Gedanke nicht etwas Neues vorzu-
schlagen vermag, wird man sie beibehalten miissen,

weil schon das Zusammendringen einer Werbeaktion
auf einen ganz bestimmten Zeitraum bei Gemeinschafts-

reklamen wohl sehr wiinschenswert ist.

Uberzeugungsreklame

Ein wichtiges Feld auch fiir die Gemeinschafts-
werbung ist es, Uberzeugungsreklame fiir den beson-
deren Wert guter und gewihlter Kleidung zu organi-
sieren, unter Heraushebung der MaBarbeit. Wenn die
Vorziige guter Kleidung und der Mafarbeit den Ver-
brauchern wirklich begreiflich gemacht werden, dann
werden sie am ehesten geneigt sein, fiir die hbhere
Leistung den héheren Betrag zu zahlen. In dem para-
dox klingenden Satz ,Der billige Anzug ist ja viel zu
teuer fiir Sie* sind die Grundgedanken enthalten, die
dem Publikum gegeniiber Beweiskraft fiir den Wert der
MaBarbeit enthalten, niimlich, daB man sich aus den
verschiedensten geschmacklichen Griinden und auch aus
dkonomischen, rationellerweise an die Kleidung
besserer Herstellung halten soll. Eine derartige Beweis-
fiilhrung ist folgerichtig und wahr, vorausgesetzt aller-
dings, daB die Schneiderwelt in ihrer Gesamtheit tat-
sichlich eine moderne, schicke, gut passende, gediegen
hergestellte Kleidung ihrer Kundschaft liefert. Es ist
natiirlich sehr wichtig, daB Qualititsversprechungen
gehalten und berechtigte Erwartungen beziiglich der
MaBarbeit erfiillt werden. Ein dhnlicher, die Gedanken
beschiiftigender, dabei durchaus richtiger Satz ist der
folgende: , Nicht daran, wieviel fiir ein Erzeugnis be-
zahlt wurde, sondern daran, wie und wie lange es dem
Kiufer diente, erkennt er, ob es preiswert war*“. Es ist
die Meinung geliufert worden: ,Die Kulturhihe eines
Volkes kann man an der Art und dem Verbrauch der
Kleidung und Wiische messen“. Wenn die Schneider
ihre werbende Stimme fiir die bessere Art der Kleidung
in allen Kreisen einsetzen, so verrichien sie im Sinne
der im vorausgehenden Saiz miedergelegten Erkenntnis
auch Kulturarbeit,

W SLUB

Wir flhren Wissen,

gefordert von der
Deutschen Forschungsgemeinschaft




Stimmungmachende Reklame

Neben der Uberzeugungsreklame, die sich an den
Verstand wendet, ist die stimmungmachende Reklame
ein wichtiger Faktor der Werbung. Sie charakiterisiert
sich beziiglich der Kleidung als ein Lob der guten
Dinge, als Kaufanimierung fiir das, was schick ist, was
Freude macht, was die Eitelkeit befriedigt und das
SelbstbewuBtsein steigert. Es gibt viele Menschen, die
gerade Hir derartige Lockténe in ihrem Wesen den ge-
eigneten Resonanzboden besitzen und bei denen die in
dieser Richtung arbeitende Werbung vor allem zieht.
Schon Kinder, und seien es die kleinen Biirschchen im
ersten Hosenanzug mit vielen Taschen, die sich in dieser
ersten Minnerkleidung so sehr fiihlen, geben das Bei-
spiel dafiir, welche Gefiihlswerte mit dem Tragen der
richtigen, der selbst und anderen imponierenden Klei-
dung verbunden sind. Vor allen Dingen sind aber die
Frauen Zeugen dafiir, daB sie mit Auiwendungen, die
der Hebung ihrer duBeren Erscheinung gewidmet sind,
die ihre Eitelkeit befriedigen, weitesigehend einver-
standen sind. Fiir stimmungmachende Reklame gilt
es, den ganzen Gedanken- und Wortschatz mobil zu
machen, der dem Lobe der schonen Kleidung dient. Die
Sanguiniker, die Optimisten, die frohen, freudigen und
unternehmungslustigen Menschen werden vor allem
darauf reagieren und Empfehlungen, die mit ihrem
Wesen iibereinstimmen, gern horen.

Die spezielle Modereklame

Die Modereklamen, d. h, solche Verdifentlichungen,
die das Publikum mit dem Wechsel und Wesen der
Mode bekanntmachen und die das Interesse und die
Freude daran zu wecken verstehen, spielen sowohl fiir
die Gemeinschaftsreklame als fiir die Einzelwerbung
des Schneiders eine sehr bedeutsame Rolle. Es mufl
durch sie in allen Abnehmerkreisen die Vorstellung
erweckt werden, daB die Mode eine Erscheinung ist, an
der kein moderner Mensch achtlos voriibergehen kanm.
Der Wunsch und das Bediirinis, modern in der Lebens-
fiihrung zu sein, besteht wohl in allen Kreisen der
heutigen Jugend. Es ist die Auigabe des Schneider-
fachmammes, diese” vorhandene Allgemeinstimmung ganz
besonders in der Richtung, stets modern ge-

sprechungen erweckien Interessen sollen letzten Endes B I
auch ein Gegengewicht dazu bieten, die Jugend zu ein-
seitig ihren Aufwand dem Sport, den Zigaretten, den Mag;
Vergniigungen, dem Trinken usw. zuwenden zu lassen
und dann fiir die Beschaffung moderner Kleidung nur :
miihselige kleine Ratenzahlungen iibrig zu haben. Es 5¢ I
gibt Nationen (besonders die siidlichen), bei denen auch bede;
in der Herrenwelt die Anschaffung reprisentabler Kultu
Kleider und die Befriedigung duBerer Fitelkeit an erster & ibt,
Stelle steht. Es ist durchaus micht ausgeschlossen, durch "1S
gute Leistungen, durch dauernd geschickte Beein- 'd'f“

flussung und Werbung auch bei uns einen in dieser ““ml_

Richtung wirksamen Einfluf auszuiiben. diet:el
un

die s
lich
Werbende Modeberichte durch die Presse notig
Den Werbedienst dieser Art besorgen auch peri- eines
odische Modeveréifentlichungen (Mode-schei
zeitungen), die zur regelmiBigen Versendung an die abzu
Kundschaft bestimmt sind mit dem Ziel, die Herrenwelt etwa
in Modedingen immer auf dem Laufenden zu halten. N
In unserem Verlag ist das kleine Modenblatt ,Der Herr MaB
trigt* diesen Diensten gewidmet. Probenummern und [ch 1
Preisanstellung fiir allgemeine Versendung an die be- Anen
stehende und zu werbende Kundschalt stehen gern zur habe
Verliigung. miifB
Sehr vorteilhaft wiire es, wenn die Familienzeitschrif- das
ten und die Tagespresse zur regelmiBigen Verdilent-entha
lichung von Herrenmodenberichten zu gewinnen wiren. als u
Wenn die dafiir maBgebenden Zentralstellen, also das
Modeamt in Berlin bzw. auch die Geschiftsstelle der Ko
Werbewoche der Schneider, packende und Enlsprechendm a0
illustrierte Originalberichte bereitstellen wiirden, so
diirfte diese Presse-Propaganda fiir modisch richtige An
und anstindige Kleider wohl moglich sein und k&inEL:E
allzu groBen Kosten verursachen. Es ist aber ein*i€ler
Irrium, zu glauben, daB man derartige Modewerbungen “95?"
etwa zweimal im Jahre (zur Werbewoche) vom Stapel né [y
lassen konnte. Damit ist weder der Presse, noch dem In
Publikum, noch dem Schneider gedient. Das miiasen{ﬂ' 5
schon Werbungen auf lange Sicht sein und das Zir.l,-"mﬂ'f
sich mit solcher Modeberichterstattung bei der Presseauc
durchzusetzen, kann nur durch ausdauernde Be-1ve l
mithungen und durch geschickte fesselnde Abiassungdge
der Berichte erreicht werden, die mit der meist rechitnder

kleidet zu sein, zur Auswirkung gelangen zu trockenen Fachmodeberichterstattung nichts gemein¥enn

lassen. Die durch die Modeverifientlichungen und -Be- haben darf, Eﬂ
are
rauc
vievi
% E Q Einige Formen der Gemeinsdaftsreklame “orm
wergen hier in Verwendung fiir den Ein- b 1
mmm"" ,6 ¥ zelnen gezeigt 2 1
” M 1) Die allgemeine Reklameparole ,MaBar- Eb
beit — Ddas Beste' ist hier zu einer fir sinem

h alle Druckzwedte verwendbaren Marke ver- ;

arbeiiet worden, die im Mittelraum die sinfac

m E L @ Geschifts-Initialen trigt. Sie ist vom EMZ- Rran
1 Verlag mit Initialen fir 3 Mk. als Mater C
ﬁ I }wr zu beziehen hnen
wm'm mmm 2) Das naa;i-zeid'ilen“[nur E_h;n Mélgligaern inen

)5 t als Kennzeichen der Luge- ;

g f iggiini‘ﬁ Zu :i:em angesehenen Verein und Nnn s
‘E soll dem Einzelnen Werbe-Dienste leisten e i
B ichén
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BAUSTEINE DER REKLAME

‘Man propagiere den Schmuckwert der Kleidung

Wenn man MaBkleider zum Angebot bringen will,
so ist das nicht, als ob man Sicke verkaufl. Es ist zu
‘bedenken, daB wir heutzutage, so wie es eine Geistes-
‘kultur, eine Geschmackskultur, eine Wohnungskultur
gibt, auch einé Kleiderkultur haben, die von
uns Schneidern besonders gepilegt werden muB. Von
den zwei Aufgaben, die die Kleidung zu erfiillen hat,
nimlich dem Schutz und dem Schmuck zu dienen, ist
die letztere vom Standpunkt des Schneiderfachmannes
unbedingt die wichtigere. Die Leistungen in bezug auf
die schmiickende Auigabe der Kleidung fallen hauptsich-
lich den MafBschneidern zu und es ist deshalb fir ihn
notig, diese Idee des Werts der schmiickenden Schonheit
eines MabBkleidungsstiickes zu propagieren. Es er-
scheint in diesem Sinne unzulinglich, Anempiehlungen
abzufassen, die niichtern und sachlich dem Sinne nach
etwa folgendes ausdriicken wiirden:

»Mein Herr, bitte schaffen Sie sich doch einen neuen
MaBanzug an und lassen Sie sich ihn bei mir fertigen.
dch mochte mit Ihnen auch gern ein Geschift machen.*
‘Anemplehlungen dieser Art klingen sehr niichtern und
thaben absolut nichts Kauflusterregendes an sich. Man
E‘liiﬂie eigentlich jede Werbung daraufhin priifen, ob

as Stimmungmachende, Anregende reichlich in ihr
enthalten ist und wenn es nicht der Fall, sollte man sie
als ungeeignet beiseite legen,

Anempiehlungen miissen die Zustimmung leicht
‘machen

Anemplehlungen miissen etwas Optimistisches,
bensbejahendes in sich haben, um Wirkung zu er-
ielen, denn nach richtiger psychologischer Einstellung
‘miissen sie nicht nur verstanden, sondern auch gefiihls-
mifig Kaulstimmung erzeugen helien.

In unserem Geschiift verkehrte ein Papierreisender,
wer zum SchluB die Aufzihlung seiner Angebote in die
Fragiormel faBte: , Illustrationskarton, Packpapier usw.
E:rauthen Sie wohl nicht?* Wie verkehrt ist diese nega-
five Formel, die dem zu werbenden Abnehmer die Ab-
sage gewissermaben selbst in den Mund lept. Wie
anders und wirkungsvoller wiire die Werbung gewesen,
‘wenn er gesagt hitte: | Heute habe ich in Packpapieren
von emner neuen Lieferung etwas anzubieten. Eine
‘Ware sage ich, pikiein! Wenn Sie sie nicht gleich
brauchen, reserviere ich Thnen auch einen Posten®. In
‘wieviel stirkerem Grade wiirde durch diese richtige
‘Formulierung des Verkauisgesprichs die Neugierde,
s Interesse, die Kaulstimmung geweckt worden sein.
Ebenso verkehrt wiirde ein Schneider handeln, der
inem Kunden, welcher bei ihm eimen Anzug bestellte,
infach noch die Frage vorlegt: ,Einen Paletot
rauchen Sie wohl nicht?“ statt daB er sagt: ,Ich kann
nen iibrigens etwas sehr Feines in einem Stoff fiir
inen wunderschénen Friihjahrspaletot vorlegen. Ich
in sicher, er wird Ihnen sehr gut gefallen. Wollen
ie ihn sich nicht einmal ansehen? Als ich dieses
hone Dessin hereinbekam, habe ich gleich an Sie
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gedacht und dafiir gibts jetzt wunderschéne neue
Fassons. Sie wiirde wahrscheinlich dieser kurze
Paletot hier auf dem Bild gut kleiden. Er macht etwas

jugendlich und das ist ja gerade das, was man heut-
zutage wiinscht.

Wie anders ist durch eine derartige verlockende Aus-
einandersetzung der KaufentschluB zu beeinflussen, —
Das Angebot mit Druckerschwirze darf aber dem
Wesen nach auch nichts anderes sein, als das geschickte,
personliche Angebot und deshalb muB es mit allem
Geschick, Stimmung zu machen und zu iiberzeugen, be-
arbeitet werden.

Was die Klassiker
Kleidung sagen

von der Bedeutung der

Wenn man nun das Verstindnis des Gutge-
kleidetseins fordern will, dann ist es wohl von
Wert, auch andere zu einem Urteil berufene Menschen
als Kronzeugen reden zu lassen. Die Prominenten in
der geistigen Welt sind in ihren AuBerungen fiir
manche glaubwiirdiger, als der durch seine Interessen
verdiichtigte Lieferant. AuBerdem sind diese Klassiker
Fiihrernaturen von groBer, geistiger Qualitit. Was
Cioethe meint, kann schliefilich der Kunde auch meinen.
Das sind Gedankenginge, die naheliegend und iiber-
zeugend sind. Diese klassischen modephilosophischen
Zitate sind bei verschiedenen Reklamegelegenheiten zu
verwenden und wir fiihren einige fiir das Woerturteil
guter Kleidung besonders beachtliche AuBerungen zur
gelegentlichen Nutzanwendung hier an,

Sprichworte werben fiir die Wertschitzung der
Kleidung

Nicht nur die Klassiker, sondern auch das Volk hat
sSprichworte gebraucht und Redensarten gepriigt, die
sehr sinnfillig eine im schneiderischen Sinne giinstige
Meinung iiber Wert und Bedeutung der Kleidung zum
Ausdruck bringen. Auch von diesen haben wir nach-
stehend einige zitiert.

Reklamespriiche fiir die MaBschneiderei

Diese Abteilung haben wir auch durch Reklame-
spriiche zum Lobe der MaBschneiderei erginzt. Der-
artige sinnfillige, in Kiirze und mit Wiirze abgefaGten
Denkspriiche sind besonders geeignet, einen bestimmten
Giedanken leicht faBlich, leicht einprigbar und leicht
erinnerlich zu machen. Wie eine Parole, eine Redens-
art, ein Sprichwort leicht von Mund zu Mund geht, so
haben diese Reklameworte auch etwas von dieser
leichten Einprigbarkeit an sich und es ist deshalb
zu verstehen, dafi man sie in der Propaganda mit ver-
wendet. Ein Teil der nachstehend genanaten Reklame-
worte 1st {iibrigens das Ergebnis eines Preisaus-
schreibens, das der ,E. M.-Z.“Verlag verdffentlichte.
Der Umstand, daB diese Worte aus dem Empfinden der
Fachkreise selbst entstanden sind, wird sicher ihren
Wert steigern.
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v. Goethe

Der Natur ist's nicht gewdhnlich,

doch die Mode bringt's hervor! Die Kleidun

William Shakespeare

kosthar, wie’s dein
Beutel kann; doch nicht ins Grillen-
hafte, reich, nich

t
verkiindet oft die Trachi den Mann.

Jean Baptist Moliere

Gehiirt man selbst zur Welt, so ist
es nicht zu meiden, ins Kleid, das
gie begehrt, die duBere Form zu
kleiden.

bunt: Denn es

Was Dichter und Denker von der Bekleidung und Mode sagen

Die Ausspriiche sind nicht nur ein Beitrag fiir Erkenntnis des Werts und der Bedeutung der Kleidung (also der
Schneiderarbeit) sondern auch ein Mittel, das Kundenpublikum zur Wertschdtzung des guten AubBeren zu erziehen

Dichterworte

Fiir viele Gelehrte war das Kleid ein totes Ding und niemals
ward’s begriffen als ein Stiick unseres eigensten Wesens, zu uns
gehirig, wie am Baum das Lanb oder am Vogel das Gefieder.

Thomas Carlyle

Eine Kleiderkultur ohne Kérperkuliur ist undenkbar. Wo
der Kleiderkultur diese Voraussetzung fehlt, ist sie eine uner-
triigliche Liige. Kleiderkultar ohne Kultur des Herzens oder
Verstandes heiBt Geckentum. Gral Hardenberg

Es ist Kraftvergeudung, alte Kleider zu tragen. Nicht ein-
mal dieSchlange kriecht in ihre alte Haot zuriick ans Skonomi-
schen Riicksichien. Die Natur triigt keine alten Kleider. Die
Natur spart nie nach Menschenart an GGefieder, Fell und Farben-
schmelz, Bonst wiirde ihre herrschende Farbe bald die alter
Hosen sein und Gottes Firmament glinzte speckig wie ein Trid-
lerladen dritten Ranges, Frentice Mulford

Wenn es keine Mode giibe, wiirde die berechtigte Freude an
der Abwechslung bei den meisten Menschen nur mihsam und
ungeschickt zum Ausdrock kommen. Christmann

Wer seine Tracht mit seiner Natur in Einklang gebracht hat,
geniigt damit nicht allein seinem persbolichen #sthetischen Be-
diirfniz, beweist nicht nur seinen Mitmenschen Riicksicht, er hat
sich eigentlich ein Ausdrucksmittel geschaffen. Weshalb zieht
sich der feinfiithlige Mensch zum geselligen Beisammensein um?
Weil er mit dem Gewand den Menschen wechselt,

Giraf Keyserling

Der wahre Gentleman triigt sich immer elegant nach der
Mode, ohne ihre Uebertreibung mitzumachen, ohne ihr geistloser

Sklave zu werden. Er macht sie nicht za seinem Lebensinhalt,
gie ist ihm nur Mittel zum Zweck, nicht Selbstzweck. Jeder
vornehme Mann wird sich soweit mit ihr befreunden und ihren
Gesetzen folgen, als es ihm gur Harmonisierung seines Ieh's mit
der Umwelt fiir notwendig erscheint, Norbert Stern

Ein Philosoph 1Bt sich von seinem Schneider anziehen, denn
es ist ebenso licherlich, die Mode zu fliehen, als sie za iiber
treiben. La Bruyere

Kleider sind auch eine Sprache; Du kannst mit zweihunded
Menschen sprechen, wihrend zweitausend Dich anseben. Zu de
nen miissen Deine Kleider so lieb sprechen, wie zu den anderes
Deine Lippen. Carmen Bylw

Eine gewisse Toilette gibt eine gewisse Spihre der Noblesse
und des guten Geschmacks bekannt. Balzaz

Kleide Dich nie schlottrig und nachliissig, das verriit immer
einen trigen und schwachen Geist. Cervantes (Don Quichotte)

Das steht jedem am besten, was ihm am natiirlichsten ist
Cicero

Vernachlissigpung des Anzugs verriit eine Geringschiltzung
der Gesellschaft, in die man tritt. Schopenhauver

Die Leute verlangen von ihren Kleidern nicht allein, daB sie

loh:
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den Adam zundeeken, sondern aunch, daB sie eine sanbere Gestalt DA

herstellen. Und der Bchneider muB nicht allein den Korper
seines Kunden, er mufl auch seinen Charakter kennen lernen,
muB, sozusagen das ganze Wesen erfassen, um ibhm ein Kleid

zu geben, das pabt, Peter Rosegge

Sprichworter

Was ist das? Was uns deckt und gleich wohl auch entdeckt.
Das Kleid: Es deckt den Mann und zeigt, was in ihn steckt.
Altdeutsches Bprichwort

Die AuBenseite eines Mannes ist das Titelblatt des Inneren.
Persisches Sprichwort

Der Franzose: La robe [ait ’homme.

Der Russe: Man empfiingt den Mann nach dem Kleide und
geleitet ihn nach dem Verstand.

Die alten Griechen: Das Kleid macht den Mann.

Die alten Deutschen: Wie das Kleid, so ist der Mann, leichi
Kumpen, leichte Lumpen han.
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Frhr.v. Knigge Thomas Carlyle de Balzac
Wende Aufmerksamkeit auf deinen ]!ﬁlant wgrd in !ienBeHnden.fi% d?lu Der Mensch mufl die Begeln des
Anzug, wenn du in der Welt er- estrebuugen In Bezug aul lracht guten Geschmacks mit solcher
scheinen willst. Man ist in Gesell- :};‘:ﬂhﬂﬁlﬂgﬂmﬁlﬁﬁﬂfﬂ ﬂ% Leichtigkeit iben kinnen, wie er
schaften verstimmt, sobald man sich per und Kleiderstoff sind fir sie seine Muttersprache spricht; es ist
bewuBt ist, in unpassender Klei- Q;Elh‘:ﬁi:]ﬂd;";:h‘#? ‘]il“:‘l:jﬂf;;‘cﬁl:;;: ‘:i'-'ﬂ eine gefithrliche Sache, in der ele-
dung aufzutreten. Gebdude seiner verschénerten Per- ganten Welt zu stottern.

Sentenzen
(Gut gekleidet sein, heilt nicht anffallen. Brummel

Die Unfiihigkeit eines Menschen gegeniiber dem Leben ver-
riit sich schon in seiner Kleidung. Franz Blei

Wir iibertragen unseren Kleidern ein Btiick unserer gesell-
schaftlichen Beprisentation. Norbert Stern

Schmuck ist VerkSrperung der Freude, Wo man sich fren-
digen Gedanken hingibt, da schmfickt man gern. Eine schmucke

. Kleidung fibertriigt Gedanken und Kriifte der Freude auf den

Niichsten. Norbert Stern
Verschiinere das Niitzliche, das mul der Grundgedanke jeder
Bekleidungskunst sein. Julins Stettenheim

Die Kunst, sich peschmackvoll anzuziehen, ist unstreitig sehr
lohnend. Norbert Stern

Kleidung ist Architektur der Persdnlichkeit. Norbert Stern

Wenn es sich statistisch nachweizen lieBe, wieviele Erfolge

' im Leben auf das Konto eines gewinnenden AeuBeren zu setzen
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gind, so wiire wohl alle Welt erstaunt iiber die Bedeotung einer
schmiickenden Kleidung. Norbert Stern

Der Anzug ist ein aufrichiiger und viel verratender Bericht-
erstatter des guten Geschmacks Johann Ellinger

(GGeschmack haben, heilt aus Empfindung heraus urteilen
gu kinnen. Wedepohl

Wer iiber die Mode hinausgeht, macht aups sich eine
Karrikatur. Balzac

Die Eleganz bezieht sich anf alle Dinge. Sie zielt dahin,
eine Nation reicher zu machen, indem sie ihr das Bediirlnis

Massenfabrikation ist anch in Bezug auf die Kleidang die
Feindin der Kunst und des Geschmacks. Johannes Grosse

Seine reichste und intensivste Wirkung borgt das Kleid vom
Kirper, der es toigt. Es bleibt immer Behang, Hiille, ange-
wandte Kunst, Trabant der Bchiinheit, Staffage. Johs. Grosse

Das konstituierende Prinzip der Eleganz ist die Einheit.

Balzac
Die Toilette besteht nicht so sehr in der Kleidung, als in der
Art, sie zu tragen. Balzac

Alles was auf Effelt abzielt ist schlechter Geschmack, Balzae

Es liegt ein Stiick Selbstachtung und Achtung vor den Mit-
menschen darin, daB man etwas auf sein AeuBeres hilt, ohne
anfzufallen. Dr. Baer

Moden sind breite LandstraBen. Wir wandeln auf ihnen sicher,
unanffilliz und meistens anch bequem. Aber neben ihnen fiuhrt
noch ein schattiger, lauschiger FuBweg — der persinliche Ge-
schmack, Rudolf Wassermann

Schiin ist nicht schén, modern ist schin. Bhaw

Die Mode befreit das Individinum von der Qual der Wahl und
liiBt sie schlechthin als ein Geschiipf einer Gruppe, als ein Gefii
sozialer Inhalte erscheinen, Die Mode ist Nachahmung eines
gegebenen Musters, Sie fithrt den Einzelnen auf die Bahnen des
allgemeinen, sie befriedigt aber auch die Tendenz auf individu-
elle Differenzierung und das Sichabheben von der Allgemeinheit,

(Georg Bimmel, Professor der Philosophie

Es wird nicht notwendig sein, jemanden in's Gesicht zn sehen,
um zu wissen, ob diese Persinlichkeit kokett oder gzuriick-
haltend, selbstbewuBt oder bescheiden, grazits oder plump ist,
denn es gibt auch so etwas wie eine Physiognomie der Kleidung.

nach Luoxus einflobt. Balzae Stendahl

Merkspriiche

Wer geschmackvoll ist und klug, Konfektion ist Masse, MaBanzug ist Klasse! Der Mann von Form und Welt

Triigt nur einen MaBanzog! Guten Sitz und Haltbarkeit Nur MaBarbeit bestellt!

Dagerhaft, bequem und fein Eaufst du nur mit MaBarbeit! Dem Kavalier, der aufl sich hilt,

Kann e¢in MaBanzog nur sein! Der Bats hat Geltung alleseit: SBtets nur der MaBanzog gefiillt.

Von der Kleidung merk Dir das: Nur MaBarbeit gibt Schiek und Schneid! Der Anzug von der Stange,

Passend wird sie nur nach Mafl! Wee elegant ist und geschelt Man sagt, der hilt nicht lange,

Mensch sei gescheit: Trag MaBarbeit! Bevorzugt slets die MaBarbeit! Flegant und gut — Ist nur der MaBanzug!

0Ob es Hose, Bock, ob Weste, Ob proB, ob klein, ob selilank, ob dick, Trage gute Malarbeit,

MaBarbeit ist stets das Beste! Der MaBanzog gibt jedem Schick. Denn den Menschen macht das Kleid!
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In der Reklame ist die neue, ziindende Idee das Wesentliche. Wir bieten hier einen solchen BlitenstrauB ,rh,
padkender Ideen, die in den Schneider- Reklamen mit Vorteil zu verwenden sind. Sie sind in Wirklichkeit Pub

Bausteine der Reklame, aus denen die Geschiftsreklame des Einzelnen aufgebaut werden kann »PT¢
LI
Reklamebausteine :lsgrl

Kleider madchen Leute
Ziehen Sie sich gepflegt an und Sie wer-
den lhrem Aussehen entsprechend ein-
geschiitzt werden .

Auch flir Kleidungsstiicke gilt der Satz:
Das Billigste wird immer die Qualitit
sein, weil es die grifite Daver verspricht,

Die Lodimittel der Billigkeit

zichen heotzutage bei wirklich urteils-
fiihigen Menschen anch bei Beschaffung
der Kleidung nicht mehr, Wie raffiniert
die Beklame auch daranf hinarbeitet die
(redanken zu verwirren, die Erfahrung
lehrt doch, dall man sich schlieBlich ge-
prellt fihlt,

Herren von Format

kann man sich schlechterdings nicht im
minderwertigen Anzug oder unpersin-
licher Konfektionskleidung wvorstellen.
Es ist nur natiirlich, daB die Herrenwelt
allgemein diesen aueh in Geschmacks-
fragen fithrenden Persinlichkeiten zun
folgen wiinscht.

Der Zauber efner schinen Frau
wird gestiitzt durch anziehendes AuBere.
Aber ebenso wird der Mann, der von
gich etwas hilt, die schmiickende Um-
rahmung der guten Kleidung, wie sie
die MaBschneiderei liefert, nicht ent-
behren wollen.

Das diirfte keinem Herrn passieren,
anzanehmen, mit Fertig-Kleidung das-
selbe zn erhalten, wie mit sorgfiiltiz her-
gestellter Mallkleidung, Es fehlt in
den weitans meisten Filllen der modische
Schnitt, die pediegene Bearbeitung, das
Behagen des guten Passens, der Persin-
lichkeitswert, der gute Halt und die
lingere Tragbarkeit, Diese 6 Vorzige
machen die oft nur geringe Preisdiffe-
renz mehr als reichlich bezahlt.

Ein Barometer fiir Hultur und
Lebensart

ist die Kleidung. Kein Herr wird wiin-
schen, dal sie bei ihm einen Tiefstand
anzeige, da doch durch geschmackvolle
und individuelle Eleidung, so wie sie
die gute MaBschneiderei liefert, eine
starke Betonung des Persbnlichkeitswerls
leicht miglich ist.

Anziige, mein Herr

die SBakkos, Beinkleider, Uberkleider
usw,. sind nieht etwa noar als Tekturen
des Kirpers anfzofassen. Sie sind in viel
stirkerem Grade Mittier der Frende,
der Vornehmheit, der Sicherheit und des
gesellschaltlichen Erfolgs, Es ist deshalb
#zu verstehen, daBl jeder Herr Wert dar-
auf legt, pute Anziige d. h. Mallanziige
zu besitzen, die ihm derartiges leisten
kfinnen,

Einen neuen Anzug wihlen

heilt fast soviel, wie sich fiir einen So-
zius entscheiden. Er michte ebenso wie
jener, sympatisch, tiichtizg im Dienst, an-
stiindig, ansdavernd sein und angenehm
im Verkehr.

Ein feiner MaBanzug

ist doen wahrhaftig etwas viel YVerniinf-
tigeres, als ein Anzog von der Stange,
Wer will sich gern in ein Etui zwiingen
lassen, das in der Entstehung gar nichts
mit ihm zu tun hatie. Kommen Sie zu
mir und Sie erhalten Thren Anzug gut
passend, gediegen, repriisentabel, quasi
auf den Leib geschnitten und zahlen
auch nicht viel mehr dafiir.

Auch Sie werden es anerkennen

dall das Ziel der MaBschneiderei Bchniit,
Linie, Eleganz, Persiinliches in 1hre Kled-
dung zu bringen, eine Leistung ist, an
der jeder Mann von Geschmack, Befrie-
digang und Freude emplinden mull,

Sich ein Ansehen geben, wer

dieses im modernen Leben fiir jedermann ,,Mc
so erwinschte Ziel, wird duBerlich vorTeus
allen Dingen durch gute Kleidung er-als

reicht, wie sie die leistungsfihige MaB.Ziig]
schneiderei liefert. schn
S0

Hodhprozentige Eleganz auct

stellt ein vorziiglicher aus Qualitiitsstof- uind
fen hergestellter MaBanzug dar. Denwirl
Anzug aller guten Eigenschaften, mo-
dern, schick, gut passend, preiswert lie.
fert lhnen meine, in ihren Lﬂistul:ltﬂl:leﬂm
als ersiklassig anerkannte MaBschneiderei also

lThr Anzug als Kapitalanlage kanr

Im Wettbewerb der Menschen spielt diegeht
gute Kleidung eine bedentende Rolle.Selz
Das Rassige und Moderne hiili die Fiih-Tihij
rung. Die beste Kapitalanlage des mo-Zieh
dernen Mannes ist sein mprﬁm&ntahlerltls
Anzug. Gediegene Kleidung fiir Gesell.daB
schaft, Strabe, Sport usw. liefert preia'kﬁm
wert Bernh. Kassara, SBchneiderm.

Wo werden Siz lhren nbdcsten
Anzug kaufen? ' Din
|

Wenn es etwas Richtiges sein soll, eine
Kleidung, an der 8ie und andere ihre [
Freude haben wollen, die Thnen pabBigenk
und bequem sitzt, die lange traghbar sei I
und dadurch sehr preiswert seingjes,
wird, dann wenden Sie sich mit Vorteil A yf}
an die unterzeichnete Malschneidereifjjr
Bie ist als leistungfihig anerkannt. auf
Hans Albrecht, Schneiderm.yjele

sche

Edgar Heinz, Thr Schneider! ¥on

Wenn er es noch nicht ist, miillte er e)ia
werden, Sein Atelier ist modern, ﬂuhiﬂk,ihm
preiswert, leistungsfiihig in jeder Eeziu-ihrﬂ
hung. FEinen Anzug von Heinz h‘&gﬂn.mlk
heiflt — sehr zafrieden damit sein. Ich
hitte um die Gelegenheit, | hnen das zu be-
weisen und halte meine Dienste bestens
empfohlen, als lhr Schneider

Edgar Heinz, SchloBsir. 4.

Die hier mit padtenden Schlagworten angefiihrten Reklamesdtze lassen sich sowohl in Reklame - Zirkularen
und Postkarten als auch in Anzeigen verarbeiten. Die Verlagsdrudierei des EMZ-Verlag liefert die nr]ginellstenM 1

und wirksamsten Schneiderreklamen preiswert. Muster stehen zu Diensten

NUR REKLAME,

R

DIE SICH AUFLEISTUNGEN STUTZT, HAT SINN:L%

Reklame verpilichtet

Empiehlungen, die Leistungen anpreisen, welche
durch die Lieferung dann nicht erfiillt werden, miissen
bei dem heutigen urteilsiihigen und kritischen Kiufer-

blikum auch im Schneidergewerbe ausgeschlossen

leiben, Vor allen Dingen im eigenen Interesse, weil
n fiir Reklame gar nicht
lohnen kann, vielleicht nur einen einmaligen Kiufer
zu gewinnen, statt eines Dauerkunden.
niemand davernd mein Kunde werden, den ich ent-

es sich bei den Auilwendunge

Men:
wech

tiusche; im Gegenteil, er wird dann in der weiterenstelle
Zukunit nicht der Fiirsprecher, sondern der Wider-

unbedin

Es kann aber

die Ve
die Ethik m der

sacher meines Geschifts werden. Wer in der Reklame

mit einer Behauptung vor die Offentlichkeit tritt, hatMoc
lichtung, sie zu erfiillen,
eklame, die einen ganz bestimmiten
Zwang ausiibt, auf gute ieistungen zu sehen. Grobe
VerstoBe gegen die Wahrhaitigkeit in der Reklamej,g
konnen sogar auf Grund des Gesetzes vom unlauteren;g e
Wettbewerb straibar werden. Aber fiir einen denkenden;qj,
Geschiiftsmann bedarf es dieser Strafandrohung nicht,

Das lst['Ehll

Wi
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‘denn er weiB selbst, daf es fiir sein auf lange Sicht

WO arbeitendes Geschifit von Nachteil sein wird, das
teit| Publikum zu enttiuschen. Es geht nicht an, von
wprompter Bedienung* zu reden und dann einen Kunden
unverantwortlicherweise lange warten zu lassen. Es
ist unmoglich, die ,gute, gediegene innere Bearbeitung
‘der MaBschneiderei* anzuempiehlen und dann minder-
werti Schrutz zu liefern. Es ist Nonsens, sich als
,,Moj?elz‘;leraiﬂr‘ anzubieten und dann in Dingen der
neuesten Mode vielleicht weniger informiert zu sein,
als der Kunde selbst. Es ist eine gewagte Sache, ,,vor-
ziigliche PaBlorm* zu garantieren, wenn man im Zu-
schneiden nicht sicher ist. Es stimmt etwas nicht, ,be-
|aunders vorteilhafte Preise* anzubieten, wenn sie nicht
auch fatsichlich aul dem Wege schiirfster Kalkulation
und unter Ausnutzung besonderer Gelegenheiten ver-
wirklicht werden kénnen.
.| Aus diesen Betrachtungen ersieht man, die Reklame
lie-fyann den Weg des Erfolgs nur dadurch gehen, daB sie
"lerfiillt, was sie verspricht. Vor jeder Reklame steht
also auch die Frage: ,Was leistet du” und wodurch
kannst du ,deinen Dienst am Kunden* fiir diesen be-
‘gehrenswert machen. Der Wunsch, Reklame zu machen,
olle, | setzt also das Vorhandensein einer gewissen Leistungs-
Yih- fdhighkeit voraus. Man sieht daraus, wie Reklame er-
mo- | Zieherisch wirkt und wie sie zur Erreichung héchster
bler | Leistungen anspornt. Man kann ndmlich nur erwarten,
sell- (daB die Kundschaft zu einem kommt, wenn man ihr er-
reis- | kennbare Vorteile zu bieten hat.

Arm.

ann
vor
er-
[al)-

atof-
Den

erel

die

Eim}![ﬂnge begehrenswert machen, das ist Reklame

ihre} Dije Kunst, die Vorziige seines Erzeugnisses in das
pabtidenkbar giinstigste Licht zu setzen und es damit be-
seln tgehrenswert zu machen, das ist Reklame, Sie muf in
séinfdiesem Sinne vor allen Dingen auch Aufklirung sein.
rtellf Aufklirung iiber alles das, was ein guter MaBanzug
“rel. Mfiir seinen Triger bedeutet. Man kann ruhig behaupten,
aui diesem Gebiete ist dem groBen Publikum noch
vieles zu sagen, denn iiber den Wert und die Unter-
scheidungsmerkmale einer guten MaBarbeit von der
Konfektion herrscht kein ausreichendes Verstindnis.
Die Leute haben heutzutage iiber den rassigen Schnitt
ihres Motorrades, iiber die eleganten Linienfiihrungen
ihrer Limousine und der gediegenen und geschmack-
vollen Innenausstattung ihres Autos mehr Verstindnis,

AT

ek,
rzies
gen,

Ich
1 be- |

tens |
|

Ten
ten

Weil es oft tief im menschlichen Wesen begriindet ist,
die Abwechslung zu lieben und am Anders%aﬁeien sich
zu erireuen, ist es notwendig, auf diese Neigung der
| Menschen, die bezﬁﬁzjl:h der Kleidung sich im Mode-
wechsel auswirkt, das Geschidft angemessen einzu-

ren Stellen.

ler- 1

une

hp: Modepilege dient der MaBschneiderei zur Emp-
is

teny Iehlung

obe | \Wer es durch seine Leistungen zu erweisen vermag,
UME Sdall er ein ,moderner” Schneider ist, mit vollem Ver-
TEN Ssfiindnis fiir alle HEFungtn der Mode und sie mit Ge-
gﬁ? schmack darzustellen versteht, fiir den wird der

W SLUB
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als fiir die gleichen Eigenschaften ihres Anzugs, der
ihnen doch vor allem naheliegt. Woher kommt das?
Sicher auch mit dadurch, daB die Reklame im Autofach
das Publikum aufs griindlichste aufklirte und das
Interesse aller Kreise auf den Fahrsport zu lenken ver-
stand. Auch in den Fragen der MaBschneiderei ist die
Pilege des Aufklirungsgedankens der allein richtige
Ausgangspunkt der Propa anda, weil er am erfolg-
reichsten dazu fiihrt, vom \%Ert der MaBherstellung zu
tiberzeugen. Auch fiihrt diese Aufklirungsarbeit zu-
gleich immer mehr dazu, das zu liefernde Erzeugnis
wirklich dem Bediirfnis, dem Geschmack und den geld-
lichen Moglichkeiten der Kundschaft anzupassen. Ge-
rade die Reklame schilt den Grundgedanken, daB jedes
Geschiit ,,Dienst am Kunden“ sein muB, fiir den
Reklamemachenden besonders deutlich heraus.

Reklame muB von Dingen berichten, die den
Kunden freuen

Nicht mit dem Ausdruck dessen, daB es mir Freude
machen wiirde, mit jemandem ins Geschift zu kommen,
werde ich fiir meine Reklame den richtigen Ton finden,
sondern damit, daB ich schildere, wie meine Arbeit
thm zur Freude gereichen wiirde, indem ich darlege,

welche guten Dienste meine Erzeugnisse ihm leisten
werden usw.

Der Appell an das Miigefiih] und das bittende Fr-
suchen, das notleidende Handwerk doch zu unter-
stiitzen, ist in unserer so materialistisch eingesiellten
Zeit wohl als aussichtslos und deshalb zwecklos anzu-
sehen. Viel besser ist es schon, wenn ich dem Kunden
durch meine Empfehlung andeute, wie er durch recht
kleidsame Anziige seine Eitelkeit befriedigen kénne,
wie er mit gutpassenden MaBkleidern sich Freude,
SelbstbewuBtsein, Sicherheit im Auftreten erkaufen
kann, wie er ferner im geschmackvollen und dauerhaften

MaBanzug die 6Skonomisch richtigste Anschaffung er-
blicken konne — das ist gute Reklame.

Deutlicher noch, als diese Darlegung des richtigen
Prinzips in der Reklame, werden dem Leser die ver-
schiedenen im Heft zitierten Beispielsfille zeigen, in
welcher Richtung er seine Reklame, je nach dem Cha-
rakter seines Geschiifts, wihlen muf.

MODEPFLEGE UND MODEBILDER ALS WICHTIGE
REKLAMEHELFER IM SCHNEIDERGEWERBE

Ruf als tiichtiger Modeschneider zur Empfehlung und
Reklame werden.

Man kann diesen Ruf, der einem Geschiftskapital
gleich zu werten ist, auch durch empfehlende Hinweise
noch stiitzen. Der Ruf eines Geschifts (man beachte,
wie das Wort ,,Ruf“ — rufen, zurufen, dem Sinne nach
auch mit Reklame — immer wieder rufen, iiberein-
stimmt) ist zweifellos besser nuizbar zu machen, als
Zeugmsae, Diplome und Titel. Es hat z. B. in der
.gem en Pariser Schneiderei, die die Kultur der Mode

sonders erfolgreich verstanden hat, manche Schneider
ﬁgﬁhﬂn Lr:an denke an Worth, Doucet, Pacquin,

rnard), bei denen der bloBe Name in der ganzen Welt
zur Geschiftsempfehlung wurde. Schneiderruf wird
sich mie lediglich darauf griinden, daf ein Fachmann
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gut arbeitet, sondern darauf, daB er auch geschmackvoll
und modern arbeitet. An jedem Ort bietet sich Ge-
legenheit, durch Tiichtigkeit und modisches Verstindnis
den Ruf eines vor allen leistungsfihigen
Schneiders zu erwerben und es lohnt sich allerorten,
solchen Zielen zuzustreben, selbst auf die Gefahr hin,
es nicht restlos zu erreichen. Die Mode ist auch
deshalb ein sehr wichtiger Faktor fiir den Aufbau und
die erfolgreiche Fiihrung eines Geschiifts, weil man mit
ihr speziell an die jugendliche Herrenwelt herankommt,
die besonderen Smn fiir das Andere, das Modische,
das Neue hat, ferner, weil man durch fﬂodrpﬂege die-
jenigen an sein Geschift fesseln wird, die ausge-
sprochenen Sinn fiir Schick in der Kleidung haben,
denn diese werden Kunden mit verhiltnismiBig groBem
Bedari sein.

Zufriedene Kunden kiinden den Ruf des

Schneilders

Ein weiterer Vorteil besteht darin, daB alle diese
Herren, die gewissermaBen Reprisentanten des guten
Geschmacks an einem Orte sind, auch Triger der
Empfehlung des sie bedienenden Schneiders werden,
denn die se des tiichtigen Schneiders spricht sich
herum, und das Interesse, die man als Vorbilder in
irgendeiner Hinsicht schitzt, nachzuahmen, besteht un-
entwegt unter den Menschen.

Die Mode ist aber auch fiir das Angebot der Kleidung
das eigentliche empiehlende Momenf. Sie ist der
Triiger der schmiickenden Eigenschaften der Kleidung,
die neben ihren Dienstleistungen als Schutz eine be-
deutsame Rolle spielen. Wie sehr kann man eine Neu-
anschafiung von Kleidung fiir die Kundschaft reizvoll
machen, wenn man sie als etwas sehr Schones, Neues,
Modernes anzubieten hat. Um dieser Griinde
willen wird ein sehr groBer Prozentsatz von Kleidern
mehr bestellt,

Gerade der Schneider hat besondere Veranlassung
zur Modepilege; weil er damit einen Vorsprung, den
er vor der Konfektion hat, ausnutzen kamm. Fiir diese
ist schneller Modewechsel ein zweischneidiges Schwert,
denn je mehr sie auf den Modewechsel zustrebt, um so
mehr setzt sie sich dem Risiko des saisonmifBi Ver-
altens und des Unterpreisverkaufens ihrer E:tﬁnde
aus, und diese unvermeidlichen Riickschlige, die in un-
giinstigen Saisons recht bedeutend sein kdnnen, zwingen
zur Preissteigerung der Fertigware. Ganz anders der
Schneider. r kann jederzeit den neuesten Mode-
regungen auf Grund der in seinem Geschiit iiblichen
Einzelanfertigungen folgen, ohne damit ein besonderes
Risiko, das sonst den Neuheitenspezialititen im ge-
schiftlichen Leben anhaftet, einzugehen.

Modebilder als Haupthelfer der Schneider-

reklame

Des Schneiders Hilismittel fiir modische Leistungen
sind die durch Modezeitungen gewonnenen Modeinior-

Tatsache ist: |
Gute Mobde - Bilder l;
sind

mationen, ferner Modeschnitte und hauptsidchlich
Modebilder. Besonders die letzteren sind die
.geschiftlichen Schrittmacher” fiir das Modeinteresse
und das Modeverstindnis, denn sie bieten nicht nur demw
Hersteller die wiinschenswerte fachminnische Inior-
mation iiber die Mode, sondern sind auch der Mittler
der ModeiuBerung an das Publikum. Sie sind ein
Anreiz, dem Ruf der Mode (der Franzose bezeichnetDie
eine letzte Mode als le dernier cri = der letzte Schrei)
zu folgen. Kein Wunder, daB unter allen Reklamemitteln
des Schneidergeschifts dem Modenbild eine allererstefleil
Stelle zufillt; es nun als groBes, kiinstlerischesum
Wandtableau, als mittleres Bild bis hinab zur verklei
nerten Darstellung im Taschenalbum, seine Diensfel as
leisten. Alle Schneider, die der Ausnutzung des Mode-grol
bildes, diesem nganz ausgesprochenen erber filr___
moderne und individuelle Kleidung die gebiihrende
Achtung schenken und es geschiiftlich geschickt aus-
nutzen, werden Vorteile davon haben. Modebilder ]
haben im Schneidergeschiift sehr oft die Schaulenster-

dekoration zu ersetzen. :

Wie man Modebilder zur Reklame ausniitzt

Es ist Ecl11“' wenn man durch die Art der Auslage und
der Zurschaustellung der Modebilder beim Kunden den
Eindruck erweckt, der Kult der Mode in diesem
Geschift eine Stitte hat. Das ist nicht der Fall, wenn
man ihm mit verbrauchten, abgeniitzten, womdglich—
veralteten Modebildern den ‘b’eg und das Vorbild zum
neu in Auftrag zu nden Kleidungsstiick zeigen
wollie. Gesammelte Modebilder- gehtren in Mappen
und die neuesten in dekorativer Ubersichtlichkeit

rahmt an die Wand. Es ist direkt von Wert, das
Neueste in der Mode durch ein geschicktes Arrange
ment der Bilder zusammenzufassen und damit m
Geschiift — und sei der Raum noch so bescheiden —
eine Gesamtiibersicht iiber die Mode zu bieten, also eine
Art kleiner Ausstell von Modebildern. Das wird,
wenn diese kleine Modegalerie auf der Hohe der Mo [
dernitit steht, immer einen guten Eindruck machen
Auch ist esMgut, Gelegenheit zum Vergleich der ver
schiedenen Modelle zu bieten und von Vorteil, auch
andere schiine Stiicke modischer Kleidung im Bild zu
zeigen, selbst wenn der Kunde zunichst nur ein be
stimmtes Kleidungsstiick bestellen will. ,Der Appetil ‘ﬂ
kommt mit dem Essen® Es ist leicht moglich, Fiir
etwas weiteres zu interessieren, wenn man ganz um
verbindlich die Herrlichkeiten der Mode zeigt und einef™°?®
geschickten kleinen Vortrag hilt iiber Stand und Ent
wicklung derselben, iiber das, was man jetzt trigt und
dem Kunden als Neuheit empfehlen kann, letes

Man bedenke, fiir die Werbung fiir Schneidergeschilicf ,
ist es allezeit von Wert, das Interesse an geschmack
voller und modischer .{{Ieidung‘ zu wecken und man
darf keine Gelegenheit versiumen, Freude und Verss
stindnis fiilr den modischen Schick in der Kleidung
hervorrufen zu helfen. . yorg

beste imm
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em\WENN SCHNEIDER INSERIEREN WOLLEN
tler

ein : :

i ment auszustatten, um ihm doch nachdriicklichste Be-
lrr:; RS psifkia-eines: Trartep!ang achtung zu sichern. Schneider, die einen Betrieb nach
teln' Es ist gut, wenn ©die Schneider immer recht rationell modernster Arbeitsweise fiihren, der auf der
rste  fleiBig iiber ihre Anzeigen - Reklame nachdenken, Basis des griferen Umsatzes bei kleinem Nutzen auf-
hes um festzustellen, wie e$ fiir ithre Zwecke am besten E;—h:m ist, miissen wohl unbedi ofter inserieren.
(lei- geschieht, wie die Anzeige in ihrer textlichen bfere und ImiBige Beschiiftigung ist Voraus-
1ste F—mu sein mochte, um recht zu wirken, wie setzung fiir ein frartiﬁts Geschdft und diese 1iBt sich
yie- grobB Dgi: Anzeige sein darf, um innerhalb der erfilllen, wenn man fleidig Kunden durch Anzeigen wirbt.
fiir
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hergestellte Herrenkleidung

liefert elegante MaBanziige FEINSTE MASS-SCHNEIDEREI

hid : "
1ack Lrich Wiistner Amandus Hemmerding
ma Bbhmisdce Strafie 6 Herrenschneiderei, Markt 1
Ver:
fu
vorgesehenen, fiir das Geschilt tragbaren Preis- WWas kosten Anzeigen
Jage zu bleiben, wann die beste Zeit der Ver- -
ofientlichung ist, wie oit und in welchen Blitiern sie Die Tatsache ist feststehend, das bedruckie Zeitungs-
eriolgen soll, denn der mogliche Wirkungskreis eines apier ist eine kostspielige Sache, denn je nach der

Schneidergeschiifts hat oft seine ganz bestimmten

t - [
(Grenzen. Dabei ist es von Wert, die Anzeigenart der eutung und Auiflage einer Zeifung kostet der

gem in gréBeren Zeitungen etwa RM 1.— bis RM 1.50,

Konkurrenz zu studieren, um aus ihr das Richtige und
das Falsche zu erlernen. Nach den Erfahrungen der
kaufménnischen Welt bietet das Zeitungsinserat noch
immer die besten Erfolgs-Chancen bei weiter Verbrei-
tung zu verhdlinismdBig billigem Preis; nur bleibt fiir
die Schneiderwelt zu bedenken, daB die regel-
mibige Benutzung solcher Werbemittel wohl meist
auflerhalb der Aufwandsgrenze steht, die fiir sie in
Betracht kommt. Es heiBt dann also, entweder sich
‘auf wenige in die passendste Zeit fallende Anzeigen zu
beschrinken oder ein &fter wiederkehrendes kleines
Inserat nach sorgfiltiger Uberlegung mit allem Raffine

qcm in mittleren Zeitungen etwa 75 Plennig, :
gem in kleineren Zeitungen 35, 30, 25 bis 11 Plennig.

Diese Kostspieligkeit der Anzeige verlangt in nur
wenigen Worten o0as Widitigste treifend zu sagen.
Wie Schneidergeschifte (grofere und kleiner%eim In-
und Auslande inserieren, ist an zahlreichen Beispiels-
fillen in diesem Buche gezeigt, die dem Anzeigen-
interessenten vor allen Dingen Richtlinien fiir die Ab-
fassung geben werden. Auf einiges Wichtige wollen
wir aber hier noch besonders an der Hand der von
uns bearbeiteten Musterbeispiele aulmerksam machen.

W SLUB
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Herren-Schneider
Damen-Schneider

BERLIN x W8

DES HERRN

APARTE STOFFE / NEUESTE FASSONS /GE-
DIEGENE BEARBEITUNG / VORZOGL. 5I1TZ

HUGQO HEILMANNS

DANZIG / BERLINER STRASSE 19

Py AufTeilzahlung
liefert sehr preiswert alle
) |
i

Arten moderne
Herren-Mooden
i Ernst Wolframm
Leipzig / Siidsir.18
EEEEEEES NSNS EEEEEN

die leistungsidhige
Herrensdineiderei

SHerren-Aoden

Qualititsitoffe/ Borziiglider
Sdnitt / Bejte Berarbeitung

ltefert in anerfannter
®ilte u. Preiswirbinleit
bas TNaf - Wieller von

Seine Werkstelle fiir erst-
klassige Arbeit empfiehlt

€. Roit, Fortjir. E.L.KURZ, Weststr. 16
e e e A S .
Der
Bitte notieren: |Theo Rahn L Den Anzu
S0 NOVOPOR: | \iener straez2 | ELEGANTE HERR ||o orer ot =
Hr:rﬂl'llEE Euﬂmdﬁml I lempﬁehit seine MW}ZEEEIE?;EWH ;:?ti:{ﬂﬁ‘;malid;r?nuei!;;r“
Paul Miiller eistungsfihige ung bei Arth
ur Leonhardt
‘_ﬁfﬂﬂf_ Herrenschneiderei Wuggan fﬂﬂ““ SchioBstraBe 98 Qut 0648

Zum Herbst

Das Neueste in Herren-
moden flir Gesellsdhaft,
StraBe und Sport, nur

beim Schneidermeister

Hugo Weber || Seine leistungsfihige MaBscneiderei hilt bestens Milller heiBt er
KuBere SchillerstraBe 6 empfohlen: Bernhard Kassara Rosenstr. 43

ERSTE LEBENSREGEL:

ZeheDich gutan!| ssm e

Liefert Meister

PoststraBe 108

ELEGANTE

PAUL HERRMANN

HERREN- e
MODEN liefert ersthlassig

A

DER HERR
LASST BEI

O.WACKWITZ

HERMANN AUST, MARKT 5 SCHNEIDERN

Besdreibung: Diese Kleininserate verbinden mit kurzem Text originelle Ausstattung. Wirkung und Auffallig-
keit wird erreicht durch Satzbau und auffillige Klischees, z.B. bei den Anzeigen Heilmanns, Hanemann,
Wolframm, Rost, Kurz, Kassera, Aust. Diese Klischeematern sind vom EMZ-Verlag fiir a 2 M zu beziehen.
Originelle Raumverteilung und auffillige Kontrastwirkung von Sdcwarz - WeiB wird bei den Anzeigen

Herrmann und Wadkwitz erreidht.
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i Gute Bilder sind beste Helfer der Schneider-Reklame
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Genre~Bilder aus dem Milieu der eleganten Welt dienen der Reflame

Als Ilusiration kleiner Anempfehlungskarten in Visitformat oder am Kopf von Oktavbriefoogen, wenn man Uberkleidung,
Gesellschafts-, und Sportkleidung empfehlen will, sind oerartige Klischees mit Vorteil verwendbar.

Die auf den Kunstdrudbldttern gebotenen
Mobdebildskizzen entstammen dem EMZ-
Verlag. In ihnen ist — was fiir Publikums-
werbung sehr wesentlich — der Ausdrudk
der Eleganz gut gelungen. Kein Zweifel,
es sind elegante Herren und Damen, die
hier dargestellt sind und die wohl jeder
als Vorbild modischen Schidks fiir sich gern
gelten lassen wird. Die Bilder sind effekt-
voll und lebenswahr gezeichnet, legen ab-
sichilich keinen Wert auf minuziése Dar-
stellung fachlicher Details, weil diese stets
nur auf Kosten der Bildwirkung zu bringen
sind. Bei Angeboten fiir das Publikum ist
aber die letztere die Hauptsache. Mehrere
unserer gebotenen Abbildungen fiihren in
0as Leben, wie es sich im Schneiderge-
schaft abspielt, ganz unmittelbar ein: sie
sind Ausschnitte aus dem Entstehungs-
prozeB modischer Eleganz, die in ihrer
sachlich kiinstlerischen Darstellung die Vor-
stellung stiitzen: ,In solchem Mafgeschift
ist man wohl an der richtigen Schmiede*.
Atelierbild A ist z. B. als Titelseite eines
4 seitigen Werbezirkulars gedacht. Das
vergniigte Gesicht des Herren, der da an-
probiert, 13t Freude und Zufriedenheit
mit dem schicken neuen Anzug erkennen.
Wie derartig witksames Klischeematerial
zur Darstellung effektvoller Reklamedrudk-
sachen zu verwenden ist, dariiber wird
wohl jeder, der sich mit Reklamegedanken
befaBt, den passenden Weg finden. Der
EMZ-Verlag ist auch gern bereit, nach
Angabe des Bedarfs Spezialmuster zu-
sammenzustellen und fiir bestimmte
Zwedke vorzuschlagen,

H

-

Wir fihren Wissen.

gefordert von der
Deutschen Forschungsgemeinschaft aFG



i Humoristische Anzeigen und Reklame-Gedidte

o I

Der Anzug seiner Wahl!

Gar mancher priifet sorgenvoll,

Wie er den Anzug kaufen soll,

Ob Fertigkleidung von der Stange,

Die sitzt nie recht — es wird ihm bange,
Ob einen Anzug schick nach MaB,
Potztausend, ja das wdre was,

Und freudig geht es dann zum Meister,
Poststrafe 5, Kurt Miiller heiBt er.

LT LR RTRRTTRRTTRRCTRRCTEARTTRRTTRR PRV CTUCL RN VO R TTRRTr AR
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Das Kleid madct den Herrn!

Das ist ‘'mal so in uns'rem Land,
Wiinscht einer tiber Dich Besdeid,
Dann sieht er erst nach Deinem Kleid.

Es kiindet deutlich Art und Stand.

Der Anzug ldBt gar manches seh'n;

Ist er verbraucht und ungepflegt,

Wird sclechtes Zeugnis abgelegt.

Vor Kennern kannst Du nicht besteh'n.
Dodh tragst den Anzug Du korrekt,

Nach MaB gemacht, nicht von der Stange,
Dann Freund, dann sei Dir niemals bange,
Du bist dann ,,wer" und madhst ,,Effekt".

R AR ARG

Herren-MaBgeschaft

i----------—---i

) s || Die neuzeitliche
: Wer sich einen : ﬂllsmlm

b SchickenAnzug | meln Herr

£ oyl || ol i
| & sich an Meister || | senicbien avzup v
: ) | Harst, Posistr.1 : St G e

: Solide Arbeit '
: ' MipBige Preise : P. Krone, Bachsir.1
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Regeln fiir die Abfassung der Anzeigen

l. Grundregeln fiir die Ausstatiung

eines Durchschnittsinserates,

Mit wenig Worten viel sagen, jedes {iberiliissige

Wort ausmerzen, um dem fliichtigen Zeitungs-
| leser keine unniitze Bemiihung zuzumuten und
sich Geld zu sparen, denn jedes Wort kostet Geld.
Es gilt der Satz: In der Kiirze liegi die Wiirze.
Trotzdem darf das Inserat natiirlich nicht den
Eindruck des Kleinlichen wund Knausrigen
machen. Das wire verkehrt. Das besonders
Beachtenswerte ist durch hervortretende Schrift
herauszuheben und mit einer fesselnden Schlager-
zelle dem Inserat ein Blickfang zu geben. Das
gesamte Satzbild mufd einen gefilligen Eindruck

machen.
2. Eigenartige und deshalb auffillige
Ausstattung — humoristische und

oetische Inserate.

1e Eigenart der Ausstattung — mag sie irgend-
wie erreicht werden —, hat den Zweck, der An-
zeige neben anderen Beachtung zu sichern. Ein
aufldlliges Kleid ist nicht nur bei Menschen,
sondern auch bei Anzeigen ein sehr bemerkbares
Unterscheidungsmerkmal. Diese Note der Aui-
filligheit seinem aus Papier und Drucker-
schwiirze bestehenden Verkiiufer mit auf den Weg
zu geben, ist das Ziel. Aus unseren Beispielen
erkennen wir, wie diese Aufiilligkeit nicht nur
durch eigenartige Schriften und starke Umran-

W SLUB

Wir flhren Wissen.
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i Die Matern zu den Figuren sind zu je Mk. 2— vom EMZ -Verlag zu beziehen

dung erreicht werden kann, sondern auch um-
gekehrt, durch kleine Schriften, wenn ihnen durch
eine Umrahmung mit unbedruckter Papierfliche
eine Kontrasistellung gegeniiber den Anzeigen
der Umgebung gegegeben wurde., Diese An-
zeigen verschalfen sich durch die neutrale weibBe
Papierzone quasi Ellenbogenireiheit.

Poetische und humoristische Anzeigen eignen
sich im besonderen fiir Werbungen, die der
groBen Menge gelten, nicht fiir Angebote an die
sogenannte elegante Wet  Unser Beispiels-
material zeigt beziigliche Muster.

Bebilderte Anzeigen,

Eine Bebilderung empiieh’t sich in manchen
Fiillen, besonders wenn man durch ein Klischee
einen wirkungsvollen Blickiang erreichen kann.
Fiir den fliichtigen Leser wird noch immer das
Bild, und sei es nur eine einfache und des 6iteren
wiederkehrende Firmenmarke, aullillig werden
und sich Beachtung erzwingen, selbst wenn die
textlichen Anemplehlungen nicht gelesen werden.
Jeder kann das bei der Lektiire seiner Zeitung
an sich selbst kontrollieren. Da also mit dem
Bild, das a's Zeichensprache verstanden sein
will, gegeniiber den ausschlieBlich textlichen An-
zeigen ein Vorsprung liir die Beachtung ge-
schaifen ist, sollle man es anwenden.

4. Anzeigen mit Preisangaben — Ange-

bote von Sondervorteilen,
Wer mit seinem Ceschiit Vorteile irgendwelcher
Art zu bieten hat. sei das nun die besondere

MASSANZUG IST KLASSE ..

sie in grofBer und

KONFEKTION IST MASSE! =26
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Leistungsiihigkeit in irgendeiner Spezialitit oder
eine vorzugsweise giinstige Preisstellung oder
auch ein Sonderangebot, der muBl das im Inserat
auch besonders deutlich hervorheben. Dieser
auffillige Vorzug soll den Leser ,stellen“, wie
das Hauptstiick einer Auslage im Schaufenster.
In solchen Fillen ist ja in dem zu bietenden Vor-
teil direkt das Lockmittel fiir einen Kaufabschluf3
zu erblicken. Es ist das Ziel, durch das Angebot
,des Besonderen“ das Interesse zu erwecken.

eintritf, wenn man von Saison zu Saison immer Ml
wieder dasselbe anzeigt oder in einem Saisonavis
dem Kunden schickt, sich loszulésen. Vor allen
Dingen ist es von Wichtigkeit, nicht etwa mit
demselben Avis zu kommen, das schon Kollege
X und Y an die Kundschaft loslieB. In diesem
Falle ist die Pilege des Gemeinsamen Widersinn
und die Erreichung und Darbietung des Ab-
wechselnden und anders Gearteten erstes Gesetz.
Wer neue Ideen und guten Geschmack in seine

5. Saison-Anzeigen.
Bei solchen Anzeigen sollte man sich bemiihen,
den Reiz des Wechsels fiir sich auszuniitzen und
von der banalen Ublichkeit, die schlieBlich doch

Saisonwerbung legt, bedient sich damit eines
Aushingeschildes von besonderer Auffilligkeit.
Das gilt in gleicher Weise fiir Drucksachen, wie
fiir Inserate und will entsprechend beachtet sein.

1]

FEINSTES HERRENMOSSGESCHAFT A
APARTE HERRENZEODEARTIKEL *

—

e
pu _
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Enol. Ahonnement
Dater 2 Jare  Monatl, § 80

1 Herbst-
1 dunkler
1 Sommer- } Anzug
1 Frihjahrs-
1 Smoking-
1 Herbstiberrack
Alles aus orig. engl. Stoffen

Schneider-Atelier

+\HEILIG & Co.

I, KirntnersiraBe Nr. 9.  Telephon R 28-1-86

o DO

FERTIGE k"
ANZOGE . ULSTER C
PALETOTS w

FO® Dur
STRASSE uwo SPORT am
DAMEN- P
MANTEL U. KLEIDER ° .

HOCHWERTIGE QUALITATEN N
BEETER AUSFUHR. 14 SERICH TU

10000 - 125.00 » 150.00 &

PELZE
—— HERREN - WASCHE

BEDEUTEND
EB
N

HERABGESETLT

o

HERRMANN

Bene

®
BERLIN-FRIEDRICH

ERTSTR.10 HOFFMANN
KOLN - DEICHMANNHAUS Berlin, FriedrichstraBe 50/51

Anzeigen groBer Schneiderfirmen, die mit auf starke Wirkung berechneten kiinstlerischen Bildern ausgestattet sind
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.
B\ Fiir gelell|chaftliche Zwedke

Fradk /| Smoking
Cut / Tanzanziige

empfiehlt als Spezialitit

Ernft Woermann
MafRatelier ;| Wejerftr.
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g’ ;‘/
in der Herren-Klaidung
das Rassige, Schnittige
ist nur durch sorgfiltige,

gediegena MaB-Arbeit er-
reichbar, fir die sich der

Herren ~ Modesalon Remster, Dresden~A. 5

Prager Strale / Ruf 1347
beastens empfohlen halt
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6. Der Wert der Wiederholung der An-
zeige,

Auch fiir die Reklame gilt der Satz: Einmal ist
keinma.. Es miifte schon ein sehr groBes Inserat
sein, wenn man_mit einmaliger Anzeige Erfolg
erwarten will. Fiir kleinere Geschifte empiehlen
sich kleinere Inserate ofter wiederholt. Und
wenn es 6 bis 10 Aufnahmen sind in wichentlich
einmaliger Wiederhulunf gebracht. Moglichst
des Sonntags, wo die Leute Zeit zum Lesen
haben, Nach kurzer Zeit des Aussetzens — viel-
leicht in der besonders stillen Zeit — ist der An-
zeigenturnus zu wiederholen. Immer bedenke
man, Inserate nicht erst aufzugeben, wenn die
faule Zeit schon da ist — sondern dann — wenn
man merkt, daB sie demniichst zu kommen droht.
Sonst ist's zu spdt. Wiederholungsanzeigen ge-
niefen iiberall Rabatt. Geschiifte, die aui eine
ISJ:’eziaIitﬁt verweisen, auch solche, die infolge

mstellung auf einen modernen rationalisierten
Betrieb unbedingt auf einen regelmiiBigen Ar-
beitszufluB rechnen miissen, konnen wohl &ftere
Zeitungsanemplehlungen iiberhaupt nicht ent-
behren. Der daliir notwendige Aufwand muB
bei solchen Geschiften, ebenso wie der ge-
steigerte Kapitalbedarf fiir die durch die Mengen-
anfertigung  erwachsenden gréBeren Aufwen-
dungen mut einkalkuliert werden konnen, sonst

15t eine derartige Geschiftsform iiberhaupt nicht
méglich.

Die richtize Wahl des Blattes

Die Sﬂvrﬁialt in der Anzeigenreklame muB sich auch
aul die Wahl der richligen Zeitung und auf die

schickte Placierung innerhalb derselben erstrecken.
Durchschnitilich wird vom Schneider wahrscheinlich
am vorteilhaltesten in den Amisblittern, in den so-
genannten biirgerlichen Zeitungen, in den mehr oder

weniger  parteilosen Nachrichtenblittern inseriert
werden, denn diese Leserkreise werden vor allen Dingen
seine Kundenkreise sein. Das schlieBt nicht aua,ngﬂ
in_anders gelagerten Fillen eine ausgesprochene Volks-
zeitung das geeignetere Insertionsorgan ist. Ebenso
kommt vielleicht ein im Geschiftsviertel des Schneiders
besonders verbreitetes Blatt oder auch eine Vororts-
zeitung, vielleicht eine Sporiszeitung, in bestimmien
Fillen mehr in Frage, als Hauptblitter mit groBem
Leserkreis, der aber in seiner Riesenausdehnung nur
ganz vereinzelt Kaufinteressenten fiir den Schneider
enthalten kann. Solche Verhiilinisse wollen gedanklich
alle sorgfiltig zer\gliedeﬁ werden, damit der Ankiin-
digung diejeni erbreitung gesichert wird, die die
besten Erfolgs-Chancen in sich trigt.

Der vorteilhafte Platz

innerhalb des Blattes hat auch seine Bedeutung. Wenn
man eine Auzeiie mdglichst auf einer rechten Seite (der
sogenannten Sehseite) unterbringen lassen kann und
da wiederum verhdlinismiBig stark nach der unferen
rechien Ecke zu, so hat man ihr einen Platz gesichert,
der nach reklametechnischen Erfahrungen als ein be-
sonders vorteilhafter gilt. Natiirlich sind auch die-
jenigen Plitze wertvoll, die neben oder unmittelbar
unter einer Textspalte, z. B. dem iiblichen Fortsetzungs-
roman, sich befinden, weil ja doch der Text vor allem
gelesen wird und Fir solche benachbarten Inserate die
Chancen, beachtet zu werden, in erster Linie bestehen.
Auch Plitze auf der Seite der Familiennachrichten sind
vorteilhaft, weil diese in biirgerlichen Kreisen wohl vor
allen Dingen gelesen werden. Im gleichen Sinne ist die
Schneiderannonce auch in der Nihe des jetzt von den
Zeitungen doch immer sehr gepflegien Sportteils gut
placiert, weil Sportsnachrichten interessieren und weil
vor allen Dingen die Jugendlichen, die [ir den
Schneider als zukiinftige Kunden in Betracht kommen,
dieselben lesen.

amguten Unzug

2 # it uralt wie bie
. Menjdyen  felbit.
j Jmmer aber wirh
€5 nur ber eleganie
<.~ MMahangug fein,
ber fie hervortufen
fann, Jdy balie
meinleiftungsiihi-
es Wieller Jhren
tenften “beflens
empfohlen

E.Grundmann
Graben 166 / Ruf 68760

Alle Kleider, die den
Leuten gefallan, die die
Letzte Mode darstellen,
Elegant wirken und gut
Sitzen, sind Schneiderarbeit.

Natirlich ist

Aller modischen

Chick das Ergebnis
Handwerklicher Kunst.

MaBarbeit ist es, die kleidet
Alle persénliche Eigenart
Sorgfiltig berdcksichtigt und
So beste Pafform verbargt

ELEGANT

von Kopf bis Fuf

Bie dus Herren-Modehaos von

E. Roch, Bin-W.
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Aussehen

wollenSiegut..
also milssen Sie sich
auch an einen guten
Schneider wendenl|
Hier ist die Adresse:
Bernhard Fischer
Leipziger Strafle 6

DER ELEGANTE HERR

tragt nur schicke
MaB-Arbeit von

ERNST MESSERSCHMIDT

MaB-Atelier
Wiener StraBe 8,

Hleider

LIEFERT
* |HNEN IN
VORZUGLICHER
MASS-ARBEIT

EMIL PRAGER
Bahnhofstralle 6

ELEGANTE
MASSARBEIT

FOR DAMEN
UND HERREN

0

ERNST KROLL
MASS - ATELIER |
WIENER PLATZ §

DAS LEISTUNGSFAHIGE

HERRENSCHNEIDER-GESCHAFT

PAUL MULLER

SUDSTRASSE 6

héalt sich empfohlen

Die Meuheiten fiir Herbst und €Fd
Winter sind in aparten Stoffen ek
und schidken Fassons erschienen

E. Meifiner, Herren-Schneider

EMIL ZIRN

ELEGANTES MASS ATELIER

GESELLSCHAFTS-
STRASSEN- UND
SPORT KLEIDUNG

MODISCHER CHICK / QUALITAT
PREISWORDIGKEIT

ROSTOCK | WALLSTRASSE 36

FamgEesTFEFSEPEaEgEPEFEEEEEN

Wer leistet mehr?
Die Ferlighleidung oder MaBarneit?

MaBarbeit ist bedeutend Giberlegen, Denn
gie liefert

. Nach persdnlichem Geschmadi »
. Nach neuester Mobe

. Nadch personlichem Mab

. In solidem Stoff

. In gediegener Bearbeilung
. In grofBter Haltbarkeit

abkleidung
P stark . Nur MaBarbeit bestellen im leistungs:
fur st e Herren Dabiss e agnronl bentdllonos eiying

hequem und sehick liefert als Emil Hostmann, Ringstrallie 22
Spezinlitit Schneidermeister

T, ST e e R T T e e
Franke, Westbahnstir. 11 | gysssesssssssssssasuunss

(= LS ]
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neideranzeicen dieser Seite vervollstindigen das Bild der vielgestaltigen Anempfiehlungs-
E}?ggﬁ, %?mi sich bergFammann bedienen kann. Es sind Allgemeinempfeh}ungen vertreten, aber aud
solche, die eine Verteidigung der MaBschneiderei gegenuber der Konfektion bedeuten, so z B. die
Inserate Messerschmiedt und Hostmann. Ein Beispiel fiir die Anempfehlung von MaBanzugen fiir Didke
als Spezialitit ist ebenfalls geboten. Die Anzeige Zirn zeigt die Anwendung von Geschaftsinitialen
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NOCHMALS: QUALITATSPROPAGANDA TUT NOT

. Wenn der Schneider System in seine Werbegedanken
bringen will, dann wird er bald erkennen, dali er vor
allen Dingen Mode-, Geschmacks- und Qualititspropa-
ganda betreiben muB, denn besonders in dieser Rich-
tung li leicht erkennbar die Werte der MaBarbeit.
Der Schneider steht mit seiner Erzeugung, die Quali-
titsarbeit ist, der Quantititsarbeit der Koniektion kon-
kurrierend fiber und muB daher deren Vorziige
ins allergiinstigste Licht stellen. Denn das ist nun
einmal die Voraussetzung fiir jeden Werbeeriolg, daB
man in irgendeiner Richtung mehr bieten muli,
als andere und daB man dieses aber auch recht ein-
dringlich sagt. Das ,Mehr", das der Schneider zu
bieten hat, i1st seine gediegene, geschmackvolle, mo-
dische, individuelle Arbeit. Die Hinweise auf den be-
sondern modischen und geschmacklichen Wert diiriten
in vielen Fillen auch chtung finden, denn ein
moderner und geschmackvoller Mann sein zu wollen,
dieser Wunsch ist den meisten und speziell den jungen
Herren eigen, bis hinab zu ,StreuBelkuchenkavalieren®,
die ihre {irfnisse an Eleganz oft freilich an anderer
Stelle zu beiriedigen pilegen. Indessen, bis weit in den
jugendlichen Arbeiterstand hinein ist — auch in Klein-
stidten und auf dem Lande — Freude und Interesse an
dem Besonderen der MaBarbeit zu erhalten und zu
wecken, an einem Stiick, das nicht alle anderen haben.
Speziell auch im Handwerkerstand, wo man den Vor-
zugswert der Handarbeit aus eigner Berufsarbeit kennt,
miiBte eine grofere geistige influssung fiir Wert-
l schitzung der ,MaBarbeit* zu erreichen sein. Sicher

ist, man kann durch belehrende Empiehlung den Sinn
fiir modische Eleganz steigern und kultivieren. Riick-

ballen in den Pluderhosen allgemeine Verwendung ge-
funden. Auch in neuester Zeit wirkt sich die Mode-
suggestion und die Freude am guten AuBeren in grofem
Mabstabe aus, denn sie hat zum Teil die einfachsten
Arbeitsmidchen zu seidenbestriimpiten und pelzver-
brimten Prinzessinnen zu machen gewuBt. Dabei ist
die Anschaffung anstindiger Herrenkleidung doch
immer noch als ein verhdltnismiBig billiger Luxus an-
zusehen niiber den Aufwendungen fiir Sport,
Motorrider, Autos usw. Als aussichtslos kann unter
solchen Umstinden die Propaganda fiir moderne, re-
prisentable MaBkleidung durchaus nicht angesehen
werden. Es liegt fiir jeden Schneider also aller Grund
vor, sie zu betreiben. Der Satz, ,daB Angebot die
Nachirage steigert, hat unbedingt auch fiir ihn seine
Bedeutung.

Neben den modischen sind die Qualititswerte der
Kleidung immer entsprechend hervorzuheben. Die
Reklame mufB hier direkt auf eine Steigerung des
Werturteils hinarbeiten. Viele der von uns [iir
Schneider herausgegebenen Reklamemuster werden
dieser Forderung gerecht. Man wird auch die Einzel-
heiten und die verborgenen Werte des Mab-
anzugs dem Verstindnis des Publikums mit Vorteil
niherbringen. In Wort und Bild soll man diesem Ziele
zustreben. Vergleiche zwischen der Bearbeitung der
Fertigkleidung und der Schneiderarbeit sind zu emp-
fehlen, um zu beweisen, MaBarbeit ist doch
etwas ganz anderes.

Viele Fachleute haben die Vorstellung, daB die Wert-
unterscheidung dem Publikum ganz &hnlich vertraut

blicke auf die Geschichte der Kleidung lehren uns, daB  ist, wie ihnen selbst, die dauernd fiir die Mode arbeiten.
die Menschen, wenn sie unter suggestiver Beeinflussung Das ist aber ein grober Irrtum, den man beseitigen
eines Modegedankens stehen, auch zu den groBten mufl, indem man das Publikum griindlichst aufklart.
| Opiern bereit sind. Schon die friiheren, meist zwecklos Dadurch entsteht nach und nach die geinderte, die
nd | erlassenen Gesetze gegen Kleiderluxus sind ein Beweis  bessere Meinung vom Qualititswert schneiderischer
en | dafiir. Im DreiBigjihrigen Kriege haben trotz der Geld- Erzeugung und damit ist ein Ziel unserer propagan-
il knappheit groBe Summen und f6rmlich ganze Stoff- distischen Bemiihungen erreicht.
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KLEIDUNG IST SELBST REKLAME

(EMPFEHLUNG)

Kein Geringerer als Shakespeare ist Kronze fiir
den Gedanken, daB das Kleid Verkiinder deﬁeﬂs
des Mannes ist. Die Beobachtung, daB Kleidung tat-
sichlich zur Empiehlung und Reklame eines Menschen
beziehungsweise ganzer Menschenklassen dient, kann
man auch sehr iiberzeugend aus der Geschichte der
Kleidung schipfen. Was sind z. B. Uniformen, Gala-
kleidung (Hoftrachten), Ornate, ihrem Wesen nach
anderes, als Mittel, der Emp!eiﬂ.]ung' zu dienen, Per-
sonen im AuBeren herauszuheben, ihnen ein ,Ansehen®
(d. h. ein AuBeres zu geben, das ansehenswert). Der in
grotesker, furchterregender Kleidung (Maskierung) auf-
tretende Medizinmann der Wilden ist ein Ausgangs-
punkt jener geistigen Einstellung der Menschheit, sich
durch die Kleidung zu etwas Besonderem stempeln zu
lassen. Der moderne Hochstapler ist ein bezeich-
nendes neuzeitliches Beispiel dafiir, wie erfolgreich die
Kleidung als Empiehlung der Persénlichkeit im Schau-
spiel des Lebens ausgenutzt werden kann,

Natiirlich ist es fiir den Schneider sehr wertvoll, in
seinen Reklamen die Tatsache, daB gute Kleider Empieh-
lungen, Referenzen (also quasi Auskiinite iiber
ME‘I'IECEE[[]., Stiitzpunkte fiir Werturteil fiir seine Persén-
lichkeiten sind, zu verwerten, denn von diesen fiir das
Leben so wertvollen Eigenschaften guter Kleidung wird
micht nur das Urteil der selbstbewuBten, geschmack-
vollen, eitlen Leute beeinfluBit, sondern auch das der nur
praktisch denkenden Menschen, die dann eben in der
anstindigen Kleidung das Mittel zum Vorwiirtskommen
im Leben sehen. Sehr drastisch ist das richtige Ver-
stindnis fiir diese Lage der Dinge in folgender
Schneiderreklame, die wir in einem Kabarettprogramm
landen, zum Ausdruck gebracht:

woolange Du einen gut geschnittenen Rock, ein
Paar Lackstiefel, einen E}Eidsamtn Hut und zwei bis
drei einwandireie Hemden hast, hoffe!

Jede Viertelstunde kann Deinen FuB auf eine
hohere Stufe der Leiter des Giliicks stellen. Frst
wenn die Recﬁisiten des Gentleman verloren sind,
wird Deine lage verzweifelt; die besten Zufille
hellen Dir nichts, wenn Dein AufBleres unméglich
macht, sie auszunutzem. Also: Zogere nicht zu
hungern, wenn es nétig ist, aber trage feste Man-
schetten!“. So: Oscar Schmitz, der groBe Lebens-
kiinstler.

Du aber, mein Freund, lichle nicht, sondern lerne
bedenken, daB ein tadelloses AuBere mehr wert ist
in unserer nun einmal sinnfilligen Zeit, als ein
grobies Bankkonto. Drum sei vorsichtig
inder Wahl] Deines Schneiders! Nicht

Die Kleidung kostbar, wie's Dein Beutel kann,
Doch nicht in"s Grillenhafte, reich, nicht bunt.
Denn es verkiindet oft das Kleld den Mann.

Shakespeare in , Hamlet"

immer ist das Teuerste auch das Beste, wenn Du
aber zu Petersen, Dresden-A., Bismarckplatz 12,
kommst, wirst Du das finden, was Du brauchst.
Petersen kleidet Dich nach Deiner Eigenart, Petersen
kleidet Dich modern, Petersen wihlt fiir Deine
Formen den richtigen Stolf, fiir Dein Gesicht die
richtige Farbe. Petersen lielert Dir das Beste am
billigsten. — Wenn Dich Petersen kleidet, wird
man Dich nach Deinem Schneider fragen! — Freund,
denke daran: Gute Kleidung ist das Symbol d
gliicklichen Gelingens!" H. P.

Nicht eindringlich und oit genug kann der Kernsatz
nwKleidung ist Egmpieh]ung“ in der Reklame des Schnei-
ders zur Anwendung kommen, denn damit wird nicht
nur die Vorstellung von Qualititswert der Kleidung ge-
steigert, sondern auch die Uberzeugung befestigt, daB
eine Erfiillung weitergehender Anspriiche in der Klei-
dung nur durch die MaBarbeit, nie durch Konfektion,
maglich sein wird. , Kleidung ist Reklame.* Vor allen
Dingen darf der Schneider die Anwendung dieses
Satzes an sich nicht vergessen. Seine Kleidung muB in
ihrer Art vorbildlich sein. Nicht etwa, daB er in
ihr mit einem Baron oder Gent verwechselt werden
kimnte, sondern daB seine Kleidung den Eindruck
macht, sie steht mit der Mode, seiner Personlichkeit,
seinem Stande, der Gelegenheit, zu der sie getragen
wird, in vollster Harmonie.

Diese Mahnung an die Kollegenschaft ist durchaus
nicht iiberfliissig, denn man bemerkt bei ihr oft eine
MiBachtung der modischen und geschmacklichen Ge-
setze im Beruf und in der Offentlichkeit, die ganz un-
verstindlich ist. Das ist sehr bedauerlich, denn wenn
fiir jemanden der Satz , Kleidung ist Reklame* Bedeu-
tung hat, so ist es in erster Linie der Schneider selbst,
denn fiir ihn bedeutet die korrekte und gute, persén-
liche Kleidung ganz unmittelbar Geschiftsempfehlung.
Es geht nicht an, aus geschiftlichem Interesse die Be-
achtung der Regeln des guten Geschmacks predigen zu
wollen und sie selbst zu ignorieren. Die Schneider
miissen ihren ,Kleiderknigge® sehr gewissenhait in die
Wirklichkeit umsetzen und diirfen auch nicht mit Klei-
dern, die zu bestimmten Gelegenheiten als nicht passend
bezeichnet werden miissen, erscheinen. Das ist ein
schlechter Dienst, den sie ihrem auf Kleiderkultur ein-

tellten Beruf erweisen. Auf einer groBstidtischen

itzung, bei der es sich um Fesistellung von Mode- und
Geschmacksiragen der Herrenkleidung handelte, er-
schien von etwa 50 Schneidern e i n e r korrekt gekleidet.
Das war eine beschimende Fesistellung, die gemacht
wurde.

DER REKLAMEDIENST DER BESONDEREN
VERANSTALTUNGEN IM SCHNEIDERGEWERBE

Geschickte Ausniitzung von Werbeveranstal-
tungen

Wenn die Werbeveranstaltungen fir die MaB-
schneiderei unter guter und verstindiger Leitung
stehen, ideenreich und geschickt auigezogen werden,
kinnen sie am einzelnen Ort zu einer recht wirksamen
Kundgebung zum Nutzen des Gewerbes werden.

Das Programm einer derartigen Veranstaltung LBt
sich mnatiirlich verschiedenartig auistellen und muB

jedenfalls immer in Riicksicht auf die am betreffenden
Ort vorliegenden besonderen Verhiltnisse entstehen.
Es wiirde zu weit fiilhren, alle die Moglichkeiten EEE-
schickter Gemeinschaftswerbung hier auizufiihren, aber
daB es moglich ist, sie auch im engen Rahmen zu einer
recht gelungenen zu machen, soll durch den Bericht
iber emme solche erfolgreiche Veranstaltung als lehr-
reichem Beispielsfall bewiesen werden. Es handelt sich
um eine Werbewochenausstellung der Schneiderinnung
Gollnow in Pommern, einer Stadi von 10000 Ein-
wohnern. Der Bericht dariiber lautet:

ﬁ——_
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.Das Ziel der Ausstellung war, der Offentlichkeit den
Wert zu zeigen der Qualititsarbeit und des handwerk-
lichen Schaflens. Um dieses zu erreichen, waren an-
nihernd 200 Stoficoupons aus den Ligern der verschie-
denen Schneidermeister ausgelegt worden, ferner fertige
Mafkleidung und Arbeitsproben, aus denen man die
Sorgfalt der MaBarbeit ersehen konnte, Als Gegen-
beispiel war ein Konfektionsanzug, beste Verarbeitung,
ebenfalls zu sehen, um den Unterschied zwischen guter
MaBarbeit und Fertigkleidung kenntlich zu machen.
Hausiererstoffe mit dem sogenannten englischen
Stempel konnte man auch bewundern, die nach den An-
empiehlungen der Hausierer nur von Kapitiinen getragen
werden. Die auf diese Weise sehr anregende und be-
lehrende Ausstellung war gut besucht.”

Beteiligung an Ausstellungen

Wer das Zeug dazu hat, bei Ausstellungen, die auch
pewisse Erfolgschancen fiir das Geschift in Aussicht
stellen, mit zu tun, sollte solche Gelegenheiten, mit
seinenn Leistungen vor die Offentlichkeit zu treten, nicht
unbenutzt lassen., Auch der damit gegebene Ansporn,
zu Hochstleistungen zu gelangen, hat geschiitlichen
Wert. Man vergesse aber nie, daB bei solchen Schau-
stellungen auch das Drum und Dran, d. h. die ge-
schickte dekorative Aufmachung, eine wichtige Voraus-
setzung fiir den Erfolg ist. Das Publikum will die als
Ausstellungsobjekte meist etwas niichtern wirkende

Herrenkleidung auf diese Weise reizvoll gemacht sehen,
um sie zu beachten. Der geschickie Dekorateur mub
also Mitarbeiter sein und der Fachmann kann sich
nicht nachdriicklich genug darum bemiihen, vorher
auch recht viel von der Ausstellungstechnik zu erfassen,
um sie zu verwerten. Die bei solchen Gelegenheiten
verliechenen Auszeichnungen dienen dann Hir lingere
Zeit dem Geschift zur Empiehlung und Reklame.

Kunden zum Mittler fiir Geschiitsreklame

machen

Prominente Kunden, Schauspieler, Filmstare, Grifien
des Sportlebens usw. sind Triger geschiitlicher
Reklame. Wem es gelingt, Personlichkeiten, die in der
grofien Offentlichkeit eine Rolle spielen, zu kleiden,
wird als Schneider solcher Lieblinge des Publikums
auch allpemein geschiftliche Vorteile daraus ziehen
kisnnen. Abgesehen davon, daB diese Fachleute sich
selbst bei sich bietenden Gelegenheiten als Lieferanten
dieser Prominenten bezeichnen konnen, wird man auch
der groBen Offentlichkeit des d&fteren Kenntnis von
dieser Tatsache geben kdénnen. Sehr ot werden neue
Modelle von renommierten Firmen in den Modephotos
der illustrierten Presse vertifentlicht, die dann den
Namen des Schauspielers, der die Kleidung trigt, des
Schneiderfachmannes, der sie herstellte, und des Photo-
graphen, der das Lichtbild fertigte, bringen. Fiir alle
dre1 ist es eine Reklame.

FABRICS?2

IN BOTH WEAVE AND PATTERN,
EALL FABRICS AFFORD A REALLYF
EXCEPTIONAL OPPORTUNITY FOR CHOICE,
THE REMINDER 5 ALS0 OFFERED
THAT THE FINCHLEY REPRESENTATIVE
WYILE VISIT YOUR COLLEGE AT REGLLAR
INTERVALS AND EXHIBIT CLOTHES,
HATS, SHOES AND HABERDASHERY,

SUITS
FORTY-FIVE DOLLARS
AND MORE

TASJLORED TO MEASURE
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Ausldandische Inserate fiir Moden

und Bekleidung

Diese Proben fiir Inseratformen werden interessieren, weil
sie Beispiele des kiinstlerischen Zeitgeschmadks in der inter-
nationalen Werbetechnik sind. Man bemerkt iiberall eine fein
abgewogene Raumaufteilung, ferner fast iiberall die Unter-
stltzung der Auffdlligkeit durch gute Abbildungen und schlieB-
lich auch starke Originalitdt, die ganz besonders bei dem
Wenige
Deuten daselbst die Vorfithrung der neuesten Moden durch Mane-
quins an. Derartige Anzeigen passen fiir Theaterprogramme usw.

groBen Drecoll-Inserat in Erscheinung tritt.

Striche

Anna Staber
farmeriy mamager and buyer of
Abercrombie & Fiteh,
Homan"s 4 &barel

Teleplone—Plazs goqi

WW 3 EAST gad ST,

NEW YORK, N. Y.

Sports and daytime Clothes

C. A. McCann
JFormeely with
J. & M. Guiding

JUVENILE TAILORS AND i
SCHOOL OUTFITTERS

Wl ror {"gll'.:&ﬂr_l gnd & caew 8F fRF  jAcdwd
member o ¢ Tir Brewe oArparg,” @ magagive
far Hiidem

W, ROWE & Co. Lro., 108 Mew Band 5r, Loadon, W.r

Teilnahme an den Modeamtskonkurrenzen, eine
Geschiftsempfehlung

Beteiligung an der vom Modeamt in Berlin saison-
midBig ausgeschriebenen Konkurrenz fiir neue Modelle
ist zu empfiehlen. Vom Standpunkt geschiitlicher
Reklame lohnt sich das Bemiihen, mit seinen schépie-
rischen Ideen beziehungsweise mit iiberlegener fach-
midnnischer Leistungsfihigkeit an solchen Veranstal-
tungen teilzunehmen. Im Erfolgsialle wird man nicht
nur eigene yroBe Beiriedigung empiinden, sondern die
den ausgestellten Modellen eventuell zufallenden Pri-
miierungen (es %elangen Geldpreise oder Primiierungs-
eschenke zur Verteilung), geschiiftlich sehr in seiner

mpfiehlung ausnutzen konnen.
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Kundenanerkennung zur Reklame ausnutzen  30OWis

Der Zufall spielt dem fiichtigen und beliebten ™™
Schneider wohl des &fteren auch briefliche Aner- Be
kennungen seiner Arbeifsleistung von seinen Kundenristis
in die Hinde. Es gibt auBerdem wohl auch Wege,und .
solche AuBerungen der Anerkennung anzuregen, indemsjch
man sich danach erkundigt, ob und wie gelieferte Arbeitpeber
Zufriedenheit erregte und Beifall fand. Solche AuBe-Rekls
rungen soll man sammeln. In jedem Geschiift gibt esDruc
wohl einmal Gelegenheit, das, was die Kundschaft von
den Leistungen sagte, auch zur geschiitlichen Reklame Au
auszunuizen, und wenn es in Drucksachen auf dietechn
einfache Formel gebracht wird. ,In maBgebendenals e
Kreisen wird die Leistungsfihigkeit meiner Werkstatthinzt
besonders und dauernd amerkannt.* umg3

Wir fihren Wissen.

gefordert von der
Deutschen Forschungsgemeinschaft aFG



il

ten
er-
len
ge,
em
eit
[e-

es
on

die

len
att

RUCKSACHENVERSENDUNG
IE HAUPTSACHLICHSTE UND VORTEILHAFTESTE REKLAMEFORM

FUR SCHNEIDERGESCHAFTE

|
FVarum Drucksachenwerbung?

Weil fiir schneiderische Reklamebearbeitung meist ein
usgesuchtes und beschrinktes Adressenmaterial in
age kommt und weil die Drucksachenversendung die
restellte Aufgabe am wirkungsvollsten und am billigsten
fiillen kamm. Es ist richtiger, einen beschriinkten

reis von Interessenten, bei denen wirkliche Chancen
iir Kundengewinnung bestehen, intensiv zu bearbeiten,
s eine groBe, unbestimmte Menge mit ganz verstreut
uftretenden Interessenten, wie sie z. B. durch allge-
meine Zeitungspropaganda in groflen DBlittern ge-
wyonnen werden konnien. Jedenfalls, wer anfingt, Eﬂ-
ame zu machen, sollte Drucksachenwerbung an erster
Stelle in Betracht ziehen und erst in der weiteren Ent-
icklung seines Werbeplans auf die anderen Propa-
randaformen, die in diesem Buche vielseitig geschildert
ind, i.‘lhergehen.

Die groBen Unterschiede in der Drucksachen-
jusstattung

Drucksachen lassen sich den besonderen Bediirinissen
der einzelnen Geschiiite des viel gegliederten Schneider-
perufs am besten im Text und in der Ausstattung an-
passen. Diese sind wesentlich verschieden, je nachdem
Uieschifte z, B. hauptsiichlich fir die Jeunesse dorée
{Kavaliere), fiir den Mittelstand, vielleicht fiir Beamte,
| chrer, Pastoren usw. oder mehr fiir Arbeiterkreise
itig sind. Die Druckreklamen miissen jeweils fiir die
entalitit (die peistige Einstellung) dieser Kreise be-
arbeilet sein, damit sie fiir die Empiinger auch wirklich
passend sind. Man muB Reklamen gewissermalen
mit den Augen der Kundschafi, fiir die sie bestimmt
gind, wihlen und nicht lediglich nach seinem GCe-
schmacksurteil gehen. Ubermoderne Reklamen, fiir die
in Schneider vielleicht ein perstnliches Verstindnis
at, kénnen verfehlt sein, weil er sie seiner hauptsich-
lich konservativen Kundschaft, die an Traditionen hingt,
nicht vorsetzen darf. Damit soll aber keineswegs
ﬁsag"t sein, daf alte, brave Schemareklamen, die schon
tbequem in ausgefahrenen Gleisen dahinfahren und wo-
moglich von verschiedenen Geschiiften gleichartig ver-
sandt werden, aui die Kundschalt losgelassen werden
gollen. Nein, nein, Abwechslung, ldeenreichtum, der
Eindruck des Besonderen, des Auffdlligen, des Packen-
ten gehort stets zur guten Reklame und macht in den
richtigen Dosen angewendet, auch Schneiderwerbung
llein wirksam. Das stets neue Ziel mubB sein, durch
die dubere Aufmachung Aufmerksamkeit zu erregen
und durch den textlichen Inhalt Kauistimmung zu er-
zeugen. Unsere im Buch verschiedenartigen Muster,
sowie Probetexte geben Anhalispunkte fiir Ausstaftung
und Wahl suh:hergl)rucksachmreklanwn,

Beachiunﬁ verdienen auch die originellen und humo-
ristischen Empfehlungen, da sie, wenn sie Neugierde
und eine humorvolle Stimmung zu erzeugen vermogen,
sich auch in ihrer Werbekraft bewiihren werden. Ein
nebenbei erreichter Vorteil ist, dall bei derartigen
Reklamen die Kostspieligkeit einer besonders wertvollen
Druckausstattung wegfillt.

Auch ist es geschiiftlich von Wert und reklame-
fechnisch richtig, die Anschaffung von Kleidern immer
als eine freudige, die Stimmung hebende Angelegenheit
hinzustellen, als sie als eine gewissermaBen leider un-
umgiingliche Notwendigkeit zu charakterisieren.
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Optimisten sind bessere Reklamemacher als bedenk-
liche und dngstliche Naturen,

Kosten fiir Drucksachen

sind, mach dem Einzelstiick berechnet, um so hoher,
je niedriger die bestellte Stiickzahl ist. Nach den im
oE- M. Z*Verlag zurzeit giiltigen Preisen kosten
z. B. die einfachen Drucksachenreklamen im Postkarten-

format
250 1000 Stiick

100 500
5.50 1.75 11.25 16— RM

Nach diesem Schema kann man sich ungefihr auch er-
rechnen, wie das Preisverhilinis der reicher aus

statteten Modereklame durch die griBere Auilage

einflut wird. Es gibt Saisonavise, die, je nach der
Ausstattung, bei 250 Durchschnittsauflage das Stiick
6 bis 32 Plennige kosten. Das letztere sind reich aus-
gestattete Modenalben. Es lohnt sich deshalb, Erwi-
gungen dariiber anzustellen, ob es nmicht rechnerisch
vorteilhafter ist, immer lieber eine etwas groBere Aui-
lage zu verbreiten, da das Drucksachenporto bei Druck-
kartenversand mit 3 Plennige pro Stiick auch nicht so
sehr ins Gewicht fillt. Wenn man von der einfachen
Drucksachenkarte, die man auch direkt adressiert, zum
reicher ausgestatteten Modeavis iibergeht, so ist jeweils
zu bedenken und zu berechnen, daBl dafiir die Kosten,
sowohl des extraen Kuverts, als auch des hheren
Porto wegen (in der Regel 5 Pi.) auberdem wachsen.

Saisonavise

An die bestehende Kundschaft als Erinnerung an die
zu erteilenden Auftrige versandt, stellen natiirlich keine
Neuwerbeaktion vor. Viele Schneider glauben aber,
damit den Anforderungen der fiir jedes CGeschilt not-
wendigen Geschiltsreklame entsprochen zu haben.
Dem ist aber nicht so, denn es geschieht damit nichts,
was dem Weiterausbau oder wenn man will, dem immer
notwendigen Neuaufbau des Geschdits dient. Auch
muf} sich jeder Schneider bewuBt sein, daB er dem Ab-
saugen der Kundschait durch die Konkurrenz, vor allen
Dingen durch die Konfektion, entgegenarbeiten mub.
Der Werberuf .Hallo, wir SEhnEi(ﬁﬂ' mit unseren
besseren Leistungen sind auch noch da®, muB allseitig
kriftig ertdnen. Das ist etwa der Grundgedanke, der,
vielseitig variiert, vom Fachmann immer wieder in alle
die Kreise getragen werden muB, die seine Kundschait
werden konnten.

Man offeriere nicht nur, man klire auf

Es ist durch die Reklame dauernd Aulkliru ienst
notwendig, der die Vorziige der MaBarbeit iiber-
zeugend schildert. Die stark erkemmbare Rivalitit
zwischen zwei Geschiiftsformen: ,,Hie MaBarbeit — hie
Konfektion®, macht es wohl fiir jeden Schneider er-
forderlich, in der Werbung auf dem Posten zu sein,
damit er nicht durch den kapitalistischen und wirt-
schaftlich so leistungsfihigen Gegner erdriickt werde.
Es handelt sich mit den Walien der Reklame um die
Verteidigung der Existenz. Aussichten auf erfolg-
reichen Widerstand sind durchaus vorhanden, da die
neuesten Beobachtungen ergeben haben, daB auch bei
der Koniektion ,die Bidume nicht in den Himmel
wachsen®,
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| HERREN-UND

ATl

Herrenschnelder

Das Adressenmaterial fiir Schneiderreklamen

Es sollte iiber die sogenannie Kundenliste (Kunden-
kartothek) hinaus zusammengestellt werden, damit man
jederzeit ein gut brauchbares Adressenmaterial fiir er-
folgreiche Neuwerbung zur Hand hat. Jeder Schneider
miifte dauernd auf der Suche nach Adressen sein, er
miifite Bekannte und wohl auch Kunden in verbind-
licher Weise um Adressen beiragen, die fiir seine
schiftliche Werbung in Betracht kommen konnen. ﬁ
miiBte die Zeitungen, die Familiennachrichten, die Ge-
schidftsgriindungen, die Beamien- und Vereinsregister,
die Abiturientenverzeichnisse auf das fiir seine Werbung
geeignete Adressenmaterial i riiffen und mit diesen

esammelten Adressen eine rationelle und dauernde

ropaganda innen.  Geschiftlich  brauchbare
Adressen zu sammeln, miite eine Art Sport sein, so
wie einer vielleicht Briefmarken sammelt. Selbstver-
stindlich kommen die AdreB- und TelephonadreBbiicher

fiir die Sammlung und Sichtung von Adressen-
material hauptsichlich mit in Frage. Bei ihnen wird
die zweckmiBigste Ausniitzung des gewonnenen

Adressenmaterials auch in der Form eriolgen, daBi zu
verschiedenen Zeiten bestimmte Kategorien der Be-
arbeitung unterzogen werden (z. B. Lehrer, stiidtische
Beamte, Arzte, Handwerksmeister usw.),

Seriendrucksachen fiir wiederholte Bearbei-

tungen

Nach der Erkenninis, daB ,auf einen Hieb kein Baum
fdllt“, sollle man es bei Werbungen unterlassen, ge-
wissermaBBen nur davon zu nippen. Lieber den Kreis
der Neuwerbungen enger ziehen, aber innerhalb dieses
beschriinkien Bearbeitungsfeldes durch dauernde und
wiederholte Bearbeitung sich den Eriolg zu sichern
versuchen. Man sei sich bewuBt, die umworbenen
Kunden haben alle sicher nicht auf das Angebot ge-
wartet, so daBl sie nichts eiligeres zu tun hitten, als
ihm Folge zu leisten. Viele Griinde sprechen sogar
dafiir, daB die ersten Werbungen wirkungslos bleiben
miissen. Z. B. sie kommt in einem Augenblick, wo der
Umworbene keine Zeit hat oder keinen Bedarl. Viel-
leicht ist aber auch der Kunde gerade jetzt von seinem
Lieferanten besonders zufriedenstellend bedient worden
oder er ist konservativ und wechselt weder leicht, noch

rn, Die wiederholte Werbung kann in manchen

dllen alle diese Hemmnisse fiir das Zustandekommen
eines Auftrages beiseite riumen. Wen die erste Wer-
bung gleichgiiltig lieB, den veranlaBt vielleicht die
zweile, zu emer ersten Kenntnisnahme des Angebots,
Die dritte, mit einer sehr geschickten Abkassung, er-
weckt schon ein stirkeres Interesse und erzeugt die
Vorstellung: ,Ohne Zweifel, ein sehr riihriger und
tiichtiger Geschiftsmann®. Das vierte Angebotf, mit
einer besonders giinstigen Offerte, lift dann hier und
da den EntschluBl reifen: ,Ich michte doch den ge-
schickten Quilgeist einmal aufsuchen und will, wenn
mir sonst die Sache gefillt, bestellen”“. Rechnet man,
daf auf Grund guter Bedienung dann eine Anzahl

Dauerkunden das Ergebnis einer bestimmien geschiit-
lichen Reklame sein werden, dann wird wohl das
Exempel zwischen Aufwand und Erfolg stimmen.

Fiir solche Neuwerbungen miissen Seriendrucksachen
vorbereitet werden, die mit raffinierter, die Wirkung
steigernder ﬂb!assung dem Ziel zustreben, den Kunden
allmihlich zum KaufentschluB zu fiihren. Wir geben
in unserem Buch eine solche Serie. Zu beachten ist,
systematische Werbungen kémen natiirlich auch durch

riefe erfolgen. Sie sind sicher wirksamer, kommen
aber durch das Schreiben der Spezialbriefe und das
hhere Porto auch feurer zu stehen. Die vollwertige
Ausstattung solcher Briefe, die das Geschilt reprisen-
tieren miissen, ist unerldBlich.

Drucksachenreklamen lassen eine Erfolgsberechnung
zu, aus der man feststellen kann, ob man mit einer ge-
schiiftlichen Reklame gut abschnitt. Selbst ganz er-
fahrene Reklamefachleute konnen die Wirkung einer
bestimmten Werbeform vorher nie ganz genau be-
urteilen. Sie stellen sich meist zunichst aul Versuche
ein, mit denen durch die Praxis die Wirkung kon-
trolliert wird. Solche vorbedachte und wohliiberlegte
Werbeart empiehlen wir auch allen Fachleuten, damit
sie recht bald feststellen konnen, welche Werbungs-
formen fiir ihre spezielle Kundschaft sich als am wirk-
samsten zeigen,

Muster fiir eine Briefserie zum Zwecdk der
Werbung neuer Kundschaft

1. Brief: Hinweis auf die fiir jeden modernen Herrn
bestehende Forderung an Qualitfat in Oer
Kleidung.

2, Brief: Hinweis auf die richtige Anlage des fir Klei-
dung aufgewendeten Geldes in der MaB-
schneiderei, zugleich mit einer kritischen Be-
trachtung der Scheinleistungen der Konfektion.

3. Brief: Hinweise auf die wiederholte Offerte und
Unterbreitung eines besonders beadtlichen
Vorzugsangebotes, um damit ein erstes Ge-
schift zu erreichen. Dieses Vorzugsangebot,
eine Art Schlager darstellend, mubl sich na-
tiirlich auf eine besonders scharf kalkulierte
Herstellung stiltzen, mit einem besonders
geeigneten und vorteilhaften Stoff, fiir einen
StrafBenanzug vielleicht auch einen Mantel

Sehr geehrter Herr!

Gestatten Sie mir, Thnen meine leistungsfiihige Mab-
schneiderei fiir Lieferung eleganter Herrenkleidung zu emp-
fehlen. leh setze dabei vorans, daB das, was die Stiirke
meiner Leistangen ist, eine moderne, gediegene, gut sitzende,
repriisentable und lange tragfihige Kleidung zu liefern, mit
den Wiinschen und Forderungen sich deckt, die
Sie selbst an Thre Kleidung stellen.
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Bildmaterial zur Ausstattung von Schneiderreklamen
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irke Auf Seite 26 bringen wir einige Muster von Firmenzeichen, die durch Zusammenstellung von Klischees

nde, mit den Firmeninitialen enstanden sind. Noch origineller wirken derartige Zeichen, wenn extra her-
m i b gestellt. Das Atelier des EMZ-Verlags liefert sie. — Auf dieser Seite 27 ist Klischeematerial fur oie
Die Matern dieser

die verschiedensten Drudkreklamen des Schneiders mit Vorteil verwendbar dargestellt. ;
\ Klischees sind fiir je Mk. 2.— unter den untergedruckten Nummern vom EMZ - Verlag beziehbar
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Nicht damit, dal man sich etwas ,,zum Anziehen' an-
schafit, wie es bei den Kiinfen ,,von der Stange” geschieht,
gind die Anspriiche der modernen Herrenwelt erfiiilt. Diese
erwartet viel mehr und mit vollem Recht von inrer Klei-
dung Hepriisentation, genane PaBform, das GGefiihl der Sicher-
heit, des Wonlbehagens und der Freude.

Holehe individuelle Kleidung preiswert zu liefern, in der
man ,.sich fiihlt*', die man wegen ihrer guten FKigen-
schaften schiitzt, ist die Aufgabe meiner MaBschneiderei.

Besuchen Sie mich, bitte, oder bestellen SBie mich, damit
ien Thnen aparte Stoffe und neue Fassons vorlegen und [hre
Neuanschaflungen nach der modischen und geschmacklichen
Heite und auch betrefls des Preises unverbindlich mit Ihnen

besprechen kann.
Hochachtungsvoll

Sehr geehrter Herr!

Keiner kann sich dic Aufwendungen ersparen, die die
Beschafiung der Kleidung erfordert. Eine wichtige Aufgabe
ist aber, sein Geld in dieser Hinsicht richtig anzulegen. Die
Konfektionsindustrie gibt sich viel Miihe, Meinung fiir ihre
genormte Rleidung” zu erwecken und doch sind die indi-
viduellen, nach MaB hergestellten Anziige unbedingt die ge-
schmacklich und avch praktisch iiberlegenen. Wenn man
ihre ganz anderen Qualititen, ihren Geschmack, ibre sichere
Palform, ihre gediegene Machart und ihre lingere Trag-
filhigkeit beriicksichtigt, kanft man mit Mabanziigen das
Bessere und das Billigere.

Gerade meine Schneiderei, deren Leistungsfihigkeit bei
der Herrenwelt auf’s Vielseitigste anerkannt ist, wird in der
Lage sein, lhnen nach geschmacklichen und Skonomischen
(Gesichtspunkten das Beste zu bieten. Ich wiirde mich freven,
Ihnen das bei Zuweisung Threr gesch. Auftriige, um die ich
hierdurch wiederholt bitte, beweisen zu kinnen.

Hochachtungsvoll

Behr geehrter Herr!

Aus der wirtschaftlichen und rationalistischen Einstellung
unserer Zeit hat es die Herrenwelt immer mehr gelernt, die
wirklich vorteilhaften Angebote, die nicht nur den ginstigen
Preis, sondern anch die gebotene, gute Qualitit beriicksich-
tigen, zu beachten.

leh erlaubte mir sechon wiederholt, Ihre Aufmerksamkeit
auf meine Mallschoeiderei zu lenken, die Thnen Qualitiits-
leistungen zu millligen Preis bietet.

U'm weiteren Kreisen dienstbar zu sein, bringe ich in
dieser Saison noch eine neue Klasse im Preise besonders
giinstig gestellter StraBenanziige und Mintel her
aus, die gegeniiber den Durchschnittssiitzen eine beachtliche
Vergiinstigung bedeuten,

Versfiumen Sie nicht, diese gebotene, besondere Gelegen-
heit zu prifen und wahrzooehmen. len bitte Sie, besuchen
Sie mich, priifen Sie ganz unverbindlich meine Stofiqualititen
und mein Angebot in schicken, modischen Fassons. Meine
MaBarbeit ist als hervorragend anerkannt. Ich werde Sie
in jeder Hinsicht zu Ihrer Zufriedenheit bedienen.

Hochachtungsvoll

Einige Anregungen fiir Ausstattung auffdlliger Drudksachen

1. Der Brieftrager als

Verbreiter der brieflichen und
aller sonstigen Benachrichtigun-
gen ist eine bekannte und ge-
schitzte Person beim Publikum.
Wenn man ihn auf einer Post-
karte abdruckt und ihm die zu
ibermitieinde Reklamenadhricht
als kleine fein sduberlich gefal-
tete Drudisache in die Tasche
steckt (0. h. in den Sclitz im
Papier,Richtung Taschendffnung),
so wird man sicher erreichen,
daB die Reklame gelesen wird.
Die Leute sind odurchweg zu
neugierig, als daB sie nicht wis-
sen mochten, was in dem ein-
gesteckten Schriftstiide steht.

2. Das Modenbild spielt
bei allen Drudsachenausstat-
fungen eine bedeutende Rolle.
Man versaume nicht, es fleiBig
in passender Form zZu ver-
wenden, denn Oie Pflege Odes
Sinnes fiir Mode ist das beste
Mittel, die MaBsdcneiderei zu
stiitzen. Wir zeigen es hier nur
in einer Form (siehe Karte
Nr. 702), bei der die Bildzeich-
nung in gut drudtender klarer
Strichmanier hergestellt wurde.
Fiir Wiedergabe auf gut sati-

Brieftragerfigur (verkleinert) fir Reklame-
Drudisachen liefert der EM Z -Verlag

stattungen, wie sie auf unserem
beigehefteten Kunstdrudiblattern
(s. S. 16 u. S. 33) gezeigt werden,

3 DieOriginalitdt der Druck-
sachen modte stets gepflegl
werden, denn Eigenart in Oer
Ausstattung steigert dieWirkung,
Diese Eigenart kann in der Ab-
fassung, in einer beigegebenen
Abbildung oder im auffalligen
Satzarrangement liegen. Sie
kann auch alle diese Eigen-
schaften in einem Muster vereint
enthalten. Gute und originelle
Reklamegedanken, auch fiir
Drudcksachen verwendbar, sind
in Den auf Seite 9 und folgenden
gebotenen , Bausteinen” enthal-
ten, auferdem in Oen vielen
Anzelgenmustern, die wir in die-
sem Buche bieten. Wer sie zu
Rate zieht, wird wegen Oder
Abfas ung und der Ausgestal-
tung einer zugkraftigen Sdhnei-
verreklame nicht in Verlegenheit
kommen. Der EMZ-Verlag
bemiiht sich auBerdem standig
um Herausgabe neuer und
effektvoller Schneiderreklamen
und es empfiehlt sich fiir jeden
Fachmann, der irgendwelde Pro-
paganda zu machen wiinsdi,

niertem und Kunstdrudkpapier
sind die sogenannten Autokli-

schees sehr zu empfehlen und audc in unserer Muster-
sammlung reichhaltig vertreten. Diese Autoklischees
eignen sich besonders auch fiir mehrfarbige Bildaus-

0ie Muster (unter Angabe Des
Bedarfs) sich vom Verlag der

Europidischen Moden-Zeitung, Dresden-N. 6 kommen
zu lassen. Unsere Muster werden franko zugesandi
unter der Bedingung der Riidsendung nach Gebraud.
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Die Muster dieser Seite sind
Drudkkartenmuster in Postkar-
tengrdBen, die zum Drudksachen-
porto von 3 Pfg. versendet wer-
den konnen. Nur das Muster 702
ist in NaturgréBe gezeigt, Oie
Nr. 703, 710, 712, 713 in Ver-
kleinerungen auf halber GroBe.
Die letzten zeichnen sich durdh-
weg durch wirksame Originalitat
aus. lhrer Preiswiirdigkeit we-
gen — auch im Porto — eignen
sie sich speziell zur Herstellung
in groBeren Auflagen. Karten
dieser Art stellen die allgemein
verwendbare Grundform wirk-
samer Schneiderreklame dar. lhre
reichereAusstattungistinden bei-
gefiigten farbigen Mustertafeln
gezeigt. Die Karten Nr. 712 und
713 sind einfarbig, die iibrigen
zweifarbig. lhr Preis ist:

100 250 500 1000
einfarbig 5.50 7.75 11.25 16—
zweifarb. 6.50 9.50 14.— 20.—

i Y03

Wer leifiet mehr?
Die Fertighteidung oder Mafarbeit ?

Mabarkeit if wielledig dberiegen, denn fir ligfert
(. Hach perltnlichem Gefdunad: &
2 Madh newefler Mode L]
%, Nadh perlBnlichern Mah
& In kolidem Sioff
5 |n gediegener Bearbeitung
& In grofier Halibarkeit

Summa: Sedws Punkie der tberlegenheil

Falgli
Wur Muharbein befiefion bm SeifluspsiBngen Mab- Bleller

Tritz Sdwlze = PBahnhofstr11.

702

DER HERR TRAGT MASSKLEIDUNG
UMD KEINE ANDERE

P. P.

Moderne Fassons
Vorziaglicher Sitz
Qualitats - Stoffe
Beste Bearbeitung
MéaRBige Preise

In vorziiglicher Hochachtung

das sind die Vorteile, die
Ihnen meine MafBschneide-
rei zur neuen Saison zu
bieten hat. Ich bitte um
lhre geschéatzten Auftrdge.

allem

Ein guter Rat tidr jeden Herrn!

Mein Rezept:

wher bm Leben elne Holle splelen
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Heodamungsaall

Sie suchen einen
guten Schneider

Erwin Rosenhager

Rolandsztrafee 244
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DAS SCHAUFENSTER

ALS MITTEL

DER KUNDENWERBUNG UND REKLAME

Die Ausniitzung der Schaufenster fiir Reklame ist fiir
den Schneider ein schwieriges Kapitel. Warum? Weil
den Gegenstinden schneiderischer Verarbeitung und Er-
zeugung, soweit sie Stoffe fiir die Herrenmoden und
diese selbst betreffen, eine gewisse Niichternheit an-
haftet, Niichternheit in Farbe und Form. Wenn die
Schneider noch die priichtige Kleidung des Rokoko-
Kavaliers z. B. auszustellen hiitten, wiire das eine ganz
andere Sache. Neben der Niichternheit tritt die Be-
schrinkung im Wechsel der Ausstattung in Er-
scheinung.

Wechselnde Schaufensterdekoration
eine schwierige, aber notwendige Aufgabe

Ein Schneider kamn nicht alle T sein Fenster neu
dekorieren, denn dazu fehlt ihm das wechselnde, eine
modische Neuheit bedeutende Schaustellungsmaterial.
Er muBl auBerdem die ihm gezogenen Grenzen des Auf-
wandes beachten., Und emn weiteres. Er darf die
Dekorationsiorm der Konfektion mit Biisten usw. nicht
auf sein MaBgeschiift iibertragen, weil er eben doch
auch in der oitentlichen Emausteliung seines Qualitits-
erzeugnisses den anderen, d. h. den vornehmen, reser-
vierten Stil pflegen will, den seine Lieferungsspezialitit
— MaBarbeit — verlangt. Was bedeuten aber diese
Hemmungen nach den verschiedensten Seiten hin. Sie
bedeuten, daBl der Schneider erst recht Uberlegung,
Ideenreichtum, guten Geschmack und Darstellungstalent
entialten mubBl, um trotz alledem zum beiriedigenden Er-
gebnis zu kommen,

Wenn man die Forderungen fiir einen Schneiderladen
mit Schaufenstern, denen nun einmal die AuBenreprisen-
tation des Geschiftes zufillt, zusammenstellt, so ergeben
sich etwa folgende Punkte:

Ladenaufialligkeit ist Reklame

Ein den Laden abrundendes und ab-
schlieBendes AuBenbild ist durch die ge-
schickte Umrahmung, durch die eine geschlossene Ein-
heit schafienden Schilder, oder durch Zusammenfassung
vermittels farbigen Ansirichs anzustreben, damit er
gegeniiber seiner Umgebung und den Nachbarliden sich
angemessen behauptet und heraushebt. Der Laden mufB
angenehm auffallen, wenn er den Zweck, die Blicke
der Passanten auf sich zu ziehen, erfiillen will. Diese
auf Vornehmheit abgestimmte Auffilligkeit im AuBeren
ist gerade fiir das Schneidergeschift Notwendigkeit,
weil 1hm sonstige Mittel, durch Ausstellungsgegen-
stiinde stark zu wirken, nicht eben vielseitig zur Ver-
fiigung stehen.

Frische und Sauberkeit erstes Gesetz

AuBerlich und innerlich muB fiir Laden und Schau-
fenster eine unbedingte Sauberkeit Gesetz
sein, denn irgendwelche Lissigkeit in dieser Hinsicht,
alles Unirische und Verstaubte, muB MiBtrauen in die
ordentliche Fiihrung und Leistungsfihigkeit der Firma
erwecken und den Zweck des Schaufensters, Kundschaft

Das Schaufenster ist das Gesicht des Geschifts. Es gibt jugend-
lich frische, freundliche, anmutige Gesichter, aber auch miirrische,

gﬁeugr&migﬂ. alternde, langu.rall‘fﬁm Es ist von Weri, dafi das |

chaufenster freundlich in die Well schaut, denn: ,,Wie Du
Ole Well anblidkst, blickt sie Dich wieder an"',

zu werben, in das Gegenteil verwandeln. Manche
Schneiderschaufenster halten in dieser Hinsicht schir-
ferer Kritik nicht stand und sind ein Zeugnis dafiir,
dafi die ,,Schaufensterkultur” und der , Werbewert“ des
Schaufensters noch nicht allseitig richtig erfaBt wurde.

Geschmackvolle Dekorationen empfiehlen

Das Schaufenster selbst muB vom guten Ge-
schmack Zeugnis ablegen und durch angemessenen
Wechsel der Dekorationen beweisen, dafl man drinnen
im Geschiit auch fiir das Tempo der Zeit Verstindnis
hat. Abgestandene Sachen, wie z. B. ein Frackanzug,
der sich von der Gesellschatiszeit her bis ins beginnende
Friihjahr hinein im Schaufenster herumdriickt, wie ein
Posten, dessen Ablésung vergessen wurde, ist eine un-
maogliche Sache. Friihjahrsdekorationen, die man durch
ein verstaubtes Herbstblitterbukett glaubt beleben zu
konnen (wir sahen es unlingst) sind keine Reklame.
Auch Dekorationen, die dem Passanien durch Monate
hindurch nichts Neues zu berichten haben, die ihm
keine Anregungen des wechselnden modischen Lebens
vermitteln, die thm das Interesse und die Freude am
Besitz irgendeines modischen Gegenstandes nicht zu
wecken vermigen, haben ihre Au?gerabe verfehlt. Das
Schaufenster hat eine psychologische und suggestive
Wirkung zu erfiillen, wenn fiir die Empiehlung es Rich-
tiges leisten soll. Und da es an sich wegen der teuren

ietkosten, mit denen man es in der Regel bezahlt, eine
Sache angemessener Rentabilitit sein moéchte, miissen
die Erwigungen, es einer mdglichst grofen Wirksam-
keit zuzufilhren, mit besonderer Sorgialt erfolgen.
Manche Geschifte vornehmster Aufmachung mégen den
in verkehrsreicher Lage liegenden Laden mehr als be-
quemen Zugang zu ihrem Geschift auffassen; doch sind
diese sicher in der Minderheit. Auch ist zu bezweifeln,
ob diese nmach auBen ausgedriickte vornehme Reser-
viertheit des Spezialgeschilits in unserer geiinderten Zeit
nicht vorteilhalter durch geschickte abwechslungsreiche,
augenfdllige Schaufensterdekoration ersetzt werden
sollte.

Richtlinien fiir Schaufensterausstattung

Man stecke ,ldeen” in sein Schaufenster, man ver-
meide die GleichmiBigkeit und Wiederholung. Die
Stoffe, die man zeigen will und die ja meist den Grund-
stock der Ausstattung bilden, lassen sich schlieBlich
in groBer Verschiedenartigkeit auslegen und dekorieren,
besonders, wenn man verschiedenartig Stinder und
Attrappen fiir Schaufensterdekoration beniitzt. Man
beachte: das Hauptstiick einer Dekoration 1Bt sich bei-
spielsweise in den Vordergrund, ein andermal in den

intergrund verlegen. Die Gruppierungsidee kann
ihren Hauptstiitzpunkt nach der Mitte dirigieren oder
einseitig rechts oder links. Das oft etwas sachlich
niichterne Ausstattungsbild von Herrenstoffen und Klei-
dung mochte farbig belebt werden. Es lassen sich ge-
diegen eingerahmte Modebilder als Blickfinger ver-
wenden, aber auch Toilettenzubehéirartikel wie farben-
irohe Kff'esten, Wische, Schlipse, Handschuhe, Hiite und
Gamaschen usw. Durch Geschmack sind selbst
mit verhilinismidBig wenig Mitteln in wirkungsvollem
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Stilleben gute Wirkungen zu erzielen. Modebilder sollte
man fleiBig wechseln, weil sie Triger des Mode-

nkens sind; aber man sollte sie nicht ungerahmt
ms Schaufenster legen, weil sie dann einen zu legeren
Eindruck machen. Modebilder sollen {ibrigens nicht
liegend, sondern moglichst stehend oder hingend in
Gesichtshohe angebracht werden.

Kriiitige Werbeeiffekte im Schaufenster

Schaufenstereifekte mit kriftiger Wirkung sind, je
nach Bedeutung und Lage, in unserer reklameireudigen
Zeit wohl auch fiir das Herrenschneidergeschiit erlaubt
und zweckmiiBig. Nachstehend einige Beispielsiille:

Auf groBem, auch in den Farben auffilligen Hinter-
grund (bemalter Karton) werden in markanter Schriit
der Zeit angepalBite Schlagworte geschrieben, die als

Blickfinger wirkend, die Passanten an die Bediirinisse
der Zeit erinnern, z. B. ,,Was der Friihling fordert” —
JFiir Ihre Reise* — ,Fiir den Herbst* — ,/Wenn die
Gesellschaftszeit beginnt* usw. usw. Natiirlich hat sich
dann immer die iibrige Dekoration diesem Leitmotiv
anzupassexl.

Eine einfachere Sache: Ein schicker, kleiner Pappboy
in kriftig roter Livree, die neuesten Modebilder in den
rechts und links ausgestreckten Armen haltend, ergibt
belebenden Effekt. r rote Farbklex bedeutet einen
Blickiang, der der ganzen Schaufensterausstatiung
zugute kommit. Wir haben bei Schneidergeschilten
auch schon naturgrofe Figuren aus wirksam bemalter
Papge gesehen, die mit der Reklame in der Hand
aulblen neben die Geschiiftstiir gestellt waren.

W SLUB
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Etwas Originelles: Einen groBen Spiegel ins Schau-
fenster stellen und darunter plakatmibig schreiben:
.50 sehen Sie jetzt aus!* Mit einem Pieil wird der
Blick dann iibergeleitet auf ein daneben gehiingtes, sehr
effekivolles Modebild, das als Unterschrift trigt: ,So
werden Sie aussehen, wenn Sie sich durch mein
Schneideratelier kleiden lassen®. (Diese verhiltnis-
miBig einfach herzustellende Ausstattung war in einem
Leipziger Schneidergeschiit zu sehen.) Der Gedanke,
den Spiegel fiir Reklamezwecke auch in der Auben-
ausstattung des Modegeschiifts anzuwenden, ist stets
richtig, denn er ist eine zuverlissige Spekulation auf die
Eitelkeit von Damen und Herren, die ja besonders auch
vom Schneidergeschift gepflegt sein will,

Die Wirkung der kleinen Dekorationsmittel

Da man den Passanten durch siindig wechselnde
Modebilder, speziell auch durch die von unserem Ver-
1\% neu herausgegebenen, mit Werbetext versehenen

erbemodebilder etwas besonderes zu sagen hat, sollte
man mit der Anwendung solcher Werbemittel nicht
sparen. Sie lassen sich auch unmittelbar an der Glas-
scheibe befestigen. Das gedruckie Reklamewort, dar-
eboten in geschickter Auimachung und ergiinzt durch

bilderung, muB in jeder Form zum Verbreiter des
Gedankens werden. ,Nur die MaBarbeit ist die
Kleidung des Mannes, der auf sich halt“.

Das Schaufenster oder auch der Schaukasfen ist als
Sprachrohr fiir diesen suggestiven Gedanken anzusehen,
der nicht eindringlich und hidufig genug ins Publikum
getragen werden kann.

Dieses Bild E{!iﬂ: wie man einem eintachen Wohnhausfenster
durch Schwarz-WeiB-Malerei zar Auffiilligkeit verhelfen kann
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FIRMENSCHILD UND TURSCHILD,

HANDWERKSZEICHEN UND SCHAUKASTEN
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Die Reklamewirkung des Firmenschildes

Es gibt alte und jugendliche, sanite und robuste,
kleine und groBe, zuriickhaltende und aufdringliche,
leserliche und unleserliche — also wirksame und un-
wirksame Reklameschilder,

Der Anrufi des Passanten, der vom StraBenschild
ausgeht, kann sehr schwach und sehr vernehmlich
klingen. Sache des denkenden Schneiders ist es, keine
Aushédngeschilder fiir sein Geschift zu dulden, die ihren
Zweck nicht oder nur unzulinglich erfiillen. Die
Schilder- und Schriftreklamen der Konlektion {reten
meist gleich brausenden Akkorden auf. Sorge der
Schneiderfachmann dafiir, daB wenigstens der eine
Reklameton, den sein Schild darstellt, kriiftig und hell
erklinge, Schilder miissen zur Umgebung abgestimmt
sein und doch auch wiederum Kontrastwirkung suchen,
wenn man ihnen das Zeugnis ,gut* ausstellen soll.

Die Armseligkeit eines verbrauchten Schildes
zwischen sauberen und guten Firmenanzeigen verbreitet
eine Vorstellung der Minderwertigkeit vom Geschilt
und- umgekehrt, ein sauberes, hervortretendes Firmen-
schild sonders in Wohnungsgegenden mit wenig
Schildreklamen f{illt doppelt aul. Je nach Ausstattung
wird das Schild ein nichtssagender Wegweiser oder
der imponierende Portier eines Geschifts werden.
Besonders Schneider, die ihren Beruf als Geschmacks-

berater in allen Angelegenheiten ,der duBeren Fassade

der Menschen” erblicken, diirfen in der Ausgestaltung
ihrer duBeren Geschiftsiassade keine Geschmacklosig-
keit und keine Vernachlissigungen dulden. Das alte,
verbrauchte Schild, vielleicht rissig und unleserlich,
das oft seit 10 oder 20 Jahren vom Namenstriger selbst
unbeachfet hidngt, kann natiirlich nicht als &uBerer
Reprisentant einer Firma wirksam sein; im Gegenteil,
es verddchtigt das Geschiiit als veraltet, unmodern, ge-
schmacklos. Die Nichtachtung solcher scheinbarer Klei-
nigkeiten verrit, daf die Grundelemente und Voraus-
setzungen flir vorwirtssirebende GCeschifte nicht er-
kannt wurden, und daB durch Nichtachtung wichtiger
Werberegeln eine Hemmung fiir die Geschditsentwick-
lung entstand. Deshalb sollte jeder Fachmann darauf
sehen, auch das AuBere seines Geschiits jederzeit in
gutem Zustande zu erhalten, damit eine gute Meinung
avon in die Offentlichkeit der StraBe getragen werde.

Hiamianep

Sdcneider - Handwerkszeichen, aus Eisen, die
Sdhere blattvergoldet, ist eine gute Reklame.
Zu beziehen vom EMZ -Verla
Nebensiehend Vorsdlige filr Reklamelaternen

MASSSCHNEIDEREI

ADOLF MULLER
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Abbildung E zeigt
das Klischee einer
Reklamekarte, das
einen starken, aus
der Praxis bewie-
senen Hinweis auf
Ole mit aller Akku-
ratesse Oer Mes-
sungen und der Be-
arbeitung arbeiten-
de MabBschneiderei

enthalt. Bilder tech-
nischer Wirklichkei-
ten haben eine sehr
starke iiberzeugen-
ve Beweiskraft, in
der  personlichen
MaBarbeit dodh et-
was ganz anderes
zu erkennen, als in
der Massenarbeit
der Konfektion

o

2 I e

Damenmoden in Herrenschneiderart. IThr wirklicher Schidk macht derartige Illustrationen
zu vorziglichen Reklamehelfern.
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Bilomuster H zeigt ein fein
cezeichnetes Genrebild 0Oer
Stoffwahl, die beim Kunoen
die ernsthafte Prifung, beim
anbietenden Schneider oie
GewiBheit ,,Es wird gefallen®,
sehr gut zum Ausdrudk bringt.
— Bei Bild 7, (einer durch
Tuchfirmen an Schneiderkund-
schaft gelieferten Reklame-
karte)ist im Bilde die kritische
Priiffung des neuen Anzugs
und speziell des Stoifs aut
gelungen. Der Unterschrifttext
lautet: ,,Nicht wahr, Oieser
Anzug ist gut.. " Man sieht
wieder: ,,MaBarbeit ist doch
das Beste — Die Reklame-
karte K ,MaBanzug ist Klas-
se, Konfektion ist Masse" ist

die wirksame Verkleinerung
einer Werbemode des EMZ-

Verlag f. Drucksachenversano.

MASSANZUG ST KLASSE
KONFEKXTION 0ST MASSE?

Gute MaBkleider sind Helerenrén, Nur sie konnen Wonsone
nath Eleganz, Pafform und Tragiihigkell erfillen. Die Durdh
sthinitiskielbung oér Honfelition ergibd bas Bild des Durdischnitis
meéngden. Dem Oebrauswer] nady 51 Mallarbeit ole Dl gere

Paul Lehmann, Braunschweig
Schneidermeister fiir Herren und Damen

gefordert von der
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Das Handwerkszeichen des Schneiders

Der aufmerksame Beobachter der Schilderreklamen in
deutschen Stiddten kann feststellen, dafl sehr viele Hand-
werks- und Warenzeichen vertreten sind, die rechtwink-
lig zur Hausiront in die StraBe hineinragen und dadurch
fiir den Passanten der Strafie besonders sichtbar gemacht
werden. Alle Gewerbe sind, wie unsere der Praxis
entnommenen Skizzen beweisen, vertreten, nur der
Schneider nicht. Ist es nicht eigenilich merk-
wiirdig und nachteilig, daBi ausgerechnet das Schneider-
zeichen nicht zu sehen ist? Gerade der Schneider hat
es doch noétig, die vielen StraBenpassanten in eindring-
lichster Form an seine Existenz zu erinnern. Fs ist
augenscheinlich, es fehlt dem Schneidergeschiifi damit
ein sehr natiirliches, einfaches und durch die Dauer-
wirkung auch billiges Reklamemittel. Solche Gewerbe-
zeichen sind Urformen der Reklame und ihre allgemeine
Reklamewirkung, wenn allgemein angewandt, konnte
sehr groB sein, weil es eben doch sehr viele Schneider
gibt. Das iibliche, am Haus angebrachte Schild ersetzt
eine derartige Reklame nicht. Man wolle bedenken, die
meisten Handwerker, die die in die StraBe hinein-
ragenden Handwerkszeichen anwenden, haben gleich-
zeitig noch einen Laden, was bei vielen Schneider-
meistern micht der Fall ist. Jene nehmen also fiir ihr
Geschiit sogar doppelte Hilismittel, aufzufallen, in An-
spruch. Der Wert dieser Handwerkszeichen besteht
auch darin, daB sie Zeichensprache sind, die im groBen
ganzen ohne Schrift wirkt und dadurch besonders leicht
einprigsam wird.

Um den Schneider mit dieser fiir sein Geschift sicher

nicht unbeachtlichen Reklameform zu dienen, haben wir
auf Grund verschiedener Versuche ein wirksames
schneiderisches Handwerkszeichen therstellen lassen.
Wir glauben, daB es Beifall finden wird. Mit der An-
wendung der Schere stiifzt es sich auf die Darstellungs-
ferm jahrhundertalter Echneiderinmmgswappen. In einem
soliden Vierkanteisenreifen von 60 Zentimeter Durch-
riesser ist das Handwerkszeug unseres Gewerbes, das
ihm auch den Namen gibt, ,die Schere, angebracht. Sie
ergibt in ihrer stilisierten Form ein gefilliges Bild, bei
dem die Kontrastwirkung der blativergoldeten Schere
zum schwarzen Ring vorteilhaft in Erscheinung tritt. Ein
witen eingefiigies weiBes Schriitfeld gestattet die Aq-
bringung des Namens. Dieses Handwerkszeichen fiir
Schneider kann von uns bezogen werden. Preis zirka
RM 45.—. Es ist ein Gegenstand fiir dauernde Be-
nutzung,
Im n%usammfnhange mit diesem Spezialhandwerks-
zeichen méchten wir noch die jetzt auch in den Ge-
werben viel gebrauchten Reklameschilder und -Laternen
erwdhnen. Die Zeitbediirinisse und die neue Technik
haben moderne Abarten der ehemaligen Gewerbezeichen
fiir alle Branchen entstehen lassen.

Wir bringen hier als Beispiele zwei solche fiir die
Schneider passende Reklameschilder respektive Laternen
in Vorschlag. Fiir beide ist die Wirkung eines zwar
einfach gehaltenen, aber gerade deshalb sehr wirksamen
Bildes ausgenutzt. In dem ersten Laternenbild steht die
in Wirklichkeit so zierliche Nadel als ein bedeutsames
Arbeitssymbol schlank, auirecht und man méchte sagen
selbstbewuflt da. Sie hat ein gutes Recht dazu. ist sie
doch das Arbeitsgerit, das im Verein mit dem Faden
durch seine Betitigung der Mittler kultureller Entwick-
lu%r der Menschheit auf verschiedenen Gebieten war,

as zweite Bild zeigt ebenfalls in wirksamer Schwarz-
weifl-Ausfilhrung einen Schneider, in Ausiibung der
charakteristischsten Titigkeit fiir MaBarbeit, ,beim
MafBinehmen“. Mit dieser Schild-Laterne ist eine grofe
Aufiilligkeit zu erreichen.

Die Herstellungskosten sind, ohne die elektrische In-
stallation, auf etwa RM 75.— zu veranschlagen. Die

eigten Motive kionnen natiirlich auch auf einfachen

lechschildern ohne Licht zur Anwendung kommen

und sind dann entsprechend preiswerter in der Her-
stellung.

' Die Schaukiisten

Manchen Schaukdsten im StraBendienst merkt man es
an, daf sie ein arg zusammengeschrumpfier Schau-
lensterersatz sind, aber mian stellt an ihnen doch auch
oft fest, daB sie mit ihrer mit Liebe gepilegten Aus-
stattung zu fesseln vermégen, Die darin ofit placierten
Stoffproben, geschickt arrangiert, die empiehlenden
Hinweise auf besondere Spezialititen, die Preisnotizen
fiir Anfertigungen, die aullerdem placierten kleinen
Modebilder, alles das kann den Eindruck geschiitlicher
Riihrigkeit machen, die Interesse zu erregen vermag. Oh,
es gibt kleine Schaukisten, die als etwas ganz Aparies
wirken, die abends von Licht iiberstrahli sind aus un-
sichtbarer Quelle und die ein Glanzstiick zur Schau-
stellung enthalten und sei es auch nur ein einziges, sehr
gut und geschickt auf warmténigem Dekorationssamt
laciertes kiinstlerisches Modebild in glinzendem
ahmen. Bei Schaukiisten soll man die Reklamewirkung
nicht unterschitzen. Wenn ein Schneider in einer sehr
verkehrsreichen und deshalb teuren Gegend nur in den
hoheren Stockwerken wohnt, vielleicht auch nur im
Neben- oder Hintergebdude und er kann ein deutlich
bemerkbares Zeichen seiner Existenz bis hinunier fiihren
zur Strafle, sichtbar den {figlichen tausenden von
Passanten, dann hat er schon einen Vorteil, der als
Geschifiswerbung sehr wohl in Frage kommt.

Modebilder am Hauseingang

Die kleinste Form eines Schaukastens ist ein Rahmen
lir  auswechselbare  Modebilder und  sonstige
Schneiderreklamen (Werbemode). Man soll auch
diesen bescheidenen Ausdruck der Emplehlung eines
Schneidergeschifts nach der StraBe hin nicht unier-
schdtzen. Man bedenke, mit Bildern und empfehlenden
Worten kann gerade der Schneider dem Passanten von
seinem Geschiift viel mehr erzdhlen, als andere Hand-
werker und Berufe, z. B. als die Arzte, die Rechis-
anwidlte und mancherlei kaufminnische Biiros. Man
kann mit diesen kleinen Mitteln sogar unterhaltend, pe-
dankenanregend und meinungsbildend wirken und an
die Bedeutung der nach Mab gefertigien Kleidung er-
innern. Hat man zufillig Gelegenheit, solchen Reklame-
rahmen in verkehrsreicher Lage, bei der Haltestelle
emer Elekirischen oder df:r%leichm anzubringen, ist
die Wirkung doppelt groB. Es wire nur von Vorteil,
auch fiir das gesamte Schneidergewerbe, wenn auf
solche Weise von etwa 50000 Schneidergeschiften an
das StraBenpublikum appelliert wiirde.

Bei der Reklame soll man den Wert der scheinbaren
Kleinigkeiten nie auBer acht lassen, denn in ihrer
Summe helien sie den Erfolg, den man durch eine ge-
schickte Werbung sucht, sichern.

Wir haben einen ka-
stenartigen Bilderrah-
men aus Eisen fiir aus-
wedselbare Bilder
(Format 38/26) kon-
struiren lassen uno
liefern oenselben an
Interessenten. Die

praktische Ausnutzung
% oesselben steigert sich,

seitdem wir mit unserer
T »werbemode* auch re-

rmmww% gelmaBig durch gut.

Empfehlungsworte un-
terstiitzte auffilligeBil-
oer fur diese kleinen
Bilderkasten liefern.
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RICHTIGE GESCHAFTSAUSSTATTUNG
I1IST GESCHAFTSEMPFEHLUNG

Das Publikum ist heute im allgemeinen durch die
suBere Form der Bedienung verwohnt. Da steht vor
dem volkstiimlichen Warenhaus eine stattliche Flifur in
prichtiger Livree, die ,Seiner Majestit’, dem Kunden
und selbst, wenn er nur Kiufer einer Rolle Zwirn ist,
mit verbindlichem Licheln die schwer beschlagene Tir
7um Kaufraum &finet. Es ist einer der Portiers des oft

runkvoll ausgestatteten Geschiftshauses, der eine erste

iiBung des eintretenden Kunden zu besorgen hat.
KE{: anderes Bild: Im néuinmate?{rﬁtamimt wird der
jufer irgendeiner geringfiigigen Konsum ion in einen
metall- und kriaﬁllgiitzundan Raum gefiihrt, der nut
Marmorbekleidung und Edelholz den Eindruck eines
fiirstlichen Prunkraums macht. Und drinnen iBt er sein
Brotchen fiir 20 Plennige. Kinos werden oft zu Prunk-
listen ausgebaut, die ihre Herrlichkeiten den breiten
olksmassen fiir 1 Mark pro Vorstellung zur Ver-
fiigung stellen,
ist einleuchtend, daB diese Verwohnung des
Publikums durch bestimmte Lieferanten auch fiir andere
Geschiifte die Verpilichtung entstehen lifit, die Ein-
richtungen dem Komifort der Zeit einigermalen anzu-
passen. QewiB, der Schneidermeister, obschon er als
~Minister des AuBeren“ seiner Kundschaft gegeniiber-
treten muB, wird in seinen geschiitlichen Einrichtungen,
im Vergleich zu den zitierten Beispielsiillen, natiirlich
nz betrichilich zuriickbleiben miissen. Er kann sich
ormen der Einrichtung von protzenhaiter Uppigkeit
nicht leisten und braucht das im allgemeinen auch nicht,
wenn echon erste Ateliers der GrofBstidte auch mit ge-

diegener Ausstattung von Perserteppichen und Klub-
sesseln die Erstklassigkeit ihres Betriebes herausheben.
Was er aber braucht, das ist der Geist der Akkuratesse,
der Sauberkeit, des guten Geschmacks, der in der

nzen Aufmachung seines Geschiftsraums zum Aus-
ruck kommen muB. Wir wollen nachstehend einige
Beispielstille anfiihren, wie sich diese hmackliche
Ausstaﬂu-nﬁ, die eine Empliehlung des Geschiits sein
soll, ausnehmen wird und zugleich, wie sich diejemige
Einrichtungsform &uBert, die dem vernachlissigten,
nicht richtig aufgezogenen Geschiit eigen ist.

Das Schild, die Visitenkarte
Das Firmenschild ist in den meisten Fillen die all-
in einzig sichtbare Visitenkarte fiir das Etagen-
schaft. Fs vermittelt den wichtigen ,ersten Ein-
ruck®., Wenn es auffillig, modern, immer sauber aus-
sieht, wird der Kunde Schliisse auf den Geist, der
droben im anempiohlenen Geschift herrschen wird,

ziehen konnen, wenn es schmutzig, vernachldssigt und -

minderwertig ausschaut, nafiirlich auch. Je nachdem,
wird das Schild eine Empfehlung oder Nichtempieh-

lung sein.

Der Treppenauigang

Schon in der Hausflur solite das Interesse des Be-
wohners, den Eindruck eines anstindigen Hauses mit
erzeugen zu helfen, beginnen. Er muf gegebenen Falls
auf den Hausbesiizer mit einwirken, daB der Zugang
zu den Wohnungen sich in anstindigem Zustande be-
findet. Er muB bei finsterem Treppenhause in der
GroBstadt fiir kiinstliche Beleuchtung sorgen, damit das
Begehen dieser vielen diisteren Hausiluren nicht zum
halsbrecherischen Experiment wird. Das kann man
keinem Kunden zumuten.

Wohnung und Geschiftsraum

Hier soll der Geist der Ordnung und des Ge-
schmacks, der auch Verstindnis fiir eine gewisse Woh-
nungskultur verrit, vor allen Dingen zum Ausdruck
kommen. Mindestens ein Raum mufi immer tadellos

#
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ordentlich und im empfangsbereifen Zustande sein.
Auch an eine gute Liiftung — das sei kleinen Ge-
schiften besonders anempiohlen — muBl immer gedacht
werden, denn es dient wirklich nicht zur Hebung eines
Geschilts, den Kunden in dumpfigen Riumen mut stark
verbrauchter Luft empfangen zu miissen. Das Bild der
Sauberkeit und ﬂrdnunE wird selbst fiir den einfachsten
Raum zum Schmuck. Es ist wiinschenswert, daB jeder
moderne Fachmann von den Schmuckgegenstinden von
ehedem, die sehr oft in den Riumen zu niemands Freude
konserviert werden und die in vielen Fillen unter den
Begriif ,Hausgreuel® fallen, sich loslost. Solche Dinge
sind nicht in inklang zu bringen mit modernem Mode-
ﬁeschmaﬂ: und deshalb sind sie ganz besonders in den
diumen des Schneiders auszumerzen,weil sie den Ein-
druck des Passée, einer verblilhten, unmodernen Zeit
machen und den Verdacht erwecken, daBl der Inhaber
solcher Ridume mit der Modernitit und dem Zeitgeist
nicht Schritt halte. Es mutet dann alles so abgestanden
und verstaubt an. Bei allen anderen Handwerkern,
wie sie auch heifen miogen, kann man iiber solche
stehengebliebene Einrichtungen in der Geschiftswoh-
nung hinwegsehen. Beim Schneidermeister nicht.

Empiehlenswerte Einzelausstattungen

Das passende und empfehlenswerte Zubehor eines
Empfangsraums werden bequeme Sitzge heiten,
wohlgeordnete Bildermappen mit Modebildern, ge-
rahmte Modebilder an den Winden sein. Man achte
auf moglichste Einheiilichkeit der Rahmen, auf sinn-
gemiiBe Flamerunﬁ_der_ Bilder in Gesichishbhe, auf eine
F‘ew:sse GleichmiBigkeit ihrer Anordnung, damit Wand-
lichen micht in systemloser Weise durch diese Bilder-
gruppierung zerrissen und unruhig gemacht werden.

er groBe Spiegel, am liebsten in Verbin-
dung mit Riickenspiegel, 1st das Hauptausstattungsstiick
des Schneiderateliers und sollte als solches entsprechend
hervortreten. Hell gemalte und tapezierte Winde sind
in leuchtender Sauberkeit die beste Ausstattungsiorm
eines Raums, der, wenn er schon nicht sehr elegant
sein will, doch den Eindruck empfehlender, moderner
Sachlichkeit erzielen wird.

Auch der Pilege der Dielen ist grébte Aul-
merksamkeit zuzuwenden, denn es sieht sehr schlecht
aus, wenn diese, seien sie farbig gestrichen oder mit
Linoleum eckt, einen stark verbrauchten Eindruck
machen. Die Pilege des Linoleums und farbiger Dielen
ist auf Grund der von der Indusirie gebotenen Hilis-
mittel einfach und nicht besonders kostspielig. Man
gestatte sich in allen Punkten der hiiuslichen und ge-
schiftlichen Einrichtungen keine Ahﬂtumpl:__iung' durch
die Gewohnheit, die ein gefihrlicher Feind jeder
Modernitit und jedes Geschilts ist.

Wenn man bei einfachen Verhiltnissen bei allem
guten Willen mit seiner geschiitlichen Einrichtung
auch nicht imponieren kann, den Eindruck des Adrett-
aussehens und der guten Ordnung kann man aber
immer erzeugen.

Bilder sind gut
Zu gruppieren

gefordert von der
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PLAKATE UND ANSCHLAGE IM DIENST
DES SCHNEIDERGESCHAFTS

Das wirksame Plakat

Plakate sind als ein sehr deutlicher Anruf der
StraBenpassanten einzuschdtzen. In groBerem Ausmal
und oft angewendet, sind sie in unserer Branche wohl
der kapitalkriitigen Konfektion hauptsichlich reser-
viert, die sich immer mehr in einzelne wenige Konzerne
zusammenballt. Es ist nicht leicht, neben den Massen-
und Kollektivreklamen dieser Riesenbetriebe der nur

elegentlichen Plakatpropaganda fiir die MaBschneiderei
ie richtige und in ithrer Eigenart besonders auffilli
Form zu geben. Eine Hauptsache ist der gute, packengg
Entwurf, den man Opfer zu bringen geneigt sein
muB. Denn gelingt dieser nicht, dann wird dem groBen
Gesamtaufwand und der vielen Miihe einer solchen
Universalreklame meist nicht das erwartete Ergebnis
egeniiberstehen. Die Erfahrensten in der Reklame und
ie Leistungsfihigsten unter den Plakatkiinstlern miissen
in dieser Hinsicht ihr Wissen zur Verfiigung stellen.
In diesem Buche steht nun allerdings hauptsichlich
die Frage zur Ertrterung: Wie die Reklamemittel, also
auch Plakat und Anschlag, im Dienst des einzelnen
Geschiftsmannes wirksam sein kénnen.

Da der Schneider alle erreichbaren kleinen Vorteile
der Reklame wahrnehmen muB, so gewinnt auch das
in das Fenster gestellte oder an das Haus oder Tiir ge-
hingte wirksame Plakat seine Bedeutung. Eine ge-
steigerte Wirkung (fiir mittel- und kleinstidtische Ver-
hiltnisse) ist dadurch zu erwarten, daB man es aufge-
zogen oder leicht ahmt vielleicht im Gasthol, im
Vereinslokal, beim bier, in Wartehallen, im Kino-
vorraum oder an sonstigen Verkehrsstellen der Herren-

tmt

Ob grofy, ob klein, ob dide, ob schlank,
Ob fiir alltaglich, ob fiir Feste,

Ob An=zug, Hose, Rodz, ob Weste,

[ch schneidere alles auf das Beste,

Lind auferdem — was sehr viel wiegt —
Mein Anzug pafit, er macht vergniigt,
Er halt — ist preiswert — das geniigt!

[ch bitte um Zuweisung auch lhrer werten Auftrige

Paul Miiller
Herrenschneiderei, Markt 28
Reparaturwerhstelle | Biigelei

W SLUB

Wir fihren Wissen.

welt anzubringen versteht. Wer je mach Mgﬁlichkeit
5, 10 oder 20 solche Dauerfiirsprecher in der Offentlich-
keit unterbringen kann, wird dadurch viel zum Be-
kanntwerden seines Geschiiits beitragen. Der be-
sondere Wert liegt, wie gesagt, in der geschickten Ab-
fassung und Ausstattung solcher Plakate,

Kleinere Anschlige

Unter dem Namen , Werbemode* hat der ,E. M.-Z.%
Verlag auch fiir schneiderische Zwecke neue Plakat-
bilder geschaffen, die mit der blickiangenden Mode-
figur emnen den besonderen Wert der MabBarbeit be-
tonenden Text verbinden. Es steht bereits fest, daB
diese neuartigen , Werbemoden” den ihnen zugedachten
Zweck bestens erfiillen. Ihr besonderer Vorteil ist, daB
sie auch in kleinen Auflagen zu miBigen Preisen in
immer neuen Dessins beziehbar sind, damit ist eine der
Hauptschwierigkeiten zur Durchfiihrung einer Plakat-
reklame im kleinen iiberwunden. Jeder um verstindige
Werbung bemiihte Fachmann mag es damit versuchen.

Das Kleinplakat in origineller Fassung

Diese also einfach gedruckten oder auch von Re-
klamemalern gemalten Werbungen konnen ihre Bedeu-
tung gewinnen, wenn Zeit, Ort, Gelegenheit dafiir die

ssenden sind. Man denke an das Bekleben von

iunen in der Nachbarschaft des Geschiifts oder in
frequenter Gegend. Auch Anschlagsiulen koénnen
fiir kleinere Anschlige in Betracht gezogen werden,
wohl auch Verkehrsmittel, wie Autobusse, Elektrische,
Eisenbahnen usw. Originelle blickiangende Fassungen
solcher Anschliige steigern die Wirkung.

Sie kénnen’s
ruhig weiter sagen

Die Kleider, die die Herren tragen,
Und die so allgemein gefallen,
(Den lieben Frauen auch vor allen,)
Die so modern und auch so schick,
Die schlanker machen, wenn man didk,
Die jinger machen, wenn man alt,
Und auch viel warmer, wenn es kalt,
Die Hillen, die so trefflich kleiden,
Die 1668t man gern bei Herrmann
schneiden
Der fihrt am Platz seit ldngerer Zeit
Ein fein Gesdchift fir MaBarbeit

Seine leistungsfihige Schneiderei
hédlt dem verehrlichen Herren-
Publikum bestens empfohlen

Paul Herrmann, Aken

gefordert von der
Deutschen Forschungsgemeinschaft

DFG



W SLUB

Wir fihren Wissen.

it

Warum Mafarbeit?

Sie liefert die Kleider, die jeder nur gern an-
gieht und die repriisentabel machen. Mit ihr
allein erreicht man wirkliche PaBiform, Aus-
leich korperlicher Schinheitsfehler, Behag-
ﬁnhkeit. vie sorgliltige Bearbeitung der
MaBanziige verbiirgt auch Bestindigkeit der
Fasson, gutes Hallen und lange Tragbarkeit
bei bestem Aussehen

Konfektion ist Masse, MaBarbeit ist Klasse!
Fiir Anferticung von Strafen-, Sport-, Gesell-

schaftskleidung hiilt seine Maischneiderei dem
verchrl. Herrenpublikum bestens empfohlen

Ernst Zimmermann, Hallesche StraBe

Das Eigenheim

o
)
g

Alien Herren

baut derUnterzeidch-
nete Anziige mit
wundervollen Fas-
saden. Meine Anzii-
ge konnen wiirdig
aussehen wie ein
Amtsgerichtsgebdu-
oe — kokett wie ein
fiirstliches Lust -
schlof — oder solid
und haltbar, unzer-
storbar wie Oie
chinesische Mauer.
Ich bin sicher, mit
meiner Kleider-Ar-
chitektur, bdie sich
allen Bediirfnissen
und Aufwandsgren-
zen anpabt, jeden
Herrn wirklich zu-
frieden zu stellen.
Ich bitte, mich mit
Ihren gesdh. Auitra-
gen zu beehren.

Hodhadtungsvoll

Hermann Witzig

Schneider u. Baumeisier
fiir Kleider

e e e e = e R R
T . L]
3 g g bt o it
I e P
= S

36

o IE ftehen vor dem Ge|chaft
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ange|ehenen Mafi-Schneide-
rei. Fachliche Hodhftleiftung
war [tets Gejdhdfts-Prinzip

meiner Werkftatt. Jeder Kun-

de meines Gejdhdfts kann

ficher {ein, aufs Befte beraten

u. bedient zu werden. Wen-
den audch Sie mir lhre Kund-
jchaft mit vollem Vertrauen

zu; Sie werden hier jeder-

zeit voll befriedigt werden

Paul Wendz

Muster eines Schaufensterplakais

Werner Beermann, Dresden
Prager Strafie 1

zleht aum
Sie an!

ganz lhren Winschen und Bedirf-
nissen entsprechend, sodaB Sie
sehr zufrieden sein werden

Neueste Fassons
Aparte Stoffe
Vorzigl. PaBform
MdaBige Preise

sind die Basis meiner
Leistungsfdhigkeit

Ich bitte um Zuweisung lhrer Auftrige

Unsere Muster sind Vorlagen fiir Kleinplakate. Die
groBen mehrfarbigen Steindrudkplakate, wie sie oft
Konfektionsgesdafte brauchen, kommen fur MaBsdchnei-
derei, weil zu kostspielig, nicht in Frage. Eine ideale
Form des Kleinplakats ist die Werbe-Mode, die Der
EMZ-Verlag seinen Zeitungen periodisch beiftigt. (For-
mat 26/38 verkleinertes Muster siehe Seite 33). Sie
konnen meist audh in kleinen Auflagen bezogen werden.
UnsereVorlagen legen auf Originalitat Wert. Sie konnen,
wenn sie auf Anschlagsdulen, auf Maueranschlagen, auf
Bahnhdfen, in Gastwirtschaften usw. aushangen redt
wohl Wirkung erzielen, obgleich sie nicht sehr groB zu
sein brauchen. Man vermeide es, sie zu klein zu macdhen.

gefordert von der
Deutschen Forschungsgemeinschaft BFG
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FLUGBLATTER UND HANDZETTEL -

sich einmal um die Empiehlung einer in.der Nihe be-
findlichen Biigelanstalt oder Reparaturwerkstitte. Das~
Flugblatt ist der gegebene Werber fiir Gemeinschalts-
reklame in einem Ort und wird dann wohl meist Ver-
breitung durch eine viel gelesene Tageszeitung [inden.
Aber es ist auch fiir den Einzelfachmann bei bestimm-
ten Verhiltnissen ein geeigneter Reklametiriger, z. B..
wenn es sich darum handelt, ein Stadtviertel, bestimmte
StraBenziige oder eine kleine Stadt mit einer allgemeinen
Werbung zu belegen. Sie wird entweder durch Aus-
iragen (Briefkastenablage), durch eigene Boten, iiltere
Schuljugend, Austriger usw. nach einer pro 1000 Stiick
vereinbarten Taxe erfolgen oder auch durch die Reichs-
post, vermittels sogenannter Postwurisendungen. Zur-
zeit betripgt das Porto dafiir 3 Piennige pro Stiick. Der

ERRST HAUHMANA
bchoioergeschan
Bautzner StraBe 18

Viele
Hunderte fanden den Weg zu mir

und sind mir treue Kunden geblieben. Wenn
zur bevorsighenden Saison bei lhnen Bedarf
gintritt in:

MODERNER HERREN-KLEIDUNG

| SiraBan-Anzilgen, Paleiols, Qesallachafts
Anzligen, Sportabedart

dann bitte besuchen Sia mich. ich werde Ihnan
bestens dienan kdnnen.

lch wei8, jeder hat seine besonderan Winsche,
ainar liebt den letzrten, modischen Stil, der an-
| dere soliden, gediegenen Geschmack, hier wird

auf Strapazierdahigkeit der Kleidung Wert gelegt,

dort auf besonders glnstigen Preis. Waer die
Gate einer Sache zu schalzen weaill, wird sich
bai mir vorteilhafter bedient sehen als bei der
Konfekiion. Machen Sia bai mir einen Versuch.
ich lege lanen Stolfe und neuesie Modeblider
| sehr gern unverbindlich vor
und mache |hnen Vorschlage und glnstiges
Angebot. Auch aus Stoffen, die Sie selbst lie-
fern, fertige ich Anzige. Ebenso emplehle ich
meine Werkstdtie zur AusiUhrung von Repara-
juren und rum Aufbldgeln von Kleidungsstacken.
Schnelle Bedienung. MaBige Preise.

Werbepioniere der Strabe

Mit Flugzettel werden die groBiormatigen, mit Hand-
zettel die kleinen Werbeblitter bezeichnet. Sie haben
etwas vom Geist der Strafle in sich, sind gewdhnlich
keine ,Eleganz* unter den Drucksachen, sondern mehr
oNaturburschen® und befleiBigen sich demgemili auch
einer meist volkstiimlichen Sprache. Die hiufige An-
spruchslosigkeit in der duBeren Auimachung erklirt
sich daraus, daB man bei den in Betracht kommenden

oBeren Auflagen auf billiges Papier und billigen

ruck sehen muB. Da, wo es sich um Angebote an die
breite Masse handelt, ist diese dem Allgemeinversiind-
nis sich anpassende Ausstattung iibrigens durchaus die
richtige. ugblitter sind Kinder sehr vergiinglicher
Natur. In GroBstidten werden Flugblitter und Hand-
zettel den Passanten in die Hand gedriickt. Man
uittiert wohl meist mit einem sehr fliichtigen Blick

Vorteil liegt dabei darin, daB Kuvert und Adresse weg-
fillt, daB vielmehr der Zettel selbst an die Haushaltungs-
vorstinde der einzelnen Wohnungen oder aber auch nur
an ausgewiihlie Berufsgattungen, wie Arzte, Juristen,
Lehrer usw. zur Uerienlun% kommen kann. In jedem
Falle ist dann am Kopf des Flugzettels die entsprechende
Berufsgattung aufzudrucken, z. B. Postwurisendung an
die Haushaltungsvorstinde oder an die Herren Arzte.
Derartige Wurfpostsendungen miissen in einer Mindest-
zahl von 100 Stiick im Ortsverkehr eingeliefert werden.

Ein Sprung in's Ungewisse

it ond bieibl die Konbektion, Die Das Passen mur Sache bes
Zufally masht Deshalt mdlte es sid jeber rweimal Gberlagen,
b er nlii ble bewdhrie Malarbel® bevorrugen soll Filr Kl
ber, Be Dor Elegamz, dem gulem Aussehen S8 Trigers, Der
Behaglidkels, ber lang andawernden Desutnang blemen sollen

verdient MaB-Arbeit den Vorzug
im VerhBlimls zu dem, was sle dem Triger Pefsael. wird Mal-
artsei Ble bifligere sein. o wvielen Emzelheiten, besobders s
surds gedisgene Innenbearbeitung, e Sem Shilde B dausrnds
gube Fassan erhdl, Gegt der Wer ber Maflarbelt, ‘Wenn. bis

Hanlekiion mit ikrer Saheinherdidkell lngal werblihi i&l, Hann
per Malianzug nodh laoge ber treus und erolgrelde Diener
selmed Dedtpers wiin. Destsllen Sie MaBzrbel? and Sie uwerden
fiaw .]r_':.d"ruckllrh wnl wArtichalllhd Hidwigs gewdhdl haben
Fur Anfertigung ber newssten und elegantesten Herresmoben
bel ostEllhalien Preisen, able ith medn Mabgesdkl emplohlen

arauf.

Verwendung und Versendung von Flugzetteln

Die vorgeschilderte Art der Verbreitung kommt fiir

Ernst Richter, MalBischneider, Pirna
Schneiderwerbung nicht in Frage, es sei denn, es handle

Dresbdenes Sivafe 10

-

Bemerkung zu unseren Mustern: Das Flugblatt E. Hauhmann, das nur in der knappen Hilfte seiner
natiirlichen Grofe wiedergegeben ist, zeichnet sich durch einen viele widchtige Punkte der Schneiderempfehlung
erfassenden Text, durch ein wirksames und gefilliges Satzarrangement und Ourdh Ausschmiikung mit einer
originellen Illustration aus. Es wurde im Original auf gelbes Prospektpapier gedrudkt, fillt also ganz besonders
in oie Augen. Die beiden Farben, gelb und schwarz nebeneinander gestellt, ergeben, wie festgestellt ist, die
groBte Auffilligkeit. Das Format ist GroBoktav. — Der Zettel Ernst Richter ist die Verkleinerung eines
Oktavzettels einseitig bedrudit. Dem Inhalt nach ist es ein Kampfzirkular gegen die Konfektion. Der Humor
ist zu Hilfe genommen worden, um es auffillig zu macen Die braven Angebotszirkulare mit dem seit
erdenklichen Zeiten gleichen und ziemlich banalen Inhalt ziehen nicht mehr. — Wer Zettelreklame systematisch
in Auswertung immer neuer Ideen, immer wedselnder Angebote, die durcdh eine gewisse Sonoderleistung
reizvoll gemacht werden, betreibt, wird aus dieser Reklameform WVorteile ziehen konnen.
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Um keine der beziiglichen Vorschriften unbeachtet zu
lassen, sei empfohlen, sich bei der Postanstalt des Ortes
zu\;? Hgttigemhe' daf in Flugzetteln ist

ir n rei an man in mei1s
einen leicht vﬂsﬁﬂd}?éhﬁl, kriiftigen Ton zu reden und
ebenso mit der Bebilderung sich dem Allgemein-

hmack anzupassen Wir geben in diesem

eft einige Beispiele, welches Gesicht solche wirksame
Flug- respektive Handzettel etwa haben kinnen.

man sich auch bei der Gemeinschaftsreklame

immer daran erinnern, daB Fl ttel ein vor allen
Dingen in Betracht kommendes Werbemittel sind.

Muster eines Flugblattes fiir Gemeinschaftsreklame

Dieses nebenste-
hende Flugblatt,das
in Wirklichkeit dop-
pelt so groB ist, da
es, wie dle Blitter
auf Seite 37 verklei-
nert wurde, gehort

Kieider sind doch keine Konservenhlchsen

in die der Inhah .Mensch™ geflil wird. wis es die Konlaktion manchmal
gem tun mochte, sondern gefallige Umrahmungen von Persdnlichkeiten.
Die Anpassung an individuslle und persnliche Bedirfnisse ist nur durch
MaBarbeit zu erreichen, wie sie von den hiesigen Schneidermaistern in
bester Qualitdt und zu verhaltnismalig billigen Preisan gelielert wird und
deshalb gilt der Satz:

Mafarbeit Ist das Beste!

Nicht der Preis sagt lhnen. ob ein Kleidungsstick billig ist sondemn dieses
salbst gibt |hnen den Bescheid, ob es eine vorleilhafte Anschaffung war.
Ein solider MaBanzug, der zum Triger palt. hebt de Persinlichkeil zur
siganen Befriedigung und Freude ganz anders heraus, als einer .von des
Stange™ mit seinan vielen Unzuladnglichkeiten in der Palform, die sich maist
nach kurzem Tragen einstellen. MNatlrlich verblrglt die gediagena Be-
arbaitung bei MaBarbeit auch eina viel langera Tragdauer bei gutem Aus-
sehan und arweist sich auch darin als die bessera und billigere Anschaflung.
Zur bevorstehenden Saison entscheide sich also jeder fir ainen
guten Malanzug, wie sie In bewdhrter Glte von dan hiesigen Innungs-
maistern zu miligen Preisen geliefert werden.

Hochachtungsvaoll

braucht aber bei
verstandiger Beur-
teilung der Gesamt-
lage wohl kaum ein

ort dariiber ge-
sa%t Zu werden,
vaB die Schneider-

SSARA

mit zu jenen StoB-
truppen der Rekla-

m‘ﬁ‘ Schneider-Zwangs-Innung Paderborn
me, die man {iberall 2 sp -:

Da einsetzen sollte,
wo man Oie groBe ??w
Menge treffen mod. § BE.%

te. Bei dieser aber
ist derjVersuch not-
wendig, die Leute
von der Konfektion

Ea riaht sich der moderns hMann

Siata nach dar nausatean Moda an.
Auch wall ear Sitez und Schick Im Keld
Errmicm man nwr durch MaBarbeit

eschifte, die Oer
reiten Menge und
dem kleinen Mann
dienen, durch Ab-
ang an die Kon-
ektion besonders
sehr gefahrdet sind.
Dis Handzettel sind
auch geeignet, eine
anz bestimmte

ab- und der Mab-
sdineiderei wieder
zuzuwenden. Zu lange schon hat die ziinftige Schnei-
derel gezdgert, um ihr Erzeugnis durd eine geschidkte
Werbung zu kdmpfen, denn sonst konnten nicht 50
und® mehr Prozent (je nach Ort und Gegend) aus dem
friiheren Arbeitsbereich der Schneiderei der Konfektion
zugefallen sein. Man darf aber auch dann nicht davor
zuriickschredten, die Fertigkleidung als das, was sie
ist, als Wiirger der eigenen Existenz anzusehen und
mubB das, was ihre Schwachen sind, auch in das eni-
sprechende Licht stellen. Das braucht keinesfalls in
gehiaslger Art, noch in einer Form zu gescehen,

ie mit dem Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb

in Kollission kommen laBt. Nach der anderen Seite

pezialitat der
Schneiderei zu pro-
pagieren z. B. die Reparaturannahmen, die Ausfiihrung
von Biigelarbeiten. Aber auch das Angebot der be-
sonderen Gelegenheiten konnen sie vermitteln — wenn
einer einen hervorragend vorteilhaften Stoff vielleicht
fiir Berufskleidung (Kontorkleidung) anzubieten hat,
oder irgend eine Spezialitit fiir den Sport — fiir
Jager und Landwirte — fiir die Jugend — fiir Damen-
moden. Auch bloBe Stoffangebote, z. B. in der Weih-
nachtszeit, sind, wenn entsprechend wvorbereitet,
speziell in lindlichen Gegenden mit dieser Hand-
zettelreklame erfolgreich zu macen. Man bekampft
auf diese Weise als reeller Gewerbsmann den Hau-
sierhandel.
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REKLAME DURCH AUFMERKSAMKEITEN

JKleine Geschenke erhalten die Fremndschait*. Auch
im Geschiiftsleben hat dieser Satz scime Giiltigkeit. Wer
in geschickter Weise in seinem Geschdit nach dieser

ssung handelt, wird damit etwas tun, was die
Kundﬁr:hﬂﬁ schitzt und was also dadurch zur guten

Relklame gestempelt wird. Einige Beispielskille:

Biigel mit Firmenaufdruck

Da es ein Gegenstand von Wert ist und es einen
ﬁen Eindruck macht, die Garderobe schin glatt auf
ligel gehiingt zur Ablieferung zu bringen und da
ferner darin ein geschickter Hinweis liegt, dem gut ge-
arbeiteten Stiick auch eine gute Behandlung zuteil
werden zu lassen, so ist diese Geschenkreklame wohl
als eine gute und geschickte zu bewerten.

Seidene Kavaliertiicher

als Aufmerksamkeit dem Kunden gewidmet, sollen auch
als Reklamegeschenke geschitzt werden. Wir haben
die Mitteilung davon direkt aus der Schneiderpraxis
erhalten. Natiirlich setzt eine solche Werbung eine be-
stimmte Kundschaftsklasse voraus. Sie erscheint uns,
um ein Beispiel anzufiihren, dann besonders vorteil-
haft, wenn ein junger Meister als Lieferant fiir Alters-
genossen, Vereinsmitglieder, Sportskollegen téitig ist.

Taschenspiegel — Taschenbiirsten

Da es kleine, fiir jeden brauchbare Gegenstinde und
gewissermalBlen Toilettenzubeh&r ist, werden sie wohl
immer gern auigenommen und in Gebrauch genommen
werden, Voraussetzung ist natiirlich, daB sie keine
minderwertige Ausstattung zeigen, denn das wire ein
Hinderungsgrund, sich dariiber zu freuen. Die Freude
an der wenn auch kleinen Sache und die Erinnerung an
den Spender, durch den Firmenaufdruck charakterisiert,
machen kleine Geschenke erst zum wirklichen Geschiifts-
werber.

Notizblocks und Taschenkalender

in gefilliger Form geboten, zihlen zu den stets will-
kommenen Geschenkgegenstinden. Sie eignen sich zu
einer allgemeinen Versendung an die Kundschaft in Ver-
bind mit einer Werbung fiir das Geschift. Der
EMZ-Verlag liefert sie; man verlange Muster.

Schriften iiber Mode und Kleiderkultur

_ Informationen, was im Reiche der Herrenmode Gesetz
ist, wie man sich zu den verschiedensten Gelegenheiten

KALENDER 1929

korrekt kleidet, sind namentlich der jungen Herrenwelt
immer sehr willkommen. Sie zu verbreiten, lie
auBerdem im Interesse jedes Schmeidergeschifts, weil
sie die Auffassung vom Wert einer gediegenen, vom
MaBgeschift hergestellten Kleidung férdern. ,Er, von
Kopt bis FuB korrekt”, erschienem im ,E.M.-Z.“-
Verlag, ist ein in diesem Sinne zur Verbreitung in
Kundschaftskreisen sehr emplehlenswerter Kleiderkodex.
WWie kleide ich mich, Wo“ und die Tabelle ,Das
A-B-C der korrekten Herrenkleidung*, als Berater fiir
Bekleidungsiragen bei allen Gelegenheiten, sind Aus-
ziige aus dem vorgenannten Buch und fiir den Propa-
gandadienst des neiders sehr geeignet. Man orien-
tiere sich eingehend iiber diese angebotfenen Artikel,
durch Anfordern von Proben und Preisen.

Wirksame Schemadrucksachen

Einige kleinere Verdientlichungen, die fiir den gute
Werbemittel suchenden Fachmann wertvoll sein werden,
sind 'die lolgenden:

Die Danksagungskarte. Nach englischem
Vorbild diirfte eine Schemmakarte, jedem abgelieferten
Anzug respektive jeder Rechnung beigefiigt, wie folgt
abgefalBt, von Wert sein:

Mit besten Empfehlungen und Dank
E. H. Wichmann, Schneidermeister.

Es ist eine kleine Aufmerksamkeit, die noch beim
SchluBakt der erledigten Bestellung zum Ausdruck
bringt, wie sehr man den Auftrag geschitzt hat.

Das Reiseregister. Eine sinngemiBe Auf-
merksamkeit und Werbung ist das Reiseregister, das
rechtzeitig vor der Reisezeit an die Kundschait zu ver-
senden ist, Es dient dazu, den Leuten die immer schwie-
rige Arbeit der Zusammenstellung der Reiseefiekien zu
erleichtern und erinnert gerade zum richtigen Zeitpunkt
an die Vervollstindigung der Reisekleidung.

Eine Karte mit der Bitte um Empfehlung (nad
englischem Muster). Die Karte von Horne Brothers
lautet in der Ubersetzung:

»lth habe alles Vertrauen, daB dieses Kleidungs-
stiidk Sie voll befriedigen wird in bezug auf PaBform,
Bearbeitung, Stil und lange Tragfdhigkeit. Sollte sich
Ihnen eine Gelegenheit zu freundlicher Empfehiung
an einen lhrer Freunde bieten, so wiirde ich IThnen
oafiir dankbarst verbunden sein.”
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DRUCKSORTEN, GESCHAFTSPAPIERE, GESCHAFTL.
REKLAMEZEICHEN IM DIENST DER REKLAME

Die Bedeutung der guten Druckausstattung

. Alles, was aus den dem Dienste der Mode und des
Geschmacks geéewidmeten Geschiften kommt und zu
diesen gehort jede - einigermafen  leistungsfihige
Schneiderei, mufi nach gewissen Geschmacksgesetzen
bearbeitet sein, wenn es zur Empiehlung dieser Ge-
schifte dienen soll. Deshalb miissen Schneider, mehr
als andere Handwerker, darauf achten, ihr dem AuBen-
dienst gewidmetes geschifiliches Riistzeug gut und ge-
schmackvoll auszustatien, damit es ihrem Geschift zur
Empiehlung diene. Da die Gesetze der modernen
Sachlichkeit auch in bezug auf Druckmuster maBgebend
sind, braucht man keineswegs an eine besonders reich
verzierte Ausstattung zu denken, sondern kann Klarheit,
Ubersichilichkeit, leichte Lesbarkeit, schéines EbenmaB
in der Anordnung und eine gewisse Giite des Materials
als Ausdruck des Zeitgeschmacks werten.

In diesem Sinne hergestellt, sind Modedrucksachen
Fiirsprecher und Hinweise auf den modernen Geist des
Geschiits. Kein Fachmann sollte bei Neubeschaffungen
von Drucksachen, seien es Modeavise, Briefbogen, Ku-
verts usw. auf solche Mithelfer im Geschift verzichten,
die den ersten Eindruck von der guten Fiihrung eines
Betriebs an die Abnehmerkreise vermitteln,

Auch die allgemeinen Hilismittel der Geschifts-
fiihrung,  die Auftragsbestitigungen, Rechnungen,
Quittungen, Lieferscheine, Mahnzettel legen vom Geist
des ordentlich gefilhrten Geschiifts Zeugnis ab und
dienen zu seiner Empiehlung.

Der Reklamewert von Firmenzeichen, Insignien,

Werbeworten
Man beachte auch die anf Seite 26 und 27 gedruckten Abbildungen
Wer es sich leisten kann, sollte seinen Geschifts-
drucksachen einen moglichst einheitlichen und einen
besonderen Charakter geben. Man kann das durch
gleichartige Anwendung eines Gewerbe- oder extra her-
gestelllen Firmenzeichens erreichen, beziehungsweise
auch durch Anwendung gleichartiger Schriften oder durch

Druck auf einheitliche, farbige l"".apiere. Die Schaffung
eines derartigen Typs fiir alle Geschiftspapiere wird
allerdings nur grifleren Geschiiten mbglich sein. Ganz
besonders ist bei Reklamebriefen und Drucksachen auf
Qualitit und Ausstattung Wert zu legen, weil mit ihnen
der gute Eindruck vom Charakter des Geschiiits vor allem
vermittelt werden soll. Gewerbliche Insignien, charak-
teristische Geschiftszeichen, Werbeworte, Reklame-
marken, alle diese der geschiiftlichen Empiehlung ge-
widmeten Dinge, sind, je nach Charakter und Art des
Geschiits, zu empiehlen. Man druckt sie unmittelbar
auf die dESEllﬁits{]apiEm mit auf oder klebt sie, wenn
in Markenform hergestellt, auf die Briefbogen, Ku-
verts usw. Man mulBl immer eingedenk bleiben: Was
zum Vorteil des modernen Schneidergeschiifts und seiner
Leistungsfihigkeit zu sagen ist, kann nie oft und ein-
dringlich genug dem Publikum mitgeteilt werden, es
Ist thm gewissermalen einzuhimmern. FEs hieBe die
wichtigsten Gesetze der Reklame unbeachtet lassen,
wenn man sie nicht abwechslungsreich, ausdavernd und
immer wieder aufs neue beirieb,

Ubrigens: Alle diese in den gewerblichen Insignien,
Werbeworten, Modereklamen im kleinen bekannten Re-
klameworte, kénnen im grofen MaBstabe im Schau-
fenster, im Adtelier, als Werkstattdekoration angewendet
werden. In diesem Sinne spielen nicht nur gerahmte
Zeugnisse vom Besuch erster Bildungsstitten im
Schneidergewerbe, Meisterbriefe, Ausstellungs-, Mit-

lieds-, Jubiliumsdiplome eine Rolle, sondern auch
ekorativ verwendete Schneiderwappen, gerahmte Sinn-
spriiche sowie Werbemoden usw. Aber bitte, auch
dann nicht zu viel auf einmal und alles hiibsch ge-
ordnet und nach den Gesetzen eines guten Geschmacks
aufgehingt, schén gerade, unverstaubt und das All-
ehrwiirdige nétigenfalls in erneuter Fassung, denn
solche antiquarische Urkunden mit Staubauflagen an
ewellten Stellen, verschossen, unleserlich, haben dem

unden nichts zu sagen, hichstens , Hier sieht’s recht
altmodisch aus“, und diese Vorstellung darf von einem
Schneidergeschift nie erzeugt werden.

Einige Muster wirksamer Schneiderdrucksacen
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Kopl fiir kleinen Briefbogen

Hleiner Zettel fiir MaBarbeit

Uber Drudesachen- und Klischeebestellung fiir Schneiderreklamen

Schneider- und Modedrudksachen sind eine Gattung

- fir sich, die nicht mit den allgemeinen Reklamen in
- Vergleich gestellt werden koénnen. Sie sind das
Arbeitsgebiet von Spezialisten, die mit dem Illustrations-
wesen fiir Oiese Zwedke gut vertraut sind und be-
sonoers den Modegenre pflegen. Es ist eine eigene

- und schwierige Kunst, speziell im Herrenmodefach,
| modisch und fadilich einwandfreie Zeichnungen her-
| zustellen, die selbst ersten Kiinstlern, wenn ihnen
| das Gebiet fremd ist, nicht gelingt. Nicht jeder Re-
klamezeichner von anerkanntem Ruf ist aber auch ein

. leistungsfahiger Modezeichner. Da die Fihigkeiten in
dieser Hinsicht nicht alltiglich sind, empfiehit es sidh,
Mode-Illustrationen und -Drucksachen von den Spezial-
i{:ﬁﬁhﬁﬂ&n fiir Modereklamen herstellen zu lassen.
an wird 0abel immer am besten fahren und an
solchen Stellen auch Muster und Vorsdilige fiir be-

| absichtigte Spezialreklamen = erhalten. Die EMZ-
' Druckerei mit ihren ersten kiinsilerischen Kriften ist

darin besonders leistungsfihig, zumal sie sich nicht
nur mit der geschmadklichen Seite, sondern auch mit
Oer psychologischen Auswirkung, die bestimmte Arten
von Reklamen erwarten lassen, befaBt. Natiirlich
mubB Oerjenige, der fiir sein Geschift werben will,
in_erster Linie die vorliegenden Verhiltnisse genau
priiffen und nach dem geeignetsten forschen.

Die vorteilhafteste Art, zu Modedrudksachen und
Reklamen zu kommen, wird die sein, sich an die mit
vieler Sorgfalt ausgearbeiteten Spezial - Muster zu
halten, weil diese immer preiswerter geliefert werden
konnen als besondere Neuherstellungen. Es ist auch
moglich, neue Modeklischees zu bestellen, wenn die
Drudkausfiilhrung am Wohnort geschehen soll. Auch
Drudkstddee (Klischees) fiir die im vorliegenden Heft
vielseitig vorgeschlagene Drudksachen- und Anzeigen-
Reklame konnen bezogen werden, und geschieht es
am DBesten unter Nennung des Namens, unter dem
Ole Reklame (Anzeige) veroffentlicht wurde.

M
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DIE LICHTREKLAME DES SCHNEIDERS

Lichtreklame spricht besonders zum Herren-
publikum

Die Aufiassung, daB der Schneider des Abends und
nachts zu wenig auf der StraBe zu sehen ist, hat nach
den Beobachtungen, die man im StraBenbild der Stidte
machen kann, gewiB ihre Berechtigung. Um MiB-
verstindnissén vorzubeugen: Nicht er selbst wird dort
vermilit, sondern sein Lich t, das er da leuchten lassen

Teetten-Moa e
FR.3thmidt, Ydmeidermeiiber

— — — -

Bild 1 Das hodhingende erleuchtete Strafienschild

soll, das Licht seiner Firma, das zu Tausenden ein-
dringlich in dem Sinnme zu sprechen vermag: ,Auf-
gepaBt, Thr Herrschaften, hier wohnt lhr Schneider-
meister”. Verdient nun die Lichireklame in der Tat die
Emplehlung, die wir ihr geben wollen, und gehdrt sie
zu denjenigen Werbemitteln, die im Bereich der finan-
ziellen Moglichkeiten auch fiir mittlere und kleine Ge-
schiifte liegen? Beide Fragen diirften zu bejahen sein.
Die Uberlegung muBl uns SH.FEIJ, gerade an Herbst- und
Winterabenden mit ihrem Iriihzeitigen Dunkelwerden
ist eine ergiebige und erfolgreiche Auswirkung der
Lichtreklamen zu erzielen, zumal sie ja zeitlich sich

Bild 2 Erleuchietes Strafentransparent

ziemlich lange iiber die iibliche Geschiftszeit hinaus
ausdehnen konnen, denn sie sind nicht sehr kosispielig.

Ferner ist zu bedenken, die Lichtreklame spricht zum
Herrenpublikum zur richtigen Zeit, wo die groften
Chancen, beachtet zu werden, vorliegen. Die Herren,
die iiber dem Beruf nachgehen und die keine nach-
mittaglichen Straflen- und Schaufensterpromenaden vor-

42

nehmen kinnen, wie die Damenwelt, sind hauptsiichlich
in den Abendstunden auf den StraBen zu finden. Man
kommt aus dem Geschift, man geht einem Vergniigen
nach und kommt in spiter Stunde, die meistens eine
Entlastung im iiblichen StraBentrubel aufweist, wieder
nach Hause. Immer sind es geeignete und giinstige
Momente, wo man sein Anliegen pgegeniiber einer zu
werbenden Kundschaft anbri kann. Es gibt eine
Redensart: ,DaB man sein Eicht nicht unter den
Schefiel stellen soll. Aufs Geschiitliche iibertragen
heiBt das, daB man das Licht, so wie es zahlreiche
andere an der Kundenwerbung interessierte Geschiifte
tun, auch im Dienst seiner Propaganda nur recht hell
und sichtbar leuchten lassen mag.

Licht wirkt sogar in NebenstraBen sehr gut, ja
man darf wohl sagen, besonders gut, weil diese Strafen
eben nicht durch grelle Schaufensterbeleuchtungen be-
einfluBt sind.

Das beleuchtete Firmenschild

Mit unserer ersten Abbildung 1 zeigen wir ein Bei-
spiel, wie ein im zweiten Stock befindliches griBeres
Schild im magischen Lichtschein weithin erstrahlt.
Dasselbe verrichtet natiirlich am Tage in seiner iib-
lichen Ausstattung als - gemaltes Holzschild seine
Schuldigkeit, und des Abends und des Nachts hebt es
sich ganz besonders heraus durch die vom oberen
Rande des Schildes her wirkende Ro&hrenlampen-
beleuchtung, die, unter einer Wulst unsichtbar ange-
bracht, die efiekivolle Beleuchtung ergibt. Derartige
Rohren- bzw. Soffittenlampen gehen etwa vier auf
einen Mefer, und der laufende Meter kostet etwa
RM 25.—. Man kann sich, je nach der GriBe des
Schildes, den Aufwand also ungefihr errechnen, unter
Beriicksichtigung des Zuschlags, den die Installation
verursacht.

Das transparente Reklameschild (Reklame-

laterne)

_Bild 2 ztigg eine der fiir alle Branchen jetzt stark
eingefiihrten StraBenlaternen, die sicher auch fiir den

Bild 3 Die kleine Blinklichireklame im Wohnhausfenster

schneidermeister, selbst wenn er eine Etagenwohnung
hat, eine zweckmiBige Empiehlung seines Geschiiils
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darstellt. Eine solche Reklame, die auch {agsiiber
wirkt, ist auch erschwinglich. In nicht zu groBem
Format, vielleicht 5020 Zentimeter, diirfte eine der-
ige Lampen-StraBenreklame am Hause fiir etwa
75— bis RM B0.— zu beschaffen sein. Hat die
Lampe ein griBeres Format, stellt sie sich natiirlich
auch entsprechend tfeurer. Die Hauptsache ist eine

einhimmern soll, sich des betrefienden Meisters fiir Be-
lieferung mit Garderobe zu bedienen.

Lichtreklame im Schaufenster

Ebenso sind fiirs Schaufenster Transparentlaternen
mit Vorteil anwendbar. Auch sie kiémnen als Blink-
laternen zur Anowendung kommen. Es gibt derartige
Ausstattungen, die automatisch, daB heiBt ohne An-
wendung von Uhren, wechseln, schon zum Preise von
RM 20.—. Natiirlich ist die Wahl einer eleganten
Schrift und ein trefiender Text von groBer Bedeutung.

Wir fihren Wissen.

v
Bild 4 Das Transparent im Scaufenster
recht wirkungsvolle Schriftausstattung der Glasilichen.
Wir stehen im Interessefalle unseren Lesern mit unserem
Afelier gern zur Verfiigung und verweisen auf die im
Buch enthaltenen Gewerbezeichen usw,
lat
Lichtreklame im EtEEE]IIEIISfEI‘ Bild 5 Die groBstidtische Reklamelaterne
Bild 3 zeigt ein Schrifitransparent, das man in jeder Reklameschilder und -Laternen
Parterrewohnung, eventuell auch, wenn etwas groBer :
aufgemacht, in der Etagenwohnung anwenden kann, Bild 5 zeigt als Laternenreklame in einer besonders
natiirlich vorausgesetzt, daB elektrisches Licht vor- augeniilligen Ausstattung fiir Emplehlung eines
handen ist. Ein solches Transparent ist verhiltnis- Schneidergeschiiftes. Eine solche Reklame wird sich
miiBig preiswert zu beschaffen, denn e}ifent[ich ist nur  natiirlich dann besonders zweckmiiBig erweisen, wenn
die gemalte Glasiliche, die in einem Holzrahmen ein- sie in nichster Nihe des Geschiits anzubringen geht
g'eﬂiﬁ1 ist, zu bezahlen. Eine Blinkuhr mit Uhrwerk, und wenn sie an einer verkehrsreichen Stelle steht. In
die den reizvollen Wechsel des Aufflammens und Ver- dem gezeiﬁten Falle dient der Laternenpfahl zugleich
schwindens der Lichireklame durchfiihrt, kostet zirka als Ankiindigung der Autobushaltestelle. Damit wird
RM 1250. Man sieht daraus, die Kosten sind tragbar. die Augentiilligkeit natiirlich nur gesteigert. Derartige
Auch hier wirkt das Transparent nebenbei als Tages- Reklamen sind, wie zu verstehen ist, ziemlich kost-
reklame, Wir verweisen auch auf die vorgeschlagene s ielig und sie konnen nur von sehr leistungsfihigen
originelle Fassung: ,Hier wohnt Ihr Schneider, die in schiften mit bedeutendem Kundenkreis vorgenommen
efwas drastischer Form den Passanten den Gedanken  werden.
VYVorschldage wirksamer Lichtreklame imKino
Dieselben werden natiirlich farbig wiedergegeben !
i bBernot s
i -\ solltenSie der
Ferren: il
Jchneloer modern.
| .Schick
Bautzenerstr Ao10. preiswer
Frima Herrenmoden -Weststr. 1
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DTE-RERLAME "DER KONFEKFIONHND
WAS SIE DEM SCHNEIDER "LEHRT

Eine Beobachtung der Entwicklung der Konfektion
zeigt, daB die kleineren Konfektionsgeschiite, die be-
sonders auch in Vorstadivierteln der GroBstidte ver-
treten waren, mehr und mehr verschwinden und daB
einige wenige ganz grofie Firmen, meist Konzern-
firmen, das Feld behaupten. Entsprechend der Bedeu-
tung und der Kapitalkrait dieser Hiuser steigen auch
deren iiberlegene Reklamemittel, wachsen die reprisen-
tablen Geschiftspaliste, die Zahl ihrer Schaufenster,
die Zeitungsannoncen und sonstigen Empfehlungen ins
Ungemessene.

Die Geschiftsmethoden der Konkurrenz wollen
beachtet sein .

Der Schneider, der sich um die erfolgreiche Fiihrung
seines Cieschiifis bemiiht, darf nun nicht etwa glauben:
wbas, was die von der Fertigkleidung betreiben, das
geht mich nichts an, denn ich kann es ja doch weder
nachmachen noch dndern. Es i1st eine ganz andere Welt
und ich mull schauen, daB ich mit der meinen fertig
werde.” Das wire ein verfehlter. Standpunkt. Der
Schneider mufl bedenken, der Konfektiondr ist sein ge-
schiftlicher Gegner, mit dem er im Konkurrenzkampfe
steht. Will er diesen Kampf geschickt fiihren, dann
mufl er dieses gegnerische Lager kontrollieren und
dessen Schwichen feststellen, so wie es etwa der David
im Kampf mit dem Goliath tat. Er muB aus Beobach-
tungen und Uberlegungen das Verhiltnis zwischen
oJKonfektion und MaBarbeit* klar zu erkennen streben
und dementsprechend seine Erzeugung, seine Angebote,
seine Reklame gestalten. Die Schaufenster und die An-
zeigen des Konfektionirs konnen ihm, besonders wenn
er die wirtschaitliche Seite des groBen gemeinsamen
Geschifts- und Arbeitsziels, die Deckung des
Kleiderbedaris, in Betracht zieht, iiberall manches
lehren. Er sieht auch bei der Konfektion das mehr
oder weniger erfolgreiche Bemiihen, den schnelleren
Modewechsel zur Steigerung der Umsiitze dienstbar zu
machen. Er stellt als beachtlich fest, die von der Kon-
fektion gefiihrten Modestofie, Modeiarben, eventuell auch
neuartige, charakteristische Modeformen, die manchmal
ein vielgeiragter Modetyp werden. Daneben siehi er
im Konlektionsgeschiift wohl auch manche verwiirgte
Fasson, die sein Schneiderauge beleidigt und auBer-
dem, ihm deutlich erkennbar, die krampfhaften Be-
miihungen, die Hirten und Schonheitsfehler der
wotangenkleider” auf der Dekorationsbiiste im Schau-
fenster einigermaBen verschwinden zu lassen. — Dann
auch die Preise in geringen Qualititen ritselhaft
niedrig, in Bestqualititen verhiltnismiBig stark ge-
steigert. —

Zu beobachten ist bei der Konfektion immer das Be-
miihen, die besonderen Kaulgelegenheiten, die Oster-,
die Plingsten-, die Saison-, die Reise-, die Weihnachis-,
die Inventurverkiufe herauszuheben und durch weitere
Werbeverkidufe, Serientage, Hosen-, Miintel-, Sports-
wochen zu erginzen. Das Werbeprinzip ist also, bei
jeder nur denkbaren Gelegenheit, die Veranlassung
zum Kaufe bietet, mit aller Energie der Werbung ein-
zuhaken und alle Anschaifungen so notwendig und ver-
lockend wie mdglich zu schildern. Aus allem ist das
Bemiihen bemerkbar, allen nur irgendwie auftauchenden
Bedarf zu beiriedigen. Ferner ist die Methode erkenn-
bar, die niedrigen Preise als Lockmittel zu benutzen,
chne sie bei der Lieferung der reguliren, also der mitt-
leren und besseren Ware, einzuhalten; die Suggestion
des Modischen und Eleganten auch von der Fertig-

kleidung ausgehen zu lassen, um das Bediirinis nach
immer neuer Kleidung zu steigern und immer weitere
Kreise, die vielleicht bisher MaBarbeit bestellten, fiir
sich zu gewinnen,

Ubertriebene und unwahre Konkurrenzreklame
ist zu bekiampien

Besonders in letzterer Hinsicht betreibt man die
Konfektionsreklame oft bis an die Grenze des bewuBt
Unwahren, wie einige Reklamebeispiele, die wir von
der Konlektion bringen, beweisen. Ein beliebter Trick
ist es auch, mit der sogenannten , MaBkoniektion* den
Eindruck zu erwecken, als ob sie in der Herstellung
dasselbe biete und leiste, als MaBarbeit. In diesen
Fillen kommt die Konfektionsreklame wohl an die
Grenzpunktz, die eine Kennzeichnung als ,unlautere
Reklame* darstellen und auf Grund des Gesetzes vom
sunlauteren Wettbewerb* bekimpft werden kodnnen.
(Es ist besonders Sache der Schneiderorganisationen,
iiber die Sauberkeit und die Einhallung der Wohl-
anstindigkeit im Wettbewerbskampif zu wachen.)

Aber auch der Einzelschneider kann und muB im
Verkehr mit dem Publikum und der Kundschaft dafiir
sorgen, daBl das so schon frisierte Reklamebild der
Fertigkleidung, das er in allen Einzelheiten genau kennt,
etwas tiefer gehingt und seinem wirklichen Wert nach
erkannt wird. Besonders bedarf die unwahrhaltige und
anmaBende Form der Koniektionsempiehlung, die alle
Eigenschaiten und Werte, die gerade der Mafkleidung
bevorzugterweise eigen sind, der Fertigkleidung an-
dichtet, der Zuriickweisung. Auch den so verlockenden
und niedrigen Preisnotierungen, durch die das ober-
flichlich denkende Publikum irritiert und gelangen
genommen wird, kann durch Aufklirung ein Paroli
geboten werden durch die iiberzeugende Darstellung,
daB die gute MaBkleidung durch hohere Geschmacks-
werte und griBere Haltbarkeit die wirtschafilich rich-
tigere und billigere Anschaffung darstellt,

Freilich miissen die bei der Konfektionskonkurrenz
emachiten Beobachiungen auch nach der Seite der

iIstungen ausgewertet werden, derart, dal man die

Vorziige, die das Publikum in der Koniektion sieht und
anerkennt, auch seinen Erzeugnissen zuteil werden [dit.
Zum Beispiel: Wenn schon die Konfektion die Mode in
ﬁ'ewisaem Sinne pilegt, dann mub der Schneider doppelt

ariiber wachen, seine Erzeugnisse durch Modernitiit
konkurrenzfihig zu gestalten. Der Schneider mull
auch begreifen, dafi das Interesse an billigeren Preisen
zum guten Teil durch die wirtschaitliche Lage weiter

Kreise bedingt ist und dafi es besonders fiir Schneide-
reien bestimmter Kategorien ein erstrebenswertes Ziel
ist, einen Preisstand zu schaffen, durch den groBere
Publikumskreise der MaBarbeit wieder zuriickgewonnen
werden konnen. Die Rationalisierung, gemeinsamer
Einkauf, kauimdnnische Geschiiftsleitung, geschickie
Propaganda werden recht wohl auch Schneidergeschifie
entstehen lassen kénnen, die sich der Koniektion gegen-
iiber behaupten, zumal diese bei der Kostspieligkeit
ihres Verkauisapparates doch mit einem recht hohen
Nutfzenauis.::hlag rechnen muB, um Gewinne abzu-
werfen.

MaBarbeitsempiehlung steht iiber Konfektions-
empiehlung

In einer eigentiimlichen Zwickmiihle befinden sich
iibrigens zahlreiche Konfektionsgeschiifte, die MaB-
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Ein Beispiel, wie die Konfektions-
geschafte mit dem Gemeinschafis-
einkauf Reklame madhen

In den Anzeigen der Kon-
fektion sind die Wirkungen
Der Masse meist betont —
oer Massen, 0die bedient
werden, und der Grobbeziige,
diedurchFirmenverbindungen
zZu Unrzll.lgspreisen mﬁlgllir.h
sind. — In den Inserat-Illu-
Warum nicht auch Sie? | sirationen wird auch das
Groteske gepflegt, wie es
z. B.in den naiv und edkig

gezeigten Figuren (Herren in | Die Konfektionsgeschifite treten auch mit ihren

Uberzieher) ersichtlich ist MaBabteilungen aisthnhufrrenten der Scinei-
er au

Unsere He_r:inschneiderei

wartet mit einer grofen Auswahl neuester
Muster in- und auslandischer Stoffe auf,
Wir bitten um lhren gefl. Besuch

. Beispiel eines I’?anzaei_ligen Inserats eines
groBen honfektionsgesmiftes
Es Deutel die beliebte Massenwirkung an

abteilungen fithren und die gewissermaBien im eigenen
Lager der These ,MaBarbeit ist doch das Beste® zur
Anerkennung verhelfen miissen. Es ist eine heikle
Situation, die ungeziihlten Lockténe zur Verherrlichung
der Fertigkleidung in allen den Fillen, wo es sich um
Beiriedigung von Qualititswiinschen handelt, ungesagt

wie es die Koniektion fiir ihn ist, wohl auch ausspielen.
Er kimpit mit kleinen Mitteln oit direkt um seine
Existenz und seine Reklame ist in vielen Fiillen auch
lediglich eine Verteidigung gegeniiber den sein Geschift
immer aufs neue bedringenden Gegnern und Verhiilt-
nissen. Aber nur iiber den Weg der Beobachtung der

sein zu lassen und sie gewissermaBen als Redereien, Konkurrenzleistungen und ihres Gebarens wird man
wie man sie zur Herbeilockung des groBen Publikums zu Frkenntnissen kommen kiénnen. die Schliisse Sfiir

braucht, hinzustellen. richtiges Handeln zulassen.
Die Schneider werden gut tun, auf diese Tatsachen

in thren Gegenreklamen gelegentlich mit anzuspielen, Kein Schneider versiume, sie zu sammeln und sie
denn die GEEE“1r{impr.r die der \.‘Ergtﬁndig& Schneider- Iﬁll['h m Se1nen F@thﬂEtEEHIPfEhIUHEEH und I:EEI{IHH?E“,
fachmann sammelt und in die Hand bekommt, muB er in seiner ganzen Einstellung zur Kundschaft, sinngemdl
gegeniiber einem so robusten Gegmer und Angreifer, Zu verwerten.

Skizze, wie Der Reichsverband ifir Herren- und Knaben- . . , :
Hllburg Fidk) seine Namenekirzang . Sor Reklame M| it e Dowon Bant it sos
wiedergi

Die Konfektion ist im-
mer mehr dazu iiber-
gegangen, ihre groBen
Inserate effekivoll zu
illustrieren und damit
Oie etwas langweilig
wirkenden Preisplan-
tagen, wie man die
langen Preislisten zu
nennen pflegt, abzu-
bauen. Es kommt da-
mit die Erkenninis
zum Ausdrudk, daB An-
zelgen mehr Stimmung
machen missen, anstatt
bloB Tatsachen zu be-
richten, wenn sie im
besten Sinne wirken
sollen
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Reklamebeispiele der Konfektion, der Praxis entnommen
(Die Werbearten fiir Fertigkleidung verdienen auch ‘bei der MaBschneiderei stets Beachtung!)

Tausende
wurden bei uns gut angez . Warum nicht auch
Sie? Unsere fertige Konfektion ersetzt die iibliche

MaBarbeit. Unsere MaBbekleidung ist die Voll-
endung der Schneiderkunst.

Gutsitzende Kleidung

ist die beste Empfehlungskarte fiir jeden Herrn.
Machen Sie sich diese Erfahrung erfolgreicher Herren
zunutze und tragen Sie auch in diesem Sommer nur
die anerkannt erstklassige, preiswerte Fertigkleidung
von

Das BewuBtsein, gut und richtig angezogen zu sein,

ibt Thnen auf der Reise jenes Gelfiihl selbstbewuBter
ufriedenheit, das eine der wichtigsten Vorbe-
dingungen fiir eine Erholungsreise ist. Vertrauen Sie
sich in allen Bekleidungsfragen uns an. Wir beraten
und bedienen Sie richtig und zu lhrer Zufriedenheit.

Wovon man spricht

Ein MaBanzug, hergestellt in unseren eigenen, best-
Ge!ehetlm MaBwerkstitten, aus prima Material, unter
Erwmldun% erstklassiger Zutaten RM 159.—. Wir
fiihren grolles Lager neuester deutscher und eng-
lischer Stoffe, beraten Sie individuell beim Kauf und
arantieren fiir beste Verarbeitung und einwandireien
itz. Stofiverkauf auch meterweise.

Werbetage auf Teilzahlung

kiindigt eine Hallesche Firma an. Sie FHigt dem
Inserat einen Werbemarkschein iiber 5.— Werbemark
bei, ausfgeben auf Grund der Werbetage. Er wird
bei der Anzahlung an Stelle Geldes mit angenommen.

Es ist ein herrliches Giefiihl

so gekleidet zu sein, daB die
von allen bewundert wird. Sie konnen es selbst
leicht erfahren, wenn Sie eine Kleidung wihlen, die
von vielen 1ausenden w des eleganten Sitzes, der
ausgezeichneten Beschafienheit, des vorteilhaften
Preises, immer wieder bevorzugt wird.

Folgt Preisangebot.

Gut angezogen zu sein

ist kein Luxus. Heute ist ein gepflegtes Aufiere eine
Notwendigkeit, eine Forderung der Zeit. Jeder, der
im Berufsleben steht, muBl, wenn er Erfolge erzielen
will, gut angezogen sein. Aber Sie miissen nicht
nur gut, sondern wollen auch preiswert gekleidet
sein. Wir verhelfen IThnen hierzu durch unser Ver-
kaufssystem, welches auf amerikanischer Grundlage
aufgebaut ist. In Deutschland bedienen wir uns des
Ausdrucks: , Teilzahlung*.

Aus einem Werbekatalog der Konfektion:
Stets korrekt gekleidet

sind Sie abends in Smoking oder Tanzanzug. Vor-
bildlich, elegant und in bester Verarbeitung von
RM 59— an.

Da ist die Ansicht berechtigt, die RM 59 —Herr-
lichkeit wird ein sehr unzulingliches Vorbild von
Eleganz? und bester Verarbeitung bieten, denn es
ist ja gar nicht anders moglich.)

Im gleichen Sinne grotesk sind in diesem Katalog
die Abbildungen. Da werden zur Reise und zum Sport
Jiinglinge, in Besichtigung der Pyramiden eigt, die
einen vierteiligen Sportanzug fiir ganze Rbﬂu 33.— an-
haben. Agyptenreise und 33.—RM-Anzug, wie reimt
sich das zusammen? GewiBl nicht — es gehdri in das
Kapitel der Reklame-Entgleisungen.)

pilegte Erscheinung

Die Konfektionsreklame schwingt sich in einer
kollektiven Werbeschrift zu folgenden Behauptungen
auf:

~Wer nicht fertige Kleidung erwirbt, der bleibt ein
Marr, bis daB er stirbt.”

Ferner, der Minnertyp von heute: sportlich, energisch,
gut gepff , trigt nur ,Fertig- Kleidung®.

Weiter: in Verbindung mit einem zuckersiiBen Bild
Sschmnc‘hteﬂdes Miidchen mit verziickt dreinschauendem

lingling — echte Filmmischung —) ist ein ,Modernes
Liebesgefliister“ dargestellt mit folgender Worterkli-
rung: ,Nicht wahr, Egon, Du versprichtst mir, von
nun an nur mehr Fertig-Kleidung zu M — {éolcht
Reklame erfiihlt die Wirklichkeiten des Lebens in keiner
Weise und ist geschmacklos.)

Eine Karlsruher Firma verbffentlicht in einem sehr

groBen Inserat:

Am ......beginnen meine 8 Reklamefage
fiir Herrenanziige Ein- und Zweireiher, nur Neu-
heiten. Auch Tanz- und Srmkinganzﬁﬁe, Sporisanziige
in sorgfiltiger Bearbeit und guter Ausstattung, zum
Einheitspreis von RM 48.—. Dazu gezeichnet sind
elegante Kavaliere, die sich dariiber beschweren sollten,
als Kronzeugen fiir eine derartige 48.—RM-Herrlichkeit
in Anspruch genommen zu werden. — (Auch mit Illu-
strationen kann mman stark von der Wahrheit ab-

weichen.)

Ein Appell an die Fraven bringt abwechslungshalber
das grﬂge Inserat einer bekannten Konfektionsfirma
mit folgender Fassung:

Ihr Frauen, ratet Euern Minnern gut!
Ein Anzug ist ein wertvoll Ding
und Jahre soll er halten . . .
Wihlen Sie deshalb mit Threm Gatten in unseren
mit Fachkenninis zusammengestellten Ligern. Er
wird Ihnen sicher dankbar sein,

Wieder eine andere Empiehlungsform in gréBerem,
illustrierten Inserat:

Man hat Respekt vor gutgekleideten Leuten.

Beruf und Gesellschait verla von lhnen eine
gute und zeilgemiife Kleidung. Sie finden in meiner
grofen MaBabteilung eine erlesene Auswahl erster
deutscher und englischer Stofie.

Sonderbar mutet die folgende Fassung einer sehr

Ben illustrierten Anzeige an. Man fiihlt da sehr
eutlich das Niveau der Kunden, an die derartige
Reklamen gerichtet sind:

Kennen Sie einen Jahrmarkt? Da ist noch immer

Leistungsfihigkeit der hichste Trumpf. Noch billiger

sind die Preise aul meinem

« « « Ulster-Markt.

Da heiBfit es einfach, ohne viele Worte, ,Zugreifen,

Zugreifen. So leicht kommen Sie kaum wieder zu

einem schinen Ulster.”

Man fiihlt ordentlich, wie dieser direkt an Jahr-
marktsrummel erinnernde Appell auf den harmlosen
Passanten niederprasselt.

Ausniitzung der Reisezeit fiir Reklame erstrebt fol-
gendes, reich illustriertes Inserat:

Denken Sie rechtzeitig an Ihre Reise!
Je zeitiger Sie alle Besorgungen erledigt haben,
desto freudiger werden Sie den genufBireichen Tagen
entgegengehen, die lhnen bald bevorstehen. Vor

allen Dingen denken Sie an eine vollstindige Aus-
riistung, — Es lolgt das Preisangebot.
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Eine mit grotesk gezeichneten Dickfiguren illustrierte
Aamonce brachte folgende, begleitende Worte:

Wer so, wie wir, sich eines kleinen Bauchs erireut,
braucht wirklich nicht zu iiberlegen,

M ... Kleidung auf Kredit

paBt gut fiir jeden Leibumiang und alle GréGen.

(Man sieht, wie die Reklame auch die geschiiitlichen
Verkaufsmoglichkeiten der Spezialititen auszunutzen
strebt.)

Einer der Fiille, wo gerade der szllig der Mab-
arbeit ,Gediegene Bearbeitung® fiir die Konlektion in

Anspruch genommen wird, ist durch folgende Fassung -

eines groBen Inserates gekennzeichnet:
Alles spricht liir uns,

denn alle Anspriiche, die mit Fug und Recht an eine
gute Kleidung gestellt werden konnen, sehen Sie in
der besonderen tnheit, Qualitit und Preiswiirdig-
keit unserer anerkannt erstklassigen Kleidung vollauf
erfiillt. Lassen Sie sich diese Tatsache zum Besten
dienen, tragzn auch Sie nur unsere Kleidung. Der
Erfolg muli Sie beiriedigen.

(Die grofien Figuren zeigen die kritische Betrachtung

der Innenaustattung eines Wintermantels.)

Ein Klischee zeigt eine Herrenfigur in einem grolBen,
reich geschnitzten Rahmen. Dazu der Text:

Ihr dubBeres Bild

ist von ausschlaggebender Bedeutung. Bevor Sie
sich den neuen Anzug oder Mantel zulegen, ver-
siumen Sie nicht, uns zu besuchen.

Reklame fiir den halbfertigen Anzug, illu-
striert mit halben Figuren, welche die vom Zuschneider
erfolgende Vornahme der Abénderung, speziell an der
Armelkugel, zeigen.

Etwas Neues, der halblertige Anzug!

S o wird der halbe Anzug Ihrem Korper angepafBt.
Erst dann wird er fertiggestellt. An den Stellen,
die bestimmt fiir den guten Sitz sind, ist er geheitet,
aber sonst ist er vorgearbeitet. Und darin liegt das
Geheimnis seines niedrigen Preises, Wir verarbeiten
fiir den halbfertigen Anzug nur hochwertige Quali-
titen heziehurﬁaweiae prima Zutaten. RM 165.—,
RM 175.—, RM. 190.—.

Reklame im Zeichen der Preisunterbiefung:
Vertrauen ist nicht Zufallsache,

es will erworben sein. Wer einmal bei uns arbeiten
lieB, soll uns empfehlen. Empfehlung ist unsere beste
Reklame., Die Anfertigung eines modernen Anzuges
oder Mantels kostet einschlieBlich samtlicher halt-
barer Zutaten: Ausstattung 1 RM 3350, Ausstatung II
RM 43.—. Bringen Sie lhren Stofi noch heute.

Es folgt noch eine ausgedehnte Aufzihlung von aka-
demisch ausgebildeten Fachleuten, geschulten Schneider-
kriiften als Helfern, vom tadellosen Sitz, von sauberer
Arbeit, Beriicksichtigung der persdnlichen Sonderheiten
eines jeden Kunden. Ferner zahlreiche Dankschreiben,
Biirgermeister, Landgerichtsriite, Rechtsanwiilte, Studien-
rite, Lehrer, Beamte, Angestellte, Arbeiter zihlen zum
Kreise unserer zuiriedenen Kunden. Das Inserat ist

riesengroll, in SeitenhBhe geboten.

Das Konifektionsgeschift als Sparstelle von RM 15.—.
Ein Mann, mit RM 15.— in den Hinden, ist dargestellt.
Der Text lautet:

15— RM gespart.
Dieser Herr ging mit 85.— RM vom Hause fort,
um sich einen Wintermantel zu kaufen. Er land ihn
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bei uns noch schoner, wie er ihn kaufen wollte, und
noch besser verarbeitet und er kostete sogar nur
RM 70.—. Jetzt freut er sich. Auch Sie kdnnen
Geld sparen und sich freuen, wenn Sie bei uns kaufen.

(Mit diesem Sparsystem wird man beim denkfihigen
Publikum nicht viel Gegenliebe finden.)

Die an sich nicht u hickte Reklamemethode zur
Kundschaft ein perstnliches Verhilinis zu gewinnen,
kommt des ofteren bei der Konfektion zur Anwendung:

Wer einmal in einem Geschiift kaufte, wird z. B.
gleich als Stammkunde angeredet und z. B. zum Inven-
tur-Ausverkauf besonders eingeladen, damit er gleich
zu Beginn den groBen Vorteil der ersten Wahl aus den
noch vollstindig sortierten Ligern genieBen kann.

Ausniitzung der Zugkrait billiger Preise. Ein
ganzseitiges, illustriertes Inserat wird mit folgender
Anempiehlung, in krdftigster Schrift iiberschrieben, ver-
offentlicht:

Die Macht des GroBeinkaufs

beweisen unsere Qualititen und unsere Preise in
Herrenkleidung. Einige Beispiele aus unserem
Riesenlager. Folgt Preisliste.

Hinweis auf Umsatzsteigerung als Kunden-
werbung. Ein grofes, illustriertes Inserat wird mut
folgenden Worten eingeleitet:

Es wird schon seinen Grund haben

daB die gute . .. Kleidung sich im letzten halben
Jahr iiber 6000 neue Anhidnger erworben hat. Denn
nur der Kiufer ist wirklich zufriedengestellt, der
fiir sein Geld den vollen Gegenwert erhilt. Und wir
sind in der Lage, auch Sie zuiriedenzusiellen. Bitte
probieren Sie ganz unverbindlich unsere prachtvollen
neuen Sommermintel und -Anziige.

Spezialangebot als Werbemittel. Eine grofe,
vierseiti illustrierte Zeitungsbeilage diente dazu.
Empfehlender Wortlaut:

10 Tage dem Sommeranzug.

Unser groBer Werbeverkaul wurde organisiert, um
Ihnen die Méglichkeit zu bieten, unter ganz bevor-
zugten Bedingungen lhren Sommeranzug zu kaufen.
Jeden Herrn beschiiitigt jetzt die Frage: ,Was trage
ich im Sommer?“ Denken Sie in diesen 10 Tagen
an Thren Sommeranzug! 2 Monate haben tausende
Hinde daran gearbeitet und vorbereitet, lhnen die
Wahl und den EnischluB zu Ihrem Vorteil zu er-
leichtern.

Eine MafBschneiderei, nach dem Rationalisierungs-
igstem aufgezogen, versucht in ganz groBen Inseraten
undengewinnung durch folgende Angebotsiormen:

Erstklassige MabBschneiderei — Garantie fiir beste
PaBiorm; Niedrige Stoffpreise — bester Qualititen;
Pneumatische MaBabnahme — verbiirgt individuelles

MaB ohne Anprobe; Bequeme Teilzahlungen — 3, 5,
10 Monate. Giinstige Spezialanfertigungen — Monats-
rate RM 20.— und 25.—.

Noch eine das ganz AuBergewohnliche suchende
Reklamebliite :

Eine Figur zeigt einen Zauberkiinstler im Rampen-
licht, der mit den zauberhait niederen Preistafeln jong-
liert.

Esgrenztan Zauberei, was wir diesmal zu
bieten haben in unserem Saison-Ausverkauf.
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