Anstofl gewesen sind, mich iiber diese Materie
zu auBern, erstmalig kurz in der von mir verfaiten
Druckprobe der Pfalzischen Verlagsanstalt zu
Neustadt an der Haardt, und dann ausfiihrlicher an
dieser Stelle. Meine Auffassung und Wiedergabe
steht allerdings derjenigen des Herrn Prof.Sombart
diametral gegeniiber, hauptsachlich deshalb, weil
Prof. Sombart die Reklame erst mit der Uber-
treibung beginnen lafit. Auch das sehr lesenswerte
Buch des Herrn Geheimer Rat Dr. Victor Mataja
in Wien iiber Reklame, worin besonders die ge-
schichtliche und angewandte Reklame behandelt
ist, bot mir manche Anregung.

Es war mir aber Leitmotiv, diese Materie in
threm Wesen zu erforschen und zu erklaren, weil
die Reklame in Auffassung und Wiedergabe aufier-
ordentlich veranderlich, hinsichtlich Anwendung
und Wirkung durchaus subjektiv ist. Dies gab mir
auch Veranlassung, ein Lehrbuch zu schreiben und
ich habe mir die Aufgabe gestellt, dem Leser ein
Instrument an die Hand zu geben, mit dem er
selbstandig die positive Wirkung der Reklame
an jedem Ort und in jeder Lage personlich,
geschaftlich und offentlich zu betatigen vermag.

Weil es nun ein Lehrbuch sein soll, glaubte
ich, es an Griindlichkeit und Abgeschlossenheit
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