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handelnd erstehen. Hier haben wir es also nur mit der
Werbekraft, die in der Arbeit und der Ware selbst liegt,
zu tun und die geniigte zu jener Zeit allerdings fiir den
Verkauf, in Anbetracht der damaligen Verkehrsverhalt-
nisse, der relativ geringen Beweglichkeit und der ver-
haltnismaBig kleinen Produktion.

Aber trotzdem war eine sehr entwickelte Reklame
unter der Hand“ im Schwung. Die Weber wufiten, wann

die Kiufer kamen und wo sie abstiegen; dort wurden sie
dannbesucht, orientiert und beeinflufit, kurz ,hintenherum®

die Ware empfohlen, fiir sie Reklame gemacht.

llllllllllll

Auch darf die damalige Reklame nicht iibersehen
werden, die in der Herstellung der Ware ,,vor aller Augen“
sich zeigte. Der Backer backte, der Metzger schlachtete,
der Schlosser feilte, der Schneider niahte, wenn nicht auf
der StraBe, so doch direkt offentlich, vor aller Augen,
sodaB Jedermann ihm zuschauen, seine Tatigkeit und

Arbeit sehen und kontrollieren konnte.

Diese Reklame ist heute, wenigstens bei uns, viel-
leicht aus Riumlichkeitsgriinden und weil die GroBfabri-
kation dominiert, selten geworden. Man sieht wohl hier
und da noch den Uhrmacher, den Pfeifenschnitzer, die
Stickerin, den Wagner, den Kiichenchef ihre Tatigkeit
_vor aller Augen“ verrichten, aber daf dies zur eindrucks-
vollsten, werbendsten Reklame gehort oder gestaltet

werden kann, wird offenbar nicht allgemein anerkannt.

Wenn ein Friulein oder junger Mann in einem

Schaufenster an frequenter StraBe maschinenschreibt, also
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