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19. Groteske Kurort-Reklame.

Jeder Kurdirektor oder Verkehrsdirektor kann fiir seinen Ort
aparte und wirkungsvolle Reklame machen, wenn er das tiglich bei ihm
einlaufende Material von Beschwerden, Anregungen, Wiinschen und der-
gleichen zu amiisanten kleinen Plaudereien verwertet. Sie kinnen ruhig
einen grotesken Zuschnitt haben, denn da die Beschwerden fast immer ein
wenig iibertrieben werden, so darf man auch in der satirischen Plauderei
dariiber etwas dicker auftragen.

Wenn der Kur- oder Verkehrsdirektor die literarische Befiihigung
hat, die ein Mann auf solchem Posten unbedingt haben mul}, so wird =s
ihm ein leichies sein, kleine Skizzen, Satiren und Grotesken aus seinem
Tatigkeitsgebiete zu schreiben, die fiir einen grofen Teserkreis amiisant.
fesselnd und unterhaltend sind. Ich erinnere mich solcher humorvoller
Skizzen des Biirgermeisters von Meersburg am Bodensee, die er iiber
seine im Bureau gesammelten Erfahrungen schrieb, zu einer Zeit, da die
scharfe Grenzsperre und dann die Inflation die kostlichsten Zwischenfille
schuf. Einige dieser Skizzen haben die Runde durch einen groflen Teil
des deutschen Bliitterwaldes gemacht und den von jenem federgewandten
Biirgermeister betreuten Ort ,jin der Leute Mund“ gebracht. Ein Ziel,
dessen Erreichung jeder Kurort und jeder Fremdenverkehrsplatz sich
doch aufs innigste wiinscht.

Doch ich will keine weiteren Worte verlieren und auch in diesem
Falle an Hand zweier praktischer Beispiele zeigen, dal es sehr wohl
moglich ist, sogar beim Kurdirektor einlaufende Beschwerden im Inter-
esse des Ortes zu verwerten und sie dazu zu beniitzen, in unauffilliger
und doch wirkungsvoller Weise an das Vprhandensein des Kur- oder
Badeortes zu erinnern,

Fest iiberzeugt bin ich, daB kleine Grotesken, Skizzen und Plaude-
reien in der Art der nachfolgenden — die natiirlich kein unfehlbares
»Muster”, sondern nur eine Anregung, ein unmaligebliches Beispiel sein
sollen — von hunderten von Zeitungen an kleinen und mittleren Stiidten
mit Vergniigen nachgedruckt werden wiirden, wenn sie ihnen unentgelt-
lich angeboten und {iberlassen werden. Natiirlich darf man sich damit
nicht an die groflen Herren unter den Zeitungen wenden, die nur Original-
arbeiten drucken. Die beiden Muster sind von zahlreichen Bliittern mit

-
-
3 e e R e e~ o

i-l SLUB gefordert von der aFG

ir fOhren Wisse Deutschen Forschungsgemeinschaft
Wir fOhren n.



