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Erzeugnisse der nordwestdeutschen Kiinstlervereinigung im Ge-
werbemuseum statt. Die Ausstellung umfafite Radierungen,
Holzschnitte und Lithographien. Der erste Assistent und Kon-
servator des Gewerbemuseums, Herr Dr. Schaefer, erliuterte
die Arbeiten und brachte sie dem Verstindnis der Zuhérer
niher. Besondere Aufmerksamkeit erregten einige Radierungen
des Worpsweder Kiinstlers Vogeler, der mehr der Graphik als
der Malerei zugeneigt scheint. Dafl die Radierung aber auch
der Photographie den Rang streitig machen kann, wurde durch
die von einer Kiinstlerin hergestellten Portrits bewiesen. Der
Vortragende wies darauf hin, wie falsch es sei, bei Einkiufen
das duflerlich Effektvolle und innerlich Hohle zu bevorzugen.
Man miisse dahin streben, der einfachen, aber kiinstlerischen
Arbeit den Vorzug zu geben, denn diese gewinnt fiir den Be-
sltzer an Wert, je linger er sie besitze.

Die Zuhérer verfolgten die Darlegungen

mit
Interesse. .
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Kontokorrent aus losen Blittern
Zu Nr. 21 S. 844

Ueber die Zuldssigkeit von ungebundenen Geschiftsbiichern
hat sich die Handelskammer Kassel nach einem Bericht des
»Casseler Tageblatts« vom 23. Dezember in zustimmender Weise
geduflert. FEine Firma des Bezirks ersuchte die Kammer um
Aunfschluff dariiber, ob die von verschiedenen Seiten neuerdings
angebotenen zerlegbaren Geschiftsbiicher mit losen Blittern ge-
setzlich gestattet wiren. Der Referent hierzu legte die Rechts-
grundlage in zivilrechtlicher wie in strafrechtlicher Beziehung
€ingehend dar, ging auf die von dem verstorbenen Justizrat
Staub und dem Bonner Professor Dr. Crome erstatteten Gut-
achten ein, dufierte sich iiber die Vorziige der ungebundenen
Kontenbiicher nach dem System Soennecken und kam zu folgen-
dem Schluffi: Die Handelskammer wird das von ihr gewilinschte
Gutachten unter Beriicksichtigung aller in Frage kommenden
erhiltnisse dahin abgeben kénnen, dafi diejenigen Kaufleute,
die fiir ihren Betrieb ein Kontenbuch nach der von Soennecken
In Bonn empfohlenen oder einer #hnlichen Einrichtung fiir
‘weckmaiflig halten, nicht zu befiirchten brauchen, damit in un-
zuldssiger Weise gegen die Ordnungsvorschrift des § 43 Abs. 2
des Handelsgesetzbuchs zu verstofien oder gegebenenfalls einer
Bﬁs_trafung zu unterliegen, vorausgesetzt, daffi im {ibrigen die
flicht zu ordnungsmiBiger, kaufmannischer Buchfiihrung nicht
verletzt wird. Nach einigen kurzen Bemerkungen der Herren
‘0mmerzienrat Plaut und Schifer in Marburg spricht sich die
dmmer in diesem Sinne aus.

Ungehorige Reklame

. Auf ungewohnliche Weise sucht der Maschinenfabrikant X
'!n A Geschifte abzuschlieBen. Er verfolgt uns mit seinem An-
gebot, und bei einem hier gemachten Besuche erzihlte er un-
Autgefordert, ‘dal auch die hiesige Firma Y eine Maschine be-
Stellt habe. Darauf entgegneten wir ihm, wir wiirden die
leierung an Y abwarten und von dieser Firma Auskunft er-
itten, ob die Maschine brauchbar sei oder nicht.
_ Hierauf bezugnehmend bekommen wir nun heute einen
Brief und eine gedruckte Begutachtung, worin unter mehreren
andern auch unsere Firma als Besteller solcher Maschine auf-
gefiihrt ist.
Wir haben hierfiir eigentlich keinen Ausdruck, der parla-
Mentarisch ausfallen kénnte, vielleicht hingen Sie diese neue
I't von Geschiftemachen etwas tiefer. Wir haben der Firma X
Mitgeteilt, daff wir bei ihr keine Maschine bestellt haben und
ine solche auch nicht zur Probe zu empfangen wiinschen.
Z, Geschiaftsbiicherfabrik

Brief der Maschinenfabrik X an die Geschiftsbiicher-
fabrik 7.

K Hr:ute_ kann ich Ihnen nun hoflichst mitteilen, daff die neue
Iﬂnstruktmn QBT Torte St s i -Maschine soweit ist, dafl Thre auf
4, Tage zur Probe bestellte Maschine in ro—14 Tagen an Ihre
lis Adresse abgehen kann. Die starke Konstruktion It. ein-
: gendem Katalogblatt kostet eine Kleinigkeit mehr, und ich
Verde Ihnen mit Versandpapieren ehestens niher kommen.

Das Vorgehen der Maschinenfabrik wire, wenn es nicht
AU Versehen beruhte, nicht nur ungehodrig, sondern auch
Unklug, denn der zu Unrecht als Bezieher Angefiihrte wird
auf Anfrage gewiB keine gute Auskunft geben. Daraus
ergu_ch, dafl die Maschinenfabrik der Geschiftsbiicher-
:‘ rik Z die Drucksache mit der unrichtigen Angabe zu-
candte, darf man schliefen, daB die Angabe nicht Tauschung
cZweckt, sondern auf Irrtum beruht. LA ,
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Wir fiihren Wissen.

Neues und Altes aus Tibet

Der Dalai Lama will in Lassa nun auch eine Zeitung heraus-
geben und hat zu diesem Zweck In England Druckmaschinen
und in Leipzig tibetanische Typen bestellt. Tibet leistet sich
damit eigentlich nichts Neues, denn schon lange vor Gutenberg
hatten die Tibetaner in ihren Klostern Druckereien, in denen
sie sogar bewegliche Lettern benutzten. Wir Europider haben uns
schon oft genug Erfindungen orientalischer Vélker angemalflt.
Fast will es auch scheinen, daffi die Druckerkunst mit beweg-
lichen Typen aus Asien zu uns gekommen ist. Marco Polo er-
zahlt schon in seiner Reisebeschreibung von den tibetanischen
Druckereien, und sein Biograph Jull hat diese Angaben nicht
nur bestitigt, sondern auch alte Letternblocke 1n diesen
Druckereien gesehen, die dort von den Ménchen als Kuriositidten
aufgehoben und gezeigt wurden. Zwischen Italien und China-
Tibet bestand im Anfang des 14. Jahrhunderts ein reger Handels-
verkehr, und oft genug kamen venetianische Reisende nach
Tibet und der Mongolei, von wo sie gedruckte Biicher mit nach
Hause brachten. Beim Vergleich dieser chinesischen Biicher
mit den alten italienischen und deutschen sieht es fast aus, als
ob diese die Vorbilder der alten europédischen Druckwerke ge-
wesen wiren. Beide sind nur auf einer Seite bedruckt und die
leeren Seiten beim Binden zusammengeheftet. Selbst die
Druckerschwirze jener Biicher dhnelt der in unseren Wiegen-
drucken verwandten auflerordentlich und scheint eine Art
chinesischer Tusche zu sein. Von Pampilio Castaldi (1398 —1400)
wissen wir, dafl er bewegliche Typen aus Holz und Blei
gearbeitet und in seiner Druckerei in Feltre verwendet hat.
Diese waren anscheinend den chinesischen Blécken nachgeahmt.
Gutenberg soll sich auch einige Zeit in Venedig aufgehalten
haben, und es ist nicht unmoéglich, dafi er hier Bekanntschaft
mit den orientalischen Drucken gemacht hat. Vor einigen
Jahren erklirten sogar einige italienische Zeitungen, daf
Gutenberg nur ein Nachahmer von Castaldi gewesen ist, und
brachten es dahin, daBl diesem ein Denkmal in Feltre gesetzt
wurde. Die Inschrift dieses Denkmals lautet: »Pampilio- Castaldi,
dem Erfinder der beweglichen Letter, spendet Italien den lang-
entbehrten Ehrentribut«<. Colonel Jull schrieb damals ganz
richtig, »die Felterianer sollen nur ruhig die Statue zu gutem
Kalk verbrennen, da der gute Pampilio nichts mit der Erfindung
zu tun hitte«<. Ob wir immer Gutenberg als Erfinder der be-
weglichen Typen mit Recht bezeichnen, lasse ich dahingestellt,
jedenfalls glaube ich, daB es richtiger wire, ihn fiir die grofie

Tat der Einfithrung der beweglichen Typen zu ehren.
Paul Borchardt

Zeitungs-Anzeigen

Ueber »moderne Inserat-Reklame« hielt Herr Alfred Calmer
im Kdlner Bezirksverein fiir Handlungskommis von 1858 (Hamburg)
einen Vortrag, in welchem er auf die Bedeutung und den Um-
fang des Anzeigenwesens hinwies. Er bezifferte den Preis der
in deutschen Zeitungen gebrachten Anzeigen auf eine halbe
Milliarde Mark im Jahr. Diese starke Verwendung der Anzeige
als Reklamemittel habe lebhafte Nachfrage nach in diesem Fache
Eeschulten_ Kriften hervorgerufen; es koénnte deshalb jungen
euten empfohlen werden, sich mit dem Anzeigen- und Reklame-
wesen vertraut zu machen. Das wirksamste und vornehmste
Mittel, etwas bekannt zu machen, sei das Anzeigen in Zeitungen
und Zeitschriften. Redner beleuchtete den Verkehr mit den
Zeitungen und Anzeigen-Vermittlern und ging dann auf die ver-
schiedenen Arten und Formen der Anzeige ein. Er zeigte an
einer Reihe von Lichtbildern, dafl gutgesetzte Anzeigen an
Wirkung den klischierten nicht nachstehen. Starke Verbreitung
finde die Anwendung von Stichwort-Anzeigen. Sind diese
richtig gesetzt und mit einem die Neugierde erregenden Schlag-
wort versehen, so fiben sie {iberraschend starke Wirkung auf
den Leser aus. An einigen Anzeigen wurden dann die am
meisten vorkommenden Fehler gezeigt, z. B. wie duarch das
Hervortreten des Namens der Ware oder der Firma die Haupt-
wirkung verloren gehe. Eine weitere Anzahl Lichtbilder
brachten deutsche, englische, wie auch vorwiegend amerika-
nische illustrierte Reklame-Anzeigen, bei denen der Zusammen-
hang zwischen Bild und Text am wichtigsten sei. Der Vor-
tragende empfahl ausgedehnte Verwendung der Photographie zu
Anzeigenzwecken. O. K.

Buchdruckerlehranstalt in Leipzig. Auf Antrag des Verelns
Leipziger Buchdruckereibesitzer wurde der stiddtische Beitrag
flir die Buchdruckerlehranstalt von 5550 auf 8550 M. jahrlich er-
hoht. Darch Anschaffung elner Schnellpresse, Setzmaschine usw.
sollen die Lehrmittel wesentlich vermehrt werden, wodurch
etwa 30000 M. Kosten entstehen. Zur Zeit betrigt die Schiiler-
zahl 638 und die der Lehrer 38.
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