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dariiber entriistet, dankte fiir die Mitteilung und verbot sofort in
emem Rundschreiben in der Fabrik derartige, den Ruf der Firma
herabsetzende Werbung um Liebesgaben. Aber ich bekam es doch
zu spuren, denn der wochentliche Bestellschein fiir mich weist weniger
ausgetiillte Zeilen auf. Also man muB doch in den sauren Apfel
beilen und — zahlen! Kartonnagenjfabrikant

Stuttgarter Brief

Das herannahende Weihnachtsfest kiindigt sich nicht durch
EEis und Schnee an, sondern durch umfangreichere Anzeigenseiten der
Zeitungen und geschmackvollere Schaufenster-Auslagen. Auller
der 1im neuen Kunstgebaude seit Wochen eréffneten vielseitigen
Buchausstellung des Hofbuchhandlers Wildt wurde im Ausstellungs-
gebaude der K. Zentralstelle fiir Gewerbe und Handel eine Jugend-
schriften-Ausstellung eroffnet, veranstaltet vom Jugendschriften-
Ausschull des Wiirttembergischen Volksschullehrer-Vereins, die
bis 17. Dezember geofinet bleibt. Eine schonere Ausstellung kann
man sich kaum denken. Neben der Reichhaltigkeit bietet auch
die Ausfithrung der ausgestellten Biicher und Bilder in den wver-
schiedensten graphischen Kiinsten einen Anziehungspunkt fiir den
Fachmann. Auch die Leitung des Landesgewerbemuseums ist fort-
gesetzt Dbestrebt, durch Kkleinere . Ausstellungen den Geschmack
zu fordern und zu bilden. - In der Ko6nig-Karl-Halle ist eine viel-
seitige kunstgewerbliche Ausstellung mit ganzen Zimmereinrichtungen
emschlieBlich Wandbespannungen, Teppichen, Beleuchtungskorpern
usw. des Prof. Paul Lang und seiner Frau Mina Lang-Kurz. In
dieser Ausstellung lernt der Besucher den Professor Lang auch als
Buchkiinstler kennen durch die von ersten Stuttgarter Verlags-
druckereien hergestellten Werke, zu denen®er die Zeichnungen ge-
liefert hat, namentlich fiir Einbanddecken, Titel und Buchschmuck.
Aber auch mm Turmzimmer des Museums befindet sich noch eine
Ausstellung kiinstlerischer Gebrauchsgraphik wie Geschaftskarten,

Anzeigenentwiirfe, Packungen, Plakate, Prospektumschlige usw.,
welche von C. H. Behrens, Hamburg (zurzeit 1 Stuttgart),

R. Bieringer, Frankfurt, und H. Beyer, PreuBlen, und Fr. Glase-
mann in Niedernhausen i. Taunus entworfen sind.

Die schon seit Jahren hier @iblichen Neujahrswunsch-Enthebungs-
karten, welche eigentlich zu dem Zweck ins Leben gerufen wurden,
die Versendung von Glickwunschkarten mindestens zu beschrinken.
findet auch dieses Jahr statt, und es sind 76 Abgabestellen in der Stadt
geschatfen worden. Hat auch die Einrichtung den Zweck, eine

grobere Summe Geldes fiir die Armen fliissig zu machen, so wird

anderseits dadurch die zu Neujahr iibliche Versendung von Karten
an Freunde und Bekannte durchaus nicht gehindert, was im Interesse
der vielen Kartenhandlungen und der sich mit der Herstellung
beschaftigenden Druckereien nur zu wiinschen ist. — § -

Aus den Typographischen Gesellschaften

Berlin.  Typographische Vereinigung. Der Reklamechef der
Zigarettenfabrik Manoli, Herr Schmidt, hielt am 3. Dezember einen
Vortrag tber , Reklame'‘. Die ilteste Reklame ist das Firmen-
schild, welches sich zuriickverfolgen 148t bis in die Zeiten der alten
Romer. Die Anzeigenreklame setzte dagegen erst mit Anfang des
18. Jahrhunderts ein. Am Ende des 18. Jahrhunderts war sie schon
ctwas Alltagliches. Zumeist waren es sogen. Intelligenzblittchen,
welche Anzeigen aufnahmen. Politische Bliatter dagegen nahmen
keine Anzeigen auf. Allméhlich vollzog sich aber auch hier ein
Wechsel. Die Anzeigen wanderten von den Intelligenzbliattchen
ab und gingen zu den groBen Tageszeitungen iiber. Diese Anzeigen
bestanden zumeist aus Ankiindigungen von Gegenstinden, die man
gern los sein wollte. Auch Familienanzeigen erschienen schon in
den Blattern. Die erste Heiratsanzeige erschien im Jahre 1792
im Hamburger Korrespondent. Neben den Zeitungen haben Zeit-
schriften usw. sich der Anzeige bemdadchtigt. Man brauchte das
Geld des Anzeigenden. Die Leser hatten aber noch kein rechtes
Vertrauen zu diesen Ankiindigungen. Noch vor 30 Jahren sah man
die Firmen, welche nicht anzeigten, als die wirklich reellen an.
Dann setzten aber die Warenhiuser mit einer grofziigigen Zeitungs-
Reklame ein und diese war auch erfolgreich. Die grofBen Fabriken
fingen an, fiir ihre Marken Propaganda zu machen. Immer wieder
Mmuflite der Leser auf die einzelne Marke hingewiesen werden, und
der Erfolg blieb auch nicht aus. Die groBBen Firmen stellten Reklame-
f{ll‘;hlcute an, welche die Anzeigen zu bearbeiten hatten. Man durfte
Sich nicht wiederholen. Heute kann man die Zeitungsreklame nicht
ehr missen.

_ Als nachstbestes Reklamemittel gilt das Plakat. Auch dies
ISt schon ein altes Mittel, auf das Publikum zu wirken. Man er-
‘nere sich der Herolde fritherer Zeiten cder der Maueranschlige,
Welche die MaBnahmen der Regierungen und Stadtverwaltungen
bekanntmachten. Mit der Erfindung der Druckkunst trat eine
_‘n’kﬁnderung ein, welche aber fiir das Plakatwesen nicht von grofler
};-}'Edeutlmg war. Diese Plakate, welche der Lithograph und der
Steindrucker herstellten, hatten nichts Individuelles an sich. Erst
Lucian Bernhardt war der Mann, welcher dem Plakat Leben gab.

€r Referent nannte ihn den Vater des Plakats. Bernhardt rang

dem Publikum durch seine Eigenart in Farbe und Zeichnung er-

huhtgé Interesse ab. Das Plakat kam zur Bliitte. Bernhardt gleich-
wertig, aber feingeistiger ist J. Klinger. Witz und Karikatur be-
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leben seine Plakate. Erwahnt sei nur das Palm-Plakat und das
Plakat der vier Mannchen auf der Rumplertaube fiir die Flugwoché
m Johannisthal. Gypkens ist ein Schiiler Bernhardts, und seine
Arberten sind von denen seines Meisters kaum zu unterscheiden.
Der Reklamekiinstler Deutsch zeichnet in leichterer Art, und doch
haben seine Plakate eine vornehme und einzigartige Wirkung,
z. 1. semme Plakate fiir das Admirals-Kasino und fiir das Seiden-
haus Michels. - Referent nannte noch viele andere Kiinstler, welche
tir die Plakatreklame tatig sind.

Auch das Schaufenster ist ein gutes Reklamemittel. Im Gegen-
satz zu irither, wo der Kaufmann simtliche Waren, die er fiihrte,
ms Schaufenster stellte, so daB keine Uebersicht moglich war, ist
man heute bemiiht, so wenig wie moglich ins Schaufenster zu stellen,
aber so, daf3 das Auge des Voriibergehenden dadurch gefesselt und
er zum Stillstehen veranlaBt wird.

Zu nennen ware noch die Licht- und die Kinoreklame, die
beide von starker Wirkung sind, wenn auch hier schon eine Ueber-
mildung eingetreten ist.

Die Wirkung der Reklame zeigte Redner an folgendem Bei-
spiel. In der Zigarettenindustrie sind im Jahre 1897 in Deutsch-
land 1100 Millionen Zigaretten hergestellt. Bis zum Jahre 1911
steigerte sich der Umsatz auf 12 Milliarden 402 Millionen Zigaretten.
Im vergangenen Jahre sind in Deutschland 11!, Milliarden M, fiir
Reklame ausgegeben worden.

Als letztes und neuestes Reklamemittel gilt die Reklamemarke,
welche aus Siiddeutschland nach Westdeutschland und dann zu
uns kam. Redner erklarte, daf3 der Wert der Reklamemarke in keinem
Verhdltnis zu den Kosten steht.

Der Vortrag wurde mit lebhaftem Beifall aufgenommen und
lebhaft besprochen. 0. F.

Unbestellte Anzeigen

im ,,Handbuch der Deutschen Industrie

luigenartige Geschaftspraktiken eines AdreBbuchverlages kamen
in emer Verhandlung zur Erérterung, welche am 2. Dezember das
Schoffengericht Berlin-Mitte beschaftigte. Als Klagerin trat die
[nhaberin des Adrefbuchverlages M. Schrider, Fran Mary Schroder
geb. Dithlmeyer aus Wilmersdorf, gegen den Xaufmann Otto
Kieffmann auf.

Von der Kligerin wird seit einigen- Jahren durch Reisende
und durch Versendung von Drucksachen fiir ein ,, Exportadrefbuch
und auch ein ,,Handbuch der deutschen Industrie’* Propaganda ge-
macht. Eine groBle Zahl Kaufleute, denen diese Prospekte un-
verlangt iibersandt wurden, und die den anliegenden , Fragebogen ‘!
ausgefiillt und unterzeichnet hatten, waren nicht wenig iiberrascht,
als nach einigen Tagen von dem AdreBbuchverlag eine Rechnung
eintraf, nach der fiir die Aufnahme der Firma in das ,,Handbuch
der deutschen Industrie'’ ein gewisser Betrag zu bezahlen sei. Nach
einiger Zeit erfolgte dann die Klageandrohung. Mehrere Kaufleute,
die sich nicht bewuBt waren, mit der Ausfilllung des Fragebogens
gleichzeitig irgend eine Verpflichtung auf sich genommen zu haben,
lieBen es auf die Klage ankommen, zumal sich an dem Fragebogen
ein roter Zettel befand, in welchem darauf hingewiesen war, daf
es. im Interesse des Empfangers liege, den Fragebogen auszufiillen,
damit wenigstens die Gratisaufnahme der Firma in das ,,Hand-
buch® erfolgen konne. Der hinkende Bote kam allerdings nach,
denn bei genauerer Priifung des Fragebogens ergab es sich, daB die
Firma Schroder an anderer Stelle und wie behauptet wird, durch
den roten Zettel verdeckt, ausdriicklich darauf hinwies, dafB3 die
Aufnahme der Firma in einem Geschiftszweig kostenlos erfolge, Zusitze
zur Firma und jeder weitere Geschiftszweig aber berechnet werde. In
mehreren rechtskraftigen Urteilen wurde die Klage der Firma
Schréder wegen arglistiger TAuschung glatt abgewiesen. In einem
dieser Urteile wird u. a. zum Ausdruck gebracht, dafl diese Druck-
sachen im BewuBtsein ihrer Zweideutigkeit hergestellt und ver-
wendet seien. Nachdem sich die Fachpresse (s. viele Nummern
der Papier-Zeitung) und auch die Tageszeitungen mit diesen eigen-
artigen Geschaftspraktiken beschiftigt hatten, mehrten sich die
Falle, in denen Leute, die den Fragebogen ausgefiillt hatten, es
auf eine Klage ankommen lieBen. Die Gerichte entschieden teils
in dem oben erwidhnten Sinne, teils aber wurde der Klage der Firma
schroder mit der Begriindung stattgegeben, daB jeder, inshesondere
der im Geschaftsleben stehende Kaufmann, die Pflicht habe, ein
derartiges Schriftstiick, ehe er es unterschreibe, genau durchzu-
lesen. Zu den Personen, die mit einer derartigen Klage der Firma
Schréoder bedacht worden waren, gehorte u. a. auch der jetzige
Beklagte Kieffmann. Im ersten Aerger hieriiber bezeichnete er
in der Klagebeantwortung die Klage der Firma Schroder als eine
,,groBe Unverschamtheit’" und ;albern'. Die Folge war die jetzige
Beleidigungsklage. Vor Gericht betonte R.-A. Schroder, daB die
Firma sofort, nachdem sie erkannt habe, daB die Prospekte Un-
klarheiten enthalten, die weitere Versendung eingestellt habe. Von
dem Verteidiger des Beklagten, R.-A. Munk, wurde hervorgehoben,
dall dieser in begreiflichem Aerger iiber die ihm widerfahrene arg-
listische Tduschung zu weit gegangen sei.

Das Gericht brachte in dem Urteil zum Ausdruck, dall der
Beklagte sehr wohl der Ansicht sein konnte, daBl es sich um eine
bewufite Irrefithrung handle. Mit Riicksicht hierauf lautete das
Urteil nur auf 10 M. Geldstrafe. (Die Post, Berlin)
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