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Wir fOhren Wissen,

Untersuchung
des dsthetischen Werts
der Entwiirfe

Die Untersuchung des &dsthetischen
Wertes der Entwiirfe wurde im Anschlub
an den vorhergehenden Versuch durch-
| gefiihrt, aber im Gegensatz zu ihm im
THHEE";HEFEL- 8 wissentlichen Versuch, weil hierbei
eine genaue, bewufBite Vergleichung aller
Entwiirfe notwendig war.

An die Versuchspersonen wurde folgende
Aufforderung gerichtet: ,Sehen Sie sich alle Entwiirfe genau
an und schreiben Sie diejenigen auf, die Sie nach Form und
Farbe fiir die schdnsten halten. Sie sollen nicht die Werbe-
wirksamkeit beurteilen, sondern nur diejenigen Entwiirfe her-
aqussuchen, die auf Sie den stdarksten &sthetischen Eindruck
machen!*

Die Beantwortung dieser Frage stieB haufig auf Wider-
stinde, da manche Versuchspersonen erklarten, keinen ein-
zigen Entwurf als schon zu empfinden. Es wurde dann die
Aufzeichnung der relativ schonsten verlangt. Im allgemeinen
wurde aber doch erreicht, daB jede Versuchsperson einige Ent-
wiirfe aufschrieb, im Durchschnitt etwa 2—3. Die Reihenfolge des
Aufschreibens wurde als Rangordnung nach dsthetischem Wert
festoesetzt. Gegenseitige Unterhaltung wurde nicht gestattet.

Untersuchung der Uber-
redungskraft der Entwirfe

(Werbewirksamkeit im engeren Sinne)
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Als dritter Versuch wurde dann mit den
gleichen Versuchspersonen die Untersu-
chung der Uberredungskraft der Ent-
wiirfe, ihrer Werbewirksamkeit im engeren
Sinne durchgefiihrt.

An die Versuchspersonen wurde die Aut-
forderung gerichtet: ,Sehen Sie sich noch
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