W SLUB

Wir fOhren Wissen.,

Die Funkwerbung bedient sich der erzihlenden
oder reimenden Werbeform. Sie ist nicht immer geeig:-
net, Aufmerksamkeit zu fesseln oder einpragsam zu
sein. Sie erfordert immer einen ziemlichen Wort- und
entsprechenden Zeitaufwand und ist deshalb am Wer-
bewert gemessen teuer. Mit Hilfe von Rhythmus und
Resonanz wollen wir ihre Wirkung erhéhen, unseren
Aufwand vermindern. Da wir das Programm nicht
storen wollen, niemand drgern diirfen, niitzen wir die
Pausen aus.

Der Hamburger Sender gibt in den Pausen sein Ruf-
zeichen h a, damit man die Abstimmung nicht verliert,
Hier ist unser Rhythmus: ¢+++ + — +++++ —. In Reso-
nanz dazu bringen wir unsere Werbung, sagen wir:
»Rauch immerzu Reemtsma«. Das sieht dann so aus:

i B - "-----_.--"‘I i :
] * Raudy imseres Reentsma 4+—— . 8 3 @ L] _I
Morsekon Spredhton Morselorn wsw
Fig.1

Der lauschende Empfinger ist auf den Rhythmus des
Rufzeichens abgestimmt, er ist in Resonanz mit den
akustischen Impulsen, und in genau der gleichen Re-
sonanz bekommt er die Werbeimpulse. Das drgert ihn
nicht, denn der Rhythmus ist innegehalten. Er kann
sogar besser abstimmen, und mnemotechnisch verbin:
deter stets mit+++++—das»Rauch immerzu Reemtsma«.
Wir erreichen hier mit einigen wenigen Impulsen das
Optimum an Erinnerungswert ohne schadliche Asso-
zliationen.

Oder nehmen wir eine kurze Pause im Unter:
haltungs: oder Tanzfunk. Innerhalb 16—20 Takten,
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