Auch in unserer heutigen modernen Zeit ist noch zu beobachten, dah
von einer gewissen Partei, wenn man so sagen darf, jedes neue
Plakat, mag es kiinstlerisch sein oder nicht, mit einigem Widerstreben
aufgenommen wird, ganz gleich, wie es sein mag. Diese Leute empfinden
das Plakat als etwas storendes im StraBenbild einer Stadt, im Biiro oder
im Schaufenster eines Geschéftes. Allerdings sind diejenigen, was mit Be-
friedigung gesagt werden darf, bereits sehr wenige. Der grobere Teil hat
mehr oder weniger fiir das moderne Plakat (ibrig, ja es gibt sehr Viele,
die jede neue interessante Schépfung auf dem Gebiet des kiinstlerischen
Plakates mit besonderer personlicher Befriedigung entziickt aufnehmen.

Die ersteren sind jedenfalls diejenigen, welche unsere moderne Zeit nicht
verstehen, oder irgend ein Verstandnis fiir die modernen Vertriebssysteme
nicht nur von Konsumartikeln, sondern auch der anderen Branchen nicht
aufweisen koénnen. Kein Mensch, ob Geschaftsmann oder Laie, kann
bei einigermaben Kenntnis des modernen Reklamewesens dem Plakat
seinen suggerierenden Wert absprechen.

Ganz natirlich ist, dab fast jeder Arfikel einen individuell erdachten
Reklameweg erfordert. Es ist jedoch in einem Punkte der grobzigigen
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