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Reklame bei allen

'AUiO ¢ 4 das gleiche: das Pub-
BClCUCthI]q '-; | likum resp. die in

Frage kommenden
Kunden zu reizen
und durch ein wir-
kungsvolles Mittel
diesen eben ausge-
fihrten Reiz auf
lange Zeit festzu-
halten.

Ueber den Wert des
Inserates sind wir

uns im Laufe der |
Zeit so ziemlich alle
einig geworden und

es gibt wohl nur
noch wenige Ge-
schaftsleute oder
sonstige andere Un-
ternehmer, die noch
behaupten, das In-
serieren habe keinen
Wert. Welche Kraft
dem geschickten In-
serat innewohnt, davon zeugen die Erfolge unserer bekannten Marken-
Firmen - Inserenten.

Ebenso grob wie Erfolge kénnen aber auch Verluste werden und zwar

durch ein nicht griindlich durchgebildetes Propaganda-System. Alle

Reklame machenden Firmen pflegen als wichtigsten Verbiindeten des |
| Inserats das Plakat und viele derer, die an die Plakat-Reklame noch |
| nicht aktiv herangegangen sind, haben sich die Frage wegen eines Plakats |
schon vorgelegt. Es gibt welche, die in diesem Punkte nicht mit sich |
einig werden konnen, vermutlich deshalb, weil das Plakat etwas ist, l
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