Bewubtsein gelangen,
dabh es auch ohne den
Artikel sein kann. Be-
sonders unangenehm
fallt dies bei Plakaten
auf, welche auf Kosten
der Wirksamkeit mit
allen moglichen Mitteln
den Stempel des tiber-
groben Sparsamkeits-
prinzips fragen. Das
Plakat mub die Interes-
senfen geradezu ver-
folgen, dies ist ein
nicht zu tGbersehendes
Prinzip bei jeder Plakat-
Reklame. Dem Publi-
kum zeigt sich die Sache
in einem ganz anderen
Licht, d. h. ginstiger
und grobker, wenn Pla-
kate, seien es Innen-
LA T S oder Aubenplakate,ihre
(0§ B i g Sprache reden. Abge-

L_L]{LE’MM@E&" = Jﬁ;ﬂﬁ‘ﬁm sehen davon gelingt es
ohne Frage den Reise-
vertretern leichter, die Wiederverkaufer fiir eine neue Sache zu interes-
sieren oder an eine alte Sache zu erinnern, wenn seitens seines Hauses

die Absatzmaoglichkeit durch Plakate geférdert wird.

So wird das Plakat immer einer der wichtigsten Verkaufsfaktoren sein
und alle Firmen, die moderne Geschéaftsprinzipien pflegen, werden das
Plakat als solches schétzen.
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Es gibt Leute, die haben Ideen, und andere, die auch
welche haben.
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