Verbraucher nicht tief genug befasst, weil
ihm seine rein kiinstlerischen Prinzipien oft
mehr wert sind. Bei jedem Plakat ist ein
infimes Studieren des anzupreisenden
Gegenstandes unbedingt nétig, denn das
Publikum, welches als Kaufer in Frage
kommt, muss in jedem Falle anders an-
gefasst werden.

Das vorliegende Werk , Plakat, Gedanke
und Kunst” zeigt neben kiinstlerischer Be-
arbeitung der einzelnen Plakate das Ver-
stdndnis fir die Sache. Man erkennt das
Zusammenarbeiten von Reklame-Fach-
leuten und Kinstlern. So wird erreicht,
dass das rein Geschéaftliche, also der zu
forcierende Artikel, nie in den Hinter-
grund gedréangt wird. Der Maler ist
deshalb in seiner Freiheit nicht beschréankt,
Ohne Ueberhebung darf gesagt werden,
dass auf diesen Blattern Kunst und kauf-
maéannisches Prinzip bei keiner Arbeit zu
kurz kommen. Auf klare Schriff ist (iberall

grosser Wert gelegt. Vielfach sieht man bei Plakaten von Kinstlern ent-
worfene Schriften, die kein Mensch zu lesen vermag. Dies ist hier voll-
standig vermieden. Markante Ausdrucksweise in der Sprache ist tberall
zu beobachten. Da und dort kommt der Humor zur Geltung. Gerade
solch drollige Einfélle verschaffen dem Plakat eine besondere Anziehungs-
kraft. Weiter sind beachtenswert die markigen, wuchtigen Gestalten fir
die Schwer-Industrie : kithne, grobziigige Auffassungen! Fiir die betreffen-
den Firmen bilden gelungene Reklame-Plakate bleibende Werte, die ge-
wissermassen als Wahrzeichen zu betrachten sind.
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