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Eine eingehende Wiirdigung von Preetorius als Reklamekiinstler wird zunadhst erstaunen,
da zwciftzﬂﬂs nicht der Hauptteil seiner Produktion auf dem Gebiete der Reklame im eigent-
lichen Sinne liegt. Geschieht es dennoch — wie es [riiher schon an anderer Stelle in gerin™
gerem Umfange geschah —, so gibt es vor allem zwei Griinde datiir: einmal den, dap statt
derQuantitat die Qualitatund die cntsprﬂdwnd starke Wirku ng seiner reklamekiinstlerischen
Arbeiten dazu berechtigt und dann den anderen, daf viele der Arbeiten des Kiinstlers, die
nicht cigcntlidm Reklamekunst, dieser dennodh zuzuzéahlen sind, da sie neben anderen die
Eigenschaften in hohem Mape besitzen, die eine gute Reklamekunst besonders auszeichnen.
So ist das gesamte (ebiet des Buchtitcls, worin Preetorius neben seiner Eigﬂnriidmn |lu-
strationskunst quantitativ wie qualitativ das bedeutendste ge]cistet und geradezu Schule
gemacht hat, in der Art seiner Behandlung Reklamekunst oder besser: auch Reklame-
kunst und erfiillt neben anderen den Zwedk eines Buchumsdhlags, werbend zu wirken, in
vollendeter Art. Wir wollen diesen Umstand an einem konkreten Beispiel naher erortern,
da uns scheint, daf hier etwas von der Wesensart der Preetorius'schen Kunst iberhaupt
liege : ihrem ganz eigentiimlichen Geist und ihrer ganz eigentiimlichen Sprachﬂl Nehmen
wir den Umsdhlag zu , Peter Schlemihl”, dem ersten groperen llustrationswerk des Kiinst-
lers, das trotz aller Schwéachen des Erstlings durch seine suggestive Originalitat so rasch den
Namen seines Schipfers bekannt gemadht hat. Dieser Umschlag ist in seiner Komposition,
in dem harmonischen Zusammengehen mit der Schrift und dem Stil der Erzahlung, von der
er wie formell so inhaltlich eine geistvolle Synthese gibt, eine vortreffliche, echt buchkiinst-
lerische Leistung. Er ist dabei aber audh durdh die Pragnanz der Darstellung, die Kithnheit
der Farbwahl wie die besondere Art der Auffassung eine Affiche im kleinen von durdh-
schlagender Wirkung. Und dies Beispiel ist fast beliebig zu vermehren, wenn wir die ent-

s[:-rﬂf.‘hﬂndﬂn Arbeiten des Kiinstlers betradhten : wozu neben dem Budhtitel auch ﬁpﬂxiﬁsdm

Reklamekunst wie die Zeitschriftendecke, das Katalogblatt und die Inseratszeichnung ge-

horen. Uberall finden wir das doppelte: eine ganz im budhkiinstlerischen Stil bleibende,




