Les premiers maitres
de I'affiche artistique
en France et en

Angleterre

La découverte de |'art
comme facteur

de publicité

La naissance du
graphisme

publicitaire
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Les moyens d’exécution encore utilisés de nos jours pour I'essentiel apparurent vers
la fin du XIX® siécle. Les premiers maitres, Chéret, Toulouse-Lautrec, les frires
Beggarstaff entre autres, aussi différents qu'ils fussent dans leur maniére, avaient
€u pour premiere préoccupation la stylisation de I'image pour capter le regard et
avaient tenté de I'associer a une légende suggestive pour frapper le passant, |'attirer
et 'amener a prendre un parti bien défini. Cette facon de procéder devint plus ou
moins une regle. L'histoire de I'affiche fut ainsi essentiellement déterminée par le désir
de publier des affiches d’art qui agissaient sur le public en variant les motifs a I'infini

a I'aide de méthodes et de procédés nouveaux sur la base de ces principes de création.

Si les débuts connaissaient encore la satisfaction dans la recherche d'une maquette
reussie, des caractéres bien tracés et de I'aftrait du dessin et du coloris, joie qui
présidait au jeune art, les années 1900 apportérent la théorie publicitaire avec ses
fondements rationnels et psychologiques qui fournissaient a la publicité de nouvelles
méthodes pour obtenir le maximum d’effet. L'affiche aussi fut contaminée et dut
prendre en considération des exigences précises propres d la psychologie publicitaire,
sans pour autant renoncer a sa libert¢ d'expression et a son originalité. Bien au
contraire: la conception artistique se précisa et devint un élément psychologique
actif et stimulant - I'art en tant que facteur publicitaire était découvert,

L'affiche surtout lui offrait un vaste champ d’activité. Sa véritable grande époque fut
celle qui précéda la Premiére Guerre mondiale. L'opinion publique discutait les
affiches réussies, volontairement sensationnelles et d'un go0t artistique évident, Ex-
positions, discussions, publications et concours se succédaient péle-méle. On semblait
avoir découvert un domaine inconnu jusqu'alors, particuliérement approprié pour
attirer les gens a I'art, les artistes et les amateurs a la fois. Des artistes se conver-
tirent a ce nouveau métier, y trouvant comme jamais auparavant la possibilité de
s adresser directement a un vaste auditoire, au grand public, a un degré qui n'avait
encore jamais ¢te atteint avec les arts purs traditionnels. La rue devenait une galerie,
I'exposition offerte a I'homme de la rue - I'affiche devenait un mot d’ordre.

En un laps de temps relativement court les affiches surchargées, dépourvues de tout
caractere artistique, «inaffichables», de la premiére période furent dépassées et

abolies en Allemagne. L'affiche moderne dominait la place.

Quand les premiéres impulsions artistiques eurent produit les grandes réalisations
qui montraient la voie a suivre, ce fut une nouvelle lignée d'artistes qui assurérent
I'évolution de cet art. Le graphisme publicitaire devint un genre particulier et avec
lui le graphiste publicitaire un type d'artiste qui s'occupait exclusivement des arts
appliqués, et réunissait en lui I'artiste et le spécialiste de la publicité.

1

hitp://digital. slub-dresden.de/id4 7836002917




