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Art de publicité art qui consiste a faire une publicité pour des biens matériels ou culturels existe
depuis des siecles. On ne se servit pas toujours a cet effet de moyens artistiques,
mais on fut toujours conscient qu'il fallait utiliser des méthodes et des capacités
particuliéres pour obtenir le but souhaité sur ses semblables et pour les influencer.
Ainsi résonna a travers les siécles le tambour intrépide de la réclame et jamais
I'appel de ses battements ne put s'éteindre. Il se trouva toujours des propagandistes
diserts pour les entreprises les plus diverses, pour les articles les plus étranges; ils
cherchaient a gagner leurs contemporains par toutes sortes d'idées incongrues, pour
les projets les plus fantastiques; ils savaient mettre leurs marchandises a la portée
de l'individu avec la plus lourde des persuasions, les effets psychologiques les plus
frappants, les mots d’esprit ou fous les trucs possibles et imaginables. Qu'il s’agit en
la circonstance de la satisfaction de I'éternelle curiosité humaine, du désir de nova-
tion ou de la pure vanité, de la présomption et de la derniére extravagance a la
mode dans ses manifestations les plus diverses, la promesse de la vie éternelle, la
découverte de la pierre philosophale, I'éloge de quelque médicament d’un effet
prétendument miraculeux, I'annonce de I'dge d'or sur la terre ou la menace de la
damnation éternelle des hommes pour leurs péchés - les prophétes et les diseurs de
bonne aventure, les marchands ambulants, les maquignons, les docteurs et guéris-
seurs, les acrobates et faiseurs de miracles de toutes sortes trouvérent toujours
quelqu’un pour les écouter. Insensée ou raisonnable, utopique ou d'un usage pra-
tique réel, servant I'abrutissement ou le progrés, I'offre devait uniquement se
preésenter de fagon saisissante, convaincante et, autant que possible, sortir de
I'ordinaire afin d'attirer les admirateurs crédules, les clients qui payaient et les

partisans ardents.

La publicité L'art de la publicité n’est pas assimilable au concept de publicité artistique. Celle-ci
artistique est de date beaucoup plus récente et les arts graphiques ont joué un réle particulier
dans son évolution. Avec I'union de I'image et du mot dans le pamphlet, ancétre de

I'affiche, on avait trouvé le premier moyen utilisable pour une publicité artistique
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L'affiche

publicitaire

Jules Cheret -
le pere de
I'affiche d'art

authentique. Le dessin d’art publicitaire n'était utilisé a ses débuts de fagon spo-
radique que par les seuls camelofs, les montreurs et les marchands ambulants, mais
dés le XVIII® siecle des gens sérieux, hommes d'affaires, hételiers, directeurs de
fabriques y firent également appel pour faire connaitre au grand public leurs noms
et leurs produits, usant des affiches les plus variées, des marques de firme, des signets,
des étiquettes, des cartes professionnelles, etc. Le désir du dessin artistique venait
encore au premier plan a cette epoque.

La publicité devint de plus en plus une nécessité économique absolue avec le déve-
loppement de la production capitaliste et avec la concurrence des le début du
XIXe siecle.

De simple préoccupation esthétique d'amateur, elle devint une discipline et une
technique utilisées a des fins commerciales. |l ne pouvait cependant &tre question,
au début, d'une théorie motivée de la publicité et d'un approfondissement scien-
tifique de ses méthodes, ni d'une étude minutieuse des différentes formes esthe-
tiques qui pouvaient s'offrir. On n’abordait pas non plus le probléeme de la nature
des moyens de réclame et de leur faculté spécifique pour agir sur les clients. La
lithographie offrait depuis le début du XIX¢ siecle un moyen pratique de reproduc-
tion infinie, mais on n'avait pas encore vu l'importance qu’elle pouvait avoir pour

la publicité.

Aussi sommes-nous frappés jusqu'en 1860/70 par une image publicitaire sans art,
banale, vraiment peu probante. Mais peu a peu I'affiche devint un des premiers
moyens de la publicité sans pour autant donner naissance a un style propre. Elle
cherche & persuader par des paraphrases sans fin, par une prodigalité de détails,
mélant 'accessoire a I'essentiel; elle s’étend sur les murs sans le moindre attrait,
ennuyeuse, laissant le regard indifférent, devant plus au hasard qu'a son agencement

artistique de retenir I'attention des passants.

Avec Jules Chéret, le pére de I'affiche d’art moderne, s'opéra un changement décisif.
Il fut le premier a reconnaitre les aspects aussi bien commerciaux qu’artistiques
d'une technique plus intensive et plus attrayante de la publicité a I'époque du plein
épanouissement du commerce capitaliste et de I'essor des grandes villes. Avec lui
était né 'art de I'affiche moderne qui est, encore de nos jours, au service de la
publicité commerciale, culturelle et politique. Un grand nombre d'artistes importants
le suivirent sur cette voie et contribuérent a donner a I'affiche son caractére d'ceuvre
d’art. Rappelons simplement les grands maitres frangais et anglais de la premiere
période: Toulouse-Lautrec, Steinlen, Bonnard, Beardsley, les fréres Beggarstaff,

entre autres.
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lls servirent finalement de modéles pour I'art de I'affiche en Allemagne. Alors que les
ceuvres de Chéret et de Toulouse-Lautrec enthousiasmaient déja depuis longtemps
les Parisiens, I'Allemagne ne connaissait encore que des affiches sans doute remar-
quables par le métier mais surchargées dans leur conception artistique, confuses,
pleines de réminiscences historiques. Le but proprement publicitaire — pour des
expositions la plupart du temps — succombait sous le chaos de I'histoire, des chama-
rures allégoriques et d'allusions richement détaillées a la mythologie et & la plus
haute antiquité. Comparées au grand style et a la concentration des affiches fran-
gaises contemporaines, les affiches allemandes donnaient I'impression de monstres
historiques, de toiles couvertes de futilités et d'oripeaux d'une splendeur disparue
depuis longtemps, livrant aux modernes une lutte donquichottesque désespérée. De
méme qu'un courant d'air entraine la toile d’araignée et la chaux desséchée quand
on ouvre les fenétres aprés un certain temps, les jeunes affichistes de I'Europe occi-
dentale insufflérent un sang nouveau dans |'épais taillis des conventions artistiques
figées et surannées, les bannissant et rejetant pour leur caractére démodé. Comme
le Phénix, I'art allemand de I'affiche surgit de la cendre sous les influences étrangé-
res, et nombre d'artistes attesterent la richesse et la maitrise artistique de I'affiche
en Allemagne. Des noms comme ceux de Lucian Bernhard ou de Ludwig Hohlwein
— chacun concevant son art a sa maniére — connurent rapidement une renommée
mondiale. D’autres artistes de talent et des affichistes obstinés furent gagnés avant la
Premiere Guerre mondiale a cet art qui florissait et portait ses fruits. L'affiche
allemande, aux confins du siécle dernier, était née aprés s'étre libérée d'un art qui
se bornait aux commandes purement commerciales, on reconnaissait qu'elle méritait
le nom d’ceuvre d'art, elle fit alors un brusque saut en avant et les affichistes alle-
mands lancérent le défi a leurs illustres prédécesseurs et trouvérent leur propre voie

créatrice.

Alors que I'affiche ne connut en France et en Angleterre a la fin du XIX® siécle qu'une
bréve mais brillante période pour retomber ensuite dans la médiocrité quotidienne,
en Allemagne I'art de I'affiche aspira continuellement a s'enrichir et a s'ouvrir au
progrés artistique, mais la guerre de 1914 lui imposa également un silence provi-
soire.

Dans la nouvelle conjoncture des années d’aprés-querre, les artistes tentérent de
renouer avec la tradition. Mais I'art allemand de 'affiche ne put, malgré des réussites
remarquables, reconquérir son réle de jadis. La longue nuit du fascisme qui s'abattit
sur I'Allemagne, puis sur toute I'Europe fut finalement I'événement extérieur qui
condamna |'affiche @ une existence morne, qui la dépara de son nimbe de fraicheur
insouciante, I'abaissa au simple réle de démagogie haineuse et ne lui laissa aucune
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possibilité de création artistique, d'autant plus que les circonstances économiques
s'opposaient a tout art publicitaire.

Aussi peut-on circonscrire de 1896 a 1933 la période qui connut les plus belles
réalisations de valeur de I'affiche allemande.

Les transformations de la société bourgeoise dans les domaines de |'économie, de
la politique, de la culture furent I'occasion d’une évolution des arts, de I'affiche en
particulier. Depuis lafin du siécle le capitalisme était entré dans sa phase impérialiste
et donnait libre cours aux nouvelles forces sociales. Le probléme des débouchés prit
de plus en plus d'importance pour les économistes, rendant nécessaires des mesures
coliteuses pour y faire face. L'essor du mouvement ouvrier fut un phénoméne lourd
de conséquences. Devant I'impuissance politique grandissante de la bourgeoisie il
fallait résoudre différentes questions fondamentales, celles de I'Etat, de la participa-
tion du peuple au pouvoir, de la juste répartition des biens nationaux, bref de I'avenir
de la société. Propagande, agitation, réclame et mots d'ordre de toutes sortes
offrirent de nouvelles formules magiques encore inconnues de la vieille société
capitaliste du XIX® siécle fermée sur elle-méme.

Gagner les masses a des fins politiques, pour vendre des biens de consommation ou
faire connaitre des plaisirs plus ou moins colteux de toutes sortes: tel fut I'objectif
des partis politiques, des industriels, des hommes d’'affaires, des capitaines de tous
genres. La propagande et la réclame devinrent dés le début du siecle des instruments
de plus en plus importants, surtout pour les couches dirigeantes de la société qui les
marquérent de leur sceau. Le peuple, exclu jusqu'alors de la vie politique en Alle-
magne, prit désormais de |'importance en sa qualité de consommateur, mais fut
d’autant plus craint en tant que force sociale active. Les forces progressistes cher-
chérent aussi, dans des circonstances naturellement moins favorables, a gagner de
I'influence sur I'opinion publique, bien qu’elles ne pussent jouir des mémes possi-
bilités financiéres que les classes dirigeantes, disposant aussi bien de I'appareil d'Etat
que de moyens financiers énormes pour agir sur les masses. Partout apparaissaient
des managers qui affirmaient avoir en leur possession le reméde-miracle pour
gagner et orienter les masses. Des théories scientifiques firent parler d'elles, on
entreprit des recherches pour sonder «|'ame populaire» et vanter des moyens revo-
lutionnaires qui pouvaient déterminer @ coup sir I'opinion publique pour telle ou
telle option.’La psychologie publicitaire devint une discipline scientifique d'un genre
nouvedau.

Devant I'essor de la publicité et la multiplicité de ses manifestations, les moyens
techniques et artistiques devaient également connaitre leur évolution. lls devaient
prendre un visage nouveau et surtout se développer. Un de ces moyens éfait et resiait
I'affiche.
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Les moyens d’exécution encore utilisés de nos jours pour I'essentiel apparurent vers
la fin du XIX® siécle. Les premiers maitres, Chéret, Toulouse-Lautrec, les frires
Beggarstaff entre autres, aussi différents qu'ils fussent dans leur maniére, avaient
€u pour premiere préoccupation la stylisation de I'image pour capter le regard et
avaient tenté de I'associer a une légende suggestive pour frapper le passant, |'attirer
et 'amener a prendre un parti bien défini. Cette facon de procéder devint plus ou
moins une regle. L'histoire de I'affiche fut ainsi essentiellement déterminée par le désir
de publier des affiches d’art qui agissaient sur le public en variant les motifs a I'infini

a I'aide de méthodes et de procédés nouveaux sur la base de ces principes de création.

Si les débuts connaissaient encore la satisfaction dans la recherche d'une maquette
reussie, des caractéres bien tracés et de I'aftrait du dessin et du coloris, joie qui
présidait au jeune art, les années 1900 apportérent la théorie publicitaire avec ses
fondements rationnels et psychologiques qui fournissaient a la publicité de nouvelles
méthodes pour obtenir le maximum d’effet. L'affiche aussi fut contaminée et dut
prendre en considération des exigences précises propres d la psychologie publicitaire,
sans pour autant renoncer a sa libert¢ d'expression et a son originalité. Bien au
contraire: la conception artistique se précisa et devint un élément psychologique
actif et stimulant - I'art en tant que facteur publicitaire était découvert,

L'affiche surtout lui offrait un vaste champ d’activité. Sa véritable grande époque fut
celle qui précéda la Premiére Guerre mondiale. L'opinion publique discutait les
affiches réussies, volontairement sensationnelles et d'un go0t artistique évident, Ex-
positions, discussions, publications et concours se succédaient péle-méle. On semblait
avoir découvert un domaine inconnu jusqu'alors, particuliérement approprié pour
attirer les gens a I'art, les artistes et les amateurs a la fois. Des artistes se conver-
tirent a ce nouveau métier, y trouvant comme jamais auparavant la possibilité de
s adresser directement a un vaste auditoire, au grand public, a un degré qui n'avait
encore jamais ¢te atteint avec les arts purs traditionnels. La rue devenait une galerie,
I'exposition offerte a I'homme de la rue - I'affiche devenait un mot d’ordre.

En un laps de temps relativement court les affiches surchargées, dépourvues de tout
caractere artistique, «inaffichables», de la premiére période furent dépassées et

abolies en Allemagne. L'affiche moderne dominait la place.

Quand les premiéres impulsions artistiques eurent produit les grandes réalisations
qui montraient la voie a suivre, ce fut une nouvelle lignée d'artistes qui assurérent
I'évolution de cet art. Le graphisme publicitaire devint un genre particulier et avec
lui le graphiste publicitaire un type d'artiste qui s'occupait exclusivement des arts
appliqués, et réunissait en lui I'artiste et le spécialiste de la publicité.

1

hitp://digital. slub-dresden.de/id4 7836002917




La fonction sociale
de |'affiche

Les principes de
I'affiche

L'art de |'affiche -

art vivant

----------------------------

Les régles établies aprés 1900 pour I'affiche artistique sont encore valables aujour-
d'hui. Répondant aux exigences de la vie sociale des temps modernes, 'affiche doit
apporter son message a l'individu rapidement et directement, elle doit exposer
I'essentiel de I'objet sans détours. La vie agitée de la grande ville soumet I'individu
& une foule d'impressions qui le sensibilisent plus ou moins, finissent toujours par
s'imposer et émousser I'intérét pour certains aspects de la publicité et de I'agitation
politique; I'affiche doit, dans ces conditions, essayer d'éveiller I'attention et I'intérét,
de capter et amener @ un examen plus sérieux et ceci par une mise en page toujours
renouvelée, qui frappe, par des détails intéressants et inédits. Mais ce n’est la qu'un
aspect, externe en quelque sorte, de la fonction de I'affiche. Cette fonction remplie,
'affiche peut effectuer sa mission: persuader. |l s’agit de présenter de fagon artistique
la réclame, le slogan, afin qu'un produit méme connu depuis longtemps, qu'une
marchandise déja existante apparaissent sous un jour nouveau ef attrayant: qu'on
ait envie de les posséder. L'astuce et I'esprit de I'artiste, ses facultés de présenter un

objet sous des formes et des usages toujours nouveaux entrent alors en jeu.

La gravure sur bois en couleurs des Japonais avait au XIX® siécle amené les artistes
a rechercher les possibilités d’user les aplats. La juxtaposition des aplats fournissait
des solutions remarquables. La réduction des détails @ un minimum nécessaire, la
renonciation au dessin intérieur, le tracé net, le contour marqué, la concentration
sur le mofif essentiel et le rejet de tout hors-d’ceuvre inutile, la limitation & quelques
couleurs, I'intégration artistique de I'image et du texte, le texte facile a lire et de belle
facture typographique, la formule qui frappe et saute aux yeux: ce sont la les exi-
gences essentielles de I'art moderne de I'affiche; des applications variables, expéri-
mentales, ouvertes aux nouveautés offrent constamment des possibilités inédites. La
découverte de moyens techniques et de procédés d'impression nouveaux, la photo-
graphie surtout, permit au cours des années d’innover les effets que I'on connaissait

alors.

L'art vivant est en constante évolution et cherche @ exprimer & sa fagon les problémes
du temps. Cet étroit rapport entre I'art et la vie s’applique aussi largement a I'affiche,
mais elle doit justement assumer une fonction sociale stimulante. Aussi I'affichiste ne
doit-il jamais perdre le contact avec les événements, avec les problémes et les pre-
occupations de ses contemporains, il doit au contraire leur donner forme aussi
fidelement que possible. Les affiches deviennent des sujets d'actualité, la forme et le
contenu doivent répondre & cefte mission. L'affiche a précisément pour caractére
original d'étre créée pour I'actualité, avec pour premiere tache de lui donner un
visage, d'influer sur son évolution, de contribuer afixer la vie économique, culturelle
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et politique; elle doit étre I'expression et en méme temps le moteur de I'évolution de
la société.

L'affiche n'a pas pour but la galerie d'art, le musée ou quelque satisfaction d'ordre
esthétique, elle est destinée a la rue, illustre I'événement du jour: son but est a la fois
précis et changeant. Ce qui parait aujourd’hui intéressant et retient I'attention du
public sera dés demain dénué de tout intérét, sera oublié comme s'il n'avait jamais
été. L'affichiste berlinois Hans Lindenstaedt a dit un jour: «Une belle affiche sur une
colonne rend immortel ... pour vingt-quatre heures.» La faveur du moment évolue
rapidement, comme les besoins et les intéréts du public. L'affiche doit se plier & cet
¢tat de fait et seul I'artiste qui connait son temps et sait en adopter le rythme pourra

rester dans la course, suivre |'esprit de |'époque ef créer avec succés.

L'affiche doit agir sur les hommes et les gagner pour certaines offres. Elle doit, pour
atteindre ce but, s'intégrer au lieu et au moment, parler la méme langue que ceux
a qui elle s’adresse. L'affiche moderne doit donc étre populaire, facile @ comprendre,
ef, bien souvent, humoristique et spirituelle. L'affiche n'est pas un objet en soi, elle
a une tdche économique et politique a remplir. L'artiste est payé pour ce travail
specifique et non pour des recherches artistiques expérimentales qui pourraient
séduire I'amateur et le collectionneur. L'art de I'affiche est un art intéressé. On exige
de |'affiche un effet, économique ou politique.

Un art de l'affiche est-il possible dans ces conditions? L'art ne devrait-il pas étre
dégagé de toute intention économique immédiate? L'affiche moderne s'est pourtant
développée dans cette perspective. Ce sont les hommes d’affaires et les politiciens qui
passaient les commandes, |'affiche devait leur permettre d'acquérir certains avan-
tages. L'art ne fut jamais pour la publicité qu'un instrument qui lui permettait de
gagner du terrain et de I'influence. Les artistes ne se sont jamais fait d'illusions a cet
égard, et ils ne pouvaient s’en faire. Aprés une courte incursion dans ce domaine
nouveau, les premiers affichistes qui vécurent le rapide essor de I'affiche a ses débuts
finirent par délaisser ce travail, ne voulant pas servir des intéréts économiques ou
politiques, mais incapables en m&me temps de saisir les lois internes de la publicité a

travers la multiplicité de ses manifestations.

Les limites imposées par une pensée utilitaire rendent I'art de I'affiche non seulement
possible, mais indispensable. Ces limites pratiques et les régles du graphisme et de
la publicité ouvrent a I'affichiste un vaste domaine et les moyens d'agir sur le public,
ses découvertes surprenantes doivent le séduire et I'attirer comme au cours d’une
partie de jeu. Les affichistes vivent au sein des multiples manifestations de la vie,
lui donnent son attrait et ses couleurs, lui insufflent un air de bonheur et d'optimisme.
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Le maitre

de I'affiche

Les affiches qui recouvrent les colonnes et les murs des villes doivent donner I'illusion
d'une vie meilleure et soumettre aux sens des contemporains étonnés et agréablement
surpris I'image de la richesse, de I'éclat et des changements d’'une humanité supé-
rieure. Tout ne serait-il donc que mensonge? Aucunement, est-ce mensonge que
d'apporter dans la grisaille de la vie quotidienne I'espoir d'une vie plus belle?
L'affichiste met son talent, sa main au service de cette entreprise, pour servir certes
des intéréts économiques, mais son art n’en est pas moins un embellissement objectif
de I'existence. Et une illusion devrait-elle étre nécessairement mauvaise parce qu'elle
restera toujours illusion pour beaucoup? Cela n'exclut pas naturellement que I'on
ait souvent donné aux masses de fausses illusions, que de faux prophétes n’aient
tenté de les tromper ou de les séduire, que de belles affiches les aient mobilisés pour
une cause mauvaise et n'aient, de la sorte, nullement contribué au progrés social.
Mais, comment ne courrait-on pas le danger de voir une chose exploitée abusivement
sans qu'elle ne perde en méme temps de sa valeur pour nous? Si quelque scandale
politique ou économique, si quelque malaise social se cachent derriére la fagade
parfois prétentieuse et trompeuse de I'affiche, elle n'en contribue pas moins a sa
facon a embellir et enrichir la vie en utilisant des possibilités latentes et des moyens
artistiques pour susciter I'art véritable.

Il ne fut donné qu'a quelques affichistes, les maitres, de garder leurs distances face a
la grisaille des faits quotidiens et aux objets d'usage courant et de savoir exploiter
ainsi leur art de fagon si prenante. On atteint rapidement la miévrerie ef 'insipidité,
et I'artiste évolue sur la bande étroite qui sépare |'art de la banalité, faisant con-
fiance a son génie seul, a son sens artistique et a l'inspiration heureuse. §'il réussit
une fois a créer une belle affiche qui fait sensation, il n'en est pas encore pour autant
maitre de son art.

Devient un maitre celui qui saura créer une série continue d'affiches de bon goit,
répondant au but fixé et a la psychologie publicitaire.

Le maitre cultive un style propre a |'affiche qui donnera un cachet a toute son ceuvre,
qu'on ne pourra confondre avec celle d'un autre, mais la personnalité de I'artiste
devra se soumettre a la tdche qu’on exige de lui. La note individuelle donnera
cependant a I'affiche son originalité, son aftrait, un visage particulier, vivant et
artistique.

Le maitre acceptera n'importe quel travail, méme s'il s’est spécialisé dans quelque
domaine. Il saura traiter des problémes difficiles avec golt pour plaire au badaud.
Son sentiment artistique saura utiliser de la meilleure maniére les possibilités que
peut offrir un théme; familiarisé avec son art, riche d'idées nouvelles, il saura allier
la variété et la méticulosité.
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Spécificité de I’affiche

d’art en Allemagne

Les affiches
«Jugendstil »
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Le maitre de I'affiche saura bannir dans son travail le coloris de son entourage. || est
a lafois le représentant de sa propre personnalité et de celui qui passe la commande.
Son ceuvre offre un miroir de son temps et de la société présente.

L'affiche allemande a connu un grand nombre de maitres semblables qui surent
exploiter, chacun a sa fagon, un art spécifique, volontaire et inimitable pour les uns,
plus attaché au style de I'époque pour les autres. Auprés du graphiste publicitaire
affirmé se trouve I'artiste qui a dessiné occasionnellement la maquette de felle ou
telle affiche. Presque tous trahissent la prédilection des Allemands pour le dessin
graphique. On ne trouve qu’assez rarement la couleur pure sans support dessiné.
L'affiche allemande ne vint également qu'assez tard a la photographie, mais elle fut
alors utilisée avec maitrise et connut avec le photomontage de John Hearffield une
nouvelle dimension. L'affiche témoigne aussi de cette capacité bien connue propre
aux Allemands - que I'on peut observer dans les domaines les plus divers - de faire
appel aux précurseurs étrangers pour assimiler ensuite leur art et le repenser,
preuves d’'une prédisposition heureuse a I'ouverture d'esprit en matiére de culture

universelle,

L'impulsion qui donna naissance a |'affiche allemande vint, comme nous I'avons dit,
de I'extérieur. Les artistes allemands suvivirent avec zéle les exemples de Chéret et
de Toulouse-Lautrec, des fréres Beggarstaff ou de Beardsley. Mais il se produisit
alors un fait particulier a I'Allemagne. Le «style 1900» s'imposa et devint un mouve-
ment qui aspirait au renouvellement de I'art. Il s'agissait sans doute d’un mouvement
européen, baptisé «art nouveau», «modern style», mais il prit un cachet tout
particulier en Allemagne sous le nom de «Jugendstil» emprunté a la revue Jugend
fondée en 1896 a Munich. Il trahissait la volonté d'instaurer un style totalement
nouveau qui se manifesterait sous toutes les formes dans les métiers d'art, dans les
différents domaines de |'art appliqué, en peinture, en graphisme, en architecture.
Répondant aux efforts récents de Ruskin et de Morris pour rénover en Angleterre
I'artisanat et I'art du livre, le Jugendstil cherchait en Allemagne a élargir le champ
de I'art et a le sortir de I'impasse ou I'avaient entrainé |'imitation servile et |I'histo-

risme académique.

Les exigences du «Jugendstil», symbolisme, ornementation, intensité de I'expression,
venaient alimenter |'art de I'affiche. La conception décorative a laquelle aspirait le
Jugendstil, sa nouvelle typographie, son désir de réaliser une composition bien
intégrée a I'ensemble de I'ceuvre d'art, le rejet de toute allusion historisante, étran-
gere a un théme spécifique, tout devait s'avérer extrémement fécond pour I'affiche.
Mais le Jugendstil sut résoudre a I'avantage de I'affiche le probléme fondamental de
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Berlin et Munich,
centres de |'art

de I'affiche

en Allemagne

La premiére affiche

artistique allemande
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I'écriture et du traitement des aplats, rejetant les lois de la perspective selon I'exem-
ple de la gravure japonaise en couleurs. La ligne, tantét décorative, tantot trés
appuyée, les contours marqués et la palette devaient également étre décisifs et per-
mettre aux affichistes allemands de s'élever au premier plan.

La création se libéra rapidement de la peinture purement descriptive ou d'un art
surchargé et historisant, totalement étranger a I'affiche — on admit en quelque sorte
sur les fonts baptismaux un art de conception tout originale. Affiche ou tapisserie,
écriture ou décor de thédtre, céramique, ferronnerie, architecture, peinture ou
dessin: toutes ces manifestations artistiques devinrent partie intégrante de l'art
nouveau sans distinction ni complexe d'infériorité. Tout pouvait embellir la vie et
donner de I'époque un reflet digne d’elle.

L'art de I'affiche devint en ce sens un métier d'art au méme titre que les autres.
Aux confins des deux siécles il n’était aucunement incompatible pour nombre
d'artistes d’étre a la fois architecte, graphiste publicitaire, décorateur, sculpteur.
Bruno Paul ou Ludwig Hohlwein, Vincenz Cissarz, Paul Scheurich, Peter Behrens ou
E. R. Weiss nous apparaissent bien comme des artistes universels.

Des groupes et des centres se formérent en Allemagne. Munich apporta dans le
domaine de I'affiche une note aimable caractéristique, différente du style berlinois
plus sévére, conforme a la vie active et a I'esprit pratique de la capitale du Reich et
de |I'économie. L'atelier berlinois de Steglitz se consacra avec Ehmcke et Kleuckens
aux arts appliqués. Munich possédait un atelier identique ou travailla pendant un
certain temps Bruno Paul, entre autres. L'association artisanale créée en 1907 prit
une certaine importance. D’autres ateliers du méme genre et d'autres associations
s'organiserent dans d'autres villes, par exemple a Darmstadt et Weimar, oU tra-
vailla Van de Velde, et contribuérent également a une concentration artistique
créatrice et @ une activité fertile du jeune art. Des imprimeries et des ateliers de
lithographie se mirent aprés quelques hésitations au service de |'affiche, offrant les
conditions techniques indispensables a une évolution prospére.

L'affiche d'Otto Fischer pour I'exposition «Die alte Stadt» (La vieille ville) de 1896 a
la valeur d'une ceuvre de précurseur, fournissant les premiers principes de |'affiche
moderne. De nombreux artistes se réunirent en particulier autour des revues mu-
nichoises Jugend et Simplicissimus, entretenant polémique et satire sur leurs contem-
porains pour illustrer I'art nouveau, cherchant a I'imposer, dans un esprit combatif
infatigable, contre I'académisme pétrifié, la bigoterie sociale et la réaction.

La revue Deutsche Kunst und Dekoration, pour laquelle Witzel créa en 1898 une affiche
caractéristique, fit beaucoup pour le Jugendstil.
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le styliste de |'affiche

Autres artistes

W SLUB

Wir fOhren Wissen.

Le chef de ce cercle fut Thomas Theodor Heine, cofondateur et collaborateur du
Simplicissimus pendant des dizaines d'années et un des affichistes allemands les
plus remarquables aux confins des XIX® et XX¢ siécles. Son affiche aux dogues,
symbole du caractére agressif et satirique du Simplicissimus, lui assura la re-
nommee. |l s’agit d'une des affiches allemandes que I'on pourrait appeler classiques,
car elle réunit tous les éléments de I'ceuvre d'art: concentration du sujet, efficacité
optique, dessin limité a I'essentiel, aplats aux tons éclatants, union heureuse de tous
les détails. Heine a créé aussi d'autres affiches satiriques mais bien peu sont aussi
pénétrantes. Son art humoristique est un art d’arriére-plan, sérieux, ne cédant en
rien au rire désobligeant, méme si celui-ci a sa place dans quelques-unes de ses
affiches commerciales.

Heine a eu peut-étre le style le plus concentré de son temps en Allemagne car, sachant
a merveille associer les themes et les idées, il cherchait, dans la plupart de ses affi-
ches, non seulement a atteindre un effet publicitaire immédiat et a gagner les indi-
vidus d'une fagon amusante. Heine fut également un citoyen pensant et agissant
politiquement, et plusieurs de ses ceuvres ont un caractére politique évident, méme
si cela n’était possible que d'une fagon détournée, |'affiche politique étant absolu-
ment interdite dans I'Allemagne d’avant 1914. Heine ne cachait pas ses positions sur
les classes dirigeantes de I’Allemagne wilhelminienne et quelques-unes de ses ceuvres
furent censurées.

Les vastes aplats des affiches de Heine sont bien caractéristiques, le jeu des lignes
et des couleurs au sein d'une composition équilibrée donne a ses affiches un effet
remarquable. La simplicité et une certaine économie des moyens caractérisent son
art qui n'en devient que plus pétillant de vie, introduisant parfois la bouffonnerie,
parfois une ironie presque méchante, un esprit caustique, une satire mordante. La
routine n’existe pas dans I'ceuvre de Heine, la richesse des idées permet d'éviter
I'ennui et I'habitude. Heine se détourna cependant rapidement de I'affiche, peut-

étre conscient d'avoir déjﬁ dit en ce domaine tout ce qu’il avait a dire.

L'art de Bruno Paul se rapproche de celui de Heine bien que moins accentué dans la
forme et moins engagé dans l'idée. |l fut pendant quelque temps un des affichistes
allemands les plus connus, mais se consacra bientét a d'autres travaux, d'architec-

ture notamment.
L'affiche de E. R. Weiss pour la maison d’édition Insel-Verlag exprime a la perfection

le genre Jugendstil.
Julie Wolfthorn créait encore en 1912 pour le journal social-démocrate Vorwidrfs

une des premiéres affiches politiques tout a fait dans I'esprit du Jugendstil.
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De nouvelles
tendances

apparaissent

Berlin -
métropole de |'art
de I’affiche

en Allemagne
depuis 1900

Ce premier essor de I'art de I'affiche dura assez peu. La plupart des artistes qui
s'y étaient intéressés suivirent I'évolution artistique générale et s'attachérent a des
tendances et problémes nouveaux, le Jugendstil n'avait été pour eux qu'un inter-
méde malgré I'ampleur de ses effets. La plupart des affiches offrant un intéret artisti-
que avaient d'ailleurs été congues dans une perspective culturelle et n'étaient pas
encore au service de la réclame publicitaire. Les commandes venaient le plus sou-
vent des maisons d’édition, des journaux, expositions, cabarets, etc. pour lesquels
I'affiche était, son rdle publicitaire a part, I'expression d'un style et d'une certaine
signification culturelle. Le monde des affaires ne commenca & se servir de I'affiche
d'art sur une grande échelle qu’aprés 1900, avec des hésitations au début, mais

avec un intérét toujours plus grand par la suite.

Alors commenca I'ére des maitres de I'affiche, des spécialistes, surtout a Berlin.
Presque tous les artistes de I’Allemagne du Nord qui avaient su se faire un nom dans
le domaine de I'affiche se réunirent autour de I'imprimerie berlinoise Hollerbaum &
Schmidt qui gagna ainsi une place de tout premier plan. Il est remarquable de voir
ces personnalités volontaires et bien marquées travailler avec des méthodes et des
moyens différents a la méme tdche, faire de I'affiche un instrument riche, attrayant
et varié au service de I'activité commerciale florissante; chaque artiste apporte son
écriture personnelle et son tempérament, met ses idées au service de la communaute
et s'en inspire. Les quinze années qui précédent la Premiére Guerre mondiale voient
I'"épanouissement de I'affiche allemande qui connait alors ses réalisations les plus
prestigieuses. On trouve céte a cdte I'affiche populaire humoristique et 'affiche
spirituelle, I'affiche concréte et prosaique face a I'affiche expressive, I'affiche criarde
et importune face a I'affiche distinguée et retenue. L'artiste spécialise dans certains
travaux voisine avec I'artiste qui sait se soumettre a fous les registres, I'artiste élégant
travaillant pour le grand monde et les industries de luxe cStoie I'artiste vigoureux
qui s'appuie sur la grande masse, le virtuose de I'humour, 'artiste de la vie ef de la
joie se retrouve auprés du styliste raffiné et de I'interprete du sérieux de la vie.

L'art berlinois de I'affiche de ces années s'identifie avec les noms de Lucian Bern-
hard, Julius Klinger, Paul Scheurich, Julius Gipkens, Ernst Deutsch, Hans Rudi Erdt.
Toute une foule d'autres artistes de talent travaillent a leur c6té, dont nous ne nom-
merons que Jo Steiner, Edmund Edel, Stefan Krotowsky, Paul Haase, Knut Hansen,

Hans Lindenstaedt, Jo Loe, Louis Oppenheim.

Lucian Bernhard- Le nom de Lucian Bernhard est lié a I'affiche commerciale, forme particuliére de

créateur de I'affiche I'affiche publicitaire, née avec I'expansion de la grande ville, propre a stimuler et

commerciale égayer la vie tapageuse de la rue. Bernhard substitue & I'affiche spirituelle et ex-
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pressive le produit commercial placé au centre de I'affiche, bien stylisé, aux cou-
leurs recherchées. Le texte est réduit au minimum et se limite souvent & un seul mot,
le nom de la firme. L'intention est de communiquer au passant, par la concentration
du sujet, ce qu'il doit percevoir au premier coup d'ceil. Revenant constamment dans
le spectacle de la rue, les affiches devaient par ailleurs permettre d'identifier le pro-
duit et le nom de la maison commerciale. Cette association devait s'imposer chez
le passant, le nom devait devenir I'objet lui-méme et au besoin venir aussitét a
I'esprit du consommateur. Ces affiches envahissaient la rue et le badaud pouvait
difficilement s'y soustraire.

Du point de vue artistique I'affiche commerciale atteint & une telle concentration du
sujet qu'on ne saurait vouloir la dépasser. Elle exige de I'affichiste une maitrise
absolue de la surface a couvrir, I'art de styliser la forme de I'objet donné qui doit
€tre simple mais conserver en méme temps de I'effet et de I'attrait. Il ne s'agit pas
de copier le produit purement et simplement, mais de lui donner une ampleur sans
commune mesure peut-étre avec 'usage qu'on peut en faire habituellement. Qutre la
stylisation évoquée, telle que la pratiquait Bernhard, le traitement particulier de la
couleur joue un réle important, éveillant I'intérét et I'imagination, méme si Bernhard
n'a pas hésité quelquefois a susciter I'attention par des dissonances chromatiques.
Bernhard, lui-méme créateur de quelques caractéres, manifesta une grande maitrise
dans ses leftres, recherchées et bien lisibles, qui méritent une attention particuliére.
L affiche commerciale ne pouvait a la longue échapper au danger de la répétition
et de l'indifférence qui en résulte. Bernhard y succomba également, mais cela n’en
diminue pas pour autant son talent d'affichiste. Julius Klinger le considérait comme
le pére de la réclame, et Bernhard fut bien le premier graphiste publicitaire moderne
qui sut discerner clairement la nature propre de la publicité dans le cadre du déve-
loppement des grandes entreprises commerciales et voir les caractéres spécifiques
d'une science de la publicité.

Julius Gipkens - Julius Gipkens se consacra également pendant un certain temps a I'affiche commer-
le maitre de ciale. Sil'on ne retrouve pas en général dans ses affiches la méme rigueur et la méme
I’lharmonie pureté de style, elles n’en offrent pas moins une certaine délicatesse due @ une ana-
lyse expressive du détail et @ un chromatisme sensible. Ses nombreux voyages lui
fournissaient des sujets exotiques variés qui enrichissent son ceuvre. Son affiche
«Kaiser-Kohlen» fut exploitée pendant de nombreuses années et fait partie des af-
fiches classiques allemandes. Il s'intéressa aussi & I'affiche de cinéma et quelques-
unes de ses ceuvres se détachent de la fadeur et du travail a sensation habituel des
premieres affiches cinématographiques.
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Julius Klinger -
le maitre de |'affiche
humoristique

Ernst Deutsch -
I'artiste de la vie

mondaine
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Les affiches du Viennois Julius Klinger, qui vécut a Berlin jusqu'en 1944, se placent
toutes sous le signe de I'humour. L'élégance séduisante de sa ligne élancée, son art
de la couleur ferme et bien tranchée, son écriture dégagée et ses themes gais et
charmants, parfois bouffons et cauteleux, font de ses affiches des piéces de choix
d’'une beauté de tous les temps. Riche d'inspiration, livré a la facétie enjouce et au
grotesque populaire, Klinger ne peut nier son héritage de la grdce viennoise. Un
sourire, un clin d’ceil percent dans toutes ses affiches avec I'intention manifeste de
séduire par la sympathie et la bienveillance. La mise en page sire, apprise d I"école
de ses illustres prédécesseurs anglais, confére a ses affiches une grande porice ef
tranche bien sur le cadre. Klinger ignore le réalisme prosaique, c'est bien plus un
gag nouveau, une nouvelle plaisanterie, une pointe spirituelle qui reviennent conti-
nuellement et surprennent agréablement dans ses affiches. Klinger est le maitred'une
caricature qui force le sourire, non point agressive et méchante, mais d'une chaleur
humaine plus proche de la farce que de la moquerie mordante: il est le createur
d’un monde ob s’épanchent une belle humeur peu commune, des figures recherchées
qui jouissent de la vie; cette joie de vivre et la moquerie plaisante s'en dégagent
constamment.

Les affiches de Klinger se caractérisent par I'union heureuse de la perfection for-
melle, de la richesse de I'inspiration et de I'ironie du contenu, au sens oU le client
possible, gagné par un sourire, acquerra plus volontiers une marchandise quel-
conque. Une grdce inimitable anime les affiches de Klinger, une source inépuisable
de saillies spirituelles et la recherche des couleurs contribuent & I'accentuation

ironique. Klinger est bien le grand maitre de I'affiche humoristique.

Ernst Deutsch (Dryden), qui s'était acquis une renommée mondiale comme dessina-
teur de mode surtout, devint le maitre de la peinture du grand monde, des beautes
féminines piquantes, de I'élégance nonchalante. Le coup de crayon fuyant de ses
dessins d'un graphisme bien accentué est souvent beaucoup plus éloguent qu'un
dessin pédant et riche en détails. Berlin n’était pas uniquement a cette époque le
centre de la vie commerciale allemande, mais aussi la capitale des plaisirs de fout
genre. Deutsch, snob lui-méme, sut fixer comme aucun autre sur ses affiches le
décadent, le flaneur élégant, le vieux beau, entourés de dames provoquantes du
demi-monde. Il est le styliste et le connaisseur de ce monde des lieux de joyeuse vie,
des bals, des champs de course et de la derniére mode, de I'extravagance et de
I'aventure galante, de I'atmosphére érotique et piquante de ces dames entretenues,
de la bonne vie. L'affichiste devient avec Deutsch le chroniqueur des hautes spheres
de la société du gai Berlin avide de joies, ses travaux ne s'adressent en effet qu'aux

privilégiés qui jouissaient de ces plaisirs. Deutsch se consacra également a I'affiche
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cinématographique naissante et créa une des premiéres affiches dignes de retenir
I"attention.

Si Deutsch fut le peintre des riches, de la haute société, Edmund Edel fut celui de la
vie de fout le monde, le peintre du peuple. Sa prédilection le poussait également a
la peinture des plaisirs dont il ne sut retenir que les cotés sereins qu'il voit a travers
un optimisme rose et une sympathie personnelle. Il travailla aussi pour la grande
maison d’édition Ullstein-Verlag, a laquelle il consacra les meilleures de ses affiches,
et pour l'industrie des biens de consommation. Il se fit connaitre par une parodie
amusante d'une des premiéres belles affiches de Ludwig Siitterlin pour |'exposition
industrielle de Berlin de 1896. Il sut désormais entretenir le sourire des Berlinois.
Pendant de longues années on attendit avec curiosité ses affiches de la Saint-Sylvestre
pour le journal berlinois Morgenpostf. Doué d’un bon sens héréditaire brillant, Edel
savait atteindre par ses affiches I'dme des Berlinois, avec impudence mais aussi avec
ceeur, sensible a la situation comique et a la sympathie des Berlinois pour les per-
sonnages parfois désordonnés et grotesques, pour les lunatiques et les originaux. Le
cocher de fiacre, la petite bonne, le soldat et son amie, le garnement berlinois, le
professeur distrait, mais aussi le dandy en promenade, le noctambule ou la belle
élégante animent ses affiches et en font un kaléidoscope de la vie berlinoise d'avant
la Premiére Guerre mondiale. Tous ces personnages sont attachants et bien des
gens qui croyaient se reconnaitre sur ses affiches n'auront pu résister a ce genre de
réclame.

Edel est de ces vieux maitres de I'affiche allemande, berlinoise plus particuliére-
ment. Ses affiches ne sont pas d'un style proprement personnel, aussi approprié qu'il
soit a I'affiche. Elles sont avant tout étroitement liées a la vie populaire par leur con-
tenu, et il était a I'époque bien difficile de surpasser Edel dans ce domaine. Edel se
baptisa un jour le plaisantin berlinois, ses affiches lui permettaient bien de s'octroyer

ce titre.

L'ceuvre de Paul Haase, affichiste typiquement berlinois, offre la méme note popu-
laire. Quelques-unes de ses affiches sont dignes des meilleurs affichistes. L'affiche
«Roda-Roda» de Stefan Krotowsky est une ceuvre de cabaret extraordinaire qui
caractérise avec une économie remarquable des moyens le célébre écrivain et poéte
satirique de I'époque. Haase et Edel composérent des maquettes du méme genre,
I'un pour Otto Reuter, I'autre pour Marcel Salzer, tous deux artistes fort connus. Knut
Hansen, Danois d'origine, subissant I'influence des Francais, travailla en méme
temps a Berlin pour les grands du monde des variétés et du cabaret et séduisit surtout
par le grand style de ses compositions.
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Les deux artistes berlinois Beyer-Preusser et Glasemann formérent I'une des pre-
miéres équipes d'affichistes, traitant des sujets humoristiques dans un trace forte-

ment accentué et un coloris bien net.

Paul Scheurich, un des grands maitres de I'affiche allemande, cultiva un art fout a
fait original. On pourrait presque le considérer comme un affichiste lyrique tant
sa maniére est diverse et délicate. A une époque ol I'activité publicitaire prenaif
de I'ampleur et s'imposait partout, Scheurich sut donner a I'affiche une note nou velle,
raffinée pourrait-on dire, un visage inédit. Ses affiches répondent parfaitement aux
critéres requis, tous les éléments nécessaires de la technique de I'affiche s’y trouvent
réunis a la perfection. Mais — et c’est la leur caractéristique — elles frahissent la diffi-
culté de Pillustration. Quelques touches colorées, des fioritures délicates, des détails
originaux, des ajouts vaporeux et des indications légéres créent une atmosphere
de bien-étre et enrichissent I'ensemble de la fagon la plus agréable. Une bague sur
un doigt, une fleur & la boutonniére, une chaine de montre, la fumée d'un cigare
peuvent sembler sans importance pour I'ensemble, mais donnent aux affiches de
Scheurich tout leur attrait et leur cachet.

L’art particulier de Scheurich consiste a conserver I'art de I'aplat dans ses affiches et
a ne pas les surcharger de détails inutiles. Tout le charme de ses affiches ne se révele
qu'a celui qui se livre a une étude attentive et discerne alors la séduction et la déli-
catesse de leurs couleurs, la grdce et le comique libérateur ou la force d’expression
de ses motifs amusants empruntés a la vie. Les personnages apparaissent souvent
dans leur costume historique, dans la magie d'un passé transfiguré. L'art de Scheu-
rich se rattache au monde gracile du rococo, gracieux et original. L"humour trivial
des Berlinois fait aussi valoir ses droits, mais le plus souvent sous une forme plus
circonspecte que chez Edel et Haase.

La couleur n’est pas seulement pour Scheurich un moyen décoratif, elle gagne sous
sa main une grande valeur expressive. Saligne n’est pas aussi fuyante et élégante que
celle de Klinger ou Heine par exemple, elle est d'un caractére fout a fait personnel,
chargée de fioritures, de bouffonneries. L’art de Scheurich ne vise pas uniquement a
I'effet propre a I'affiche, qu'il atteint sans doute, mais ses affiches sont des chefs-
d'ceuvre en soi, possédant leur vie et leur valeur personnelles. Il est certainement le
plus artiste des maitres berlinois de I'affiche, celui qui chercha a conserver a I'affiche
son caractére proprement pictural, celui qui voulut la libérer de ses objectifs pure-
ment utilitaires, sans naturellement les méconnaitre. L'art de Scheurich trahit un
goOt et une recherche incontestables, parfois une beauté grisante, attrayante ou
encore un humour populaire, un charme pétillant de vie.

Scheurich se consacra aussi a I'art souvent controversé de I'affiche de cinéma, pré-
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férant, ce qui sera plus tard sa maniére, le graphisme en noir et blanc. Ses portraits
de vedettes lui valurent une certaine renommée. Son activité de décorateur de théa-
tre I'amena également @ composer des affiches pour la scéne oU il cherche &

exprimer |'atmosphere et |'esprit de la piéce.

Hans Rudi Erdt s’installa @ Berlin aprés ses études a Munich et devint un des grands
maitres de I'affiche. Il enrichissait la vie berlinoise d’un type nouveau, prenant de
preférence pour sujet le sportif, le cavalier, le champion de tennis athlétique, le
globe-trotter. Il s’avéra également le peintre éloquent des bars & la mode, de la
dolce vita, des journaux élégants, de la vie des couches privilégiées de la société. Sa
maniere est souvent quelque peu ironique, mettant en scéne des personnages proches
de la caricature. Influencé d'abord par Hohlwein, puis par Bernhard, il ne sut trouver
qu’assez tard un style personnel malgré une production importante. Son ceuvre se
caracterise par une stylisation trés marquée et il chercha plus tard a obtenir des

aplats de couleurs pures, nuancées, riches en tons et demi-tons.

lo Steiner fut un des affichistes berlinois les plus connus, le maitre de I'affiche de
cabaret. |l travailla avant et aprés la Premiére Guerre mondiale et tout son art réside
dans les caricatures des vedettes de cabarets et de variétés qu'aimaient les Berlinois.
La couleur jouait un réle particulier dans ses affiches d'inspiration expressionniste
et mettant en relief les aplats. Des dissonances choquantes, des contrastes dans la
couleur et des conforsions bouffonnes donnent des ceuvres souvent exagérées jus-
qu'au grotesque, presque irréelles mais trés appréciées des Berlinois pour leur
esprit satirique. Il est bon a cet égard de se rappeler que les artistes que représen-
taient et contrefaisaient ces affiches étaient eux-mémes des humoristes, les carica-
tures de Steiner sont ainsi issues de la méme veine humoristique. Une affiche de

Steiner pouvait toujours en ce sens étre assurée de son succés.

L'affiche berlinoise offrait avant la Premiére Guerre mondiale un spectacle trés
diversifié et des personnalités artistiques fort nombreuses. Seule la ville de Munich
pouvait rivaliser avec Berlin et devenir également un centre de I'art de I'affiche,
d’autant plus que nombre d'artistes surent jouer un réle et contribuer a I'évolution

de I'affiche allemande.

Le maitre de l'affiche, connu bien au-dela des frontiéres allemandes, fut ici Ludwig
Hohlwein, a juste titre le plus célébre des affichistes allemands. Son ceuvre immense
comprend des milliers de dessins, surtout des affiches. Son art remarquable séduit
toujours, il sait éviter la réclame tapageuse, importune. Le nom de Hohlwein était
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'assurance de cette qualité artistique qui perce presque toujours a travers ses affi-
ches, dépassant le simple but utilitaire. Ses dessins d’animaux, chevaux, chiens, chats,
oiseaux, sont des chefs-d'ceuvre en soi. Ses affiches sont d'une grande richesse figu-
rative, et |'homme y tient souvent le centre. Et quels étres humains! La belle élégante,
le monsieur distingué, le sportif, le chasseur, le page, le globe-trotter, le cavalier et
bien d’autres. Hohlwein fit de nombreuses études d’aprés nature pour saisir la
plénitude de la vie. Lui qui avait beaucoup voyagé, qui avait pratiqué lui-méme divers
sports et connaissait les cultures étrangéres, chercha ses sujets partout oU il pouvait
les trouver. C'est ainsi que s'explique I'immense variété de ses personnages; |'Orient
et I'Occident y ont leur place comme les réminiscences africaines et chinoises, les
habitants de la grande ville, les paysans comme les Bavarois de son entourage.

Hohlwein sut également mettre a profit tout son art dans le domaine de I'affiche
cinématographique. Il ne lui est pas nécessaire, pour atteindre I'intérét souhaité, de
choisir des effets faciles: il sait, bien au contraire, introduire le visage humain dans
un contexte qui exprime a merveille la joie et la douleur, dans une tension extréme
et une obscurité fantastique, dans une irréalité mystérieuse avec une accentuation a
la fois réaliste et dynamique, en sorte que la valeur publicitaire se trouve assurce
dans tous les cas. Aussi étrange qu'il puisse paraitre dans I'ensemble de son ceuvre,
Hohlwein se répéte rarement et sait toujours trouver des combinaisons et des figures

nouvelles.
Ses affiches de voyage sont également trés nombreuses. Sa riche palette sait susciter

une magie communicative, ses affiches d'un paysage idéal, en quelque sorte para-
disiaque, incitent a I'évasion & une époque ol les voyages n'étaient encore pour
beaucoup qu'un réve irréalisable. Hohlwein sait en outre distinguer dans un pay-
sage le charme intime qui le particularise et voit I'ensemble dans un détail, quand
i| fait surgir, par exemple sur une affiche pour la Rhénanie, les ruines mysterieuses
d’un chateau tranchant sur un paysage qui se perd dans le lointain, ou bien quand
il évoque une autre région allemande avec une branche de fleurs odorantes sur
'arriére-plan d'un paysage printanier de réve.

L’attrait singulier des affiches de Hohlwein réside, outre leur richesse figurative,
dans la symphonie et I'harmonie de couleurs délicates et brillantes. La dessiccation
différente et la superposition des couleurs donnent des images aux effets recherchés,
des gradations et des nuances admirables, conférant a ses affiches une forte intensité
dans I'expression, souvent imitée mais jamais égalée.

Hohlwein n’appartient @ aucune école, @ aucun groupe, son art et sa personnalité
sont un phénoméne unique dans I'histoire de I'affiche allemande, il a dressé lui-méme
les critéres suivant lesquels on devait le juger. On ne trouve chez lui aucune recher-

che du sensationnel, aussi remarquables et exquises que soient ses ceuvres, il aspire
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au contraire avant tout a donner au sujet choisi une vie toujours renouvelée, &
prendre ce sujet dans la vie elle-méme et & en offrir une image stylisée. Ses affiches
sont en général au service d'une publicité d'un haut niveau de vie. Hohlwein est par-
I méme le chroniqueur d'une couche de la société, particulierement de la grande
bourgeoisie. Ses affiches peuvent paraitre irréelles a celui qui n'appartient pas a
cet univers de Hohlwein. Mais la publicité présente toujours une certaine irréalité,
elle ne doit pas seulement offrir ce qui est, mais ce qui doit &tre. Elle a pour mission de
susciter des voeux et des espoirs et de montrer comment on peut les satisfaire. L'affiche
de Hohlwein donne cette image d'un bien-étre qui a trouvé sa satisfaction. Ses affi-
ches ont une valeur publicitaire immédiate, mais elles restent toujours représenta-
tives, ce qui explique qu'apres bien des décades, quelques-unes d’entre elles soient
utilisées encore aujourd’hui.

Les affiches d’Otto Obermeier sont toutes empreintes de couleur locale munichoise:
I'artiste se limita essentiellement a la Baviére, tout son art et son talent consistant
a choisir pour thémes de ses affiches des sujets populaires et on peut le compter au
nombre des maitres de I'affiche allemande.

Emil Preeforius a aussi composé dans sa jeunesse une série d'affiches importantes,
spirituelles et humoristes, d'un style admirable. On compte parmi les artistes qui
travaillerent @ Munich Olaf Gulbransson, d’origine norvégienne, qui ne se consacra
qu'occasionnellement a I'affiche et sut y manifester un coup de crayon des plus
heureux. L'élan généreux de sa ligne si caractéristique lui est bien personnel, cette
ligne qui divise le dessin a grands traifs et sait étre expressive jusque dans les moin-

dres détails.

Nous n'avons jusqu’'a présent noté pour l'essentiel que des artistes qui s'étaient
consacres avant tout, ou tout au moins pendant un certain temps, aux arts plastiques.
Leurs travaux, leurs affiches étaient en quelque sorte le fruit de leur activité profes-
sionnelle. Il y eut cependant un grand nombre d'artistes qui cultivérent occasionnel-
lement I'art de I'affiche, pour des expositions personnelles ou pour celles de groupes
d'artistes, qu'il s’agit de travaux accessoires ou d'affiches politiques.

Karl Hofer présenta une affiche commerciale avec un Maure d'un effet extraordi-
naire par la couleur et le dessin remarquable. Stuck créa en 1911 une affiche célébre
de son temps avec I'ceil stylisé qui devint le symbole international de I'Exposition
de I'Hygiéne de Dresde. L'affiche que Lovis Corinth composa pour I'exposition de
ses ceuvres présente un dessin bien connu de I'acteur Rudolf Rittner sous les traits
de Florian Geyer. De nombreux artistes peignirent des affiches a I'occasion d'expo-
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sitions de leurs propres ceuvres, se contentant bien souvent de choisir pour theme
de I'affiche des détails ou des reproductions complétes de leurs ceuvres et d'y ajou-
ter le texte correspondant. On ne peut cependant tenir ces affiches pour des chefs-
d'ceuvre auvthentiques de cet art publicitaire.

Les dix années qui précédérent la Premiére Guerre mondiale connurent les débuts
de I'expressionnisme. On rassemblait, a I'origine, sous ce vocable les divers courants
artistiques antinaturalistes. Un de ses porte-parole fut Herwarth Walden, éditeur
du Sturm. A I'instar du «style 1900», I'expressionnisme chercha a devenir un mouve-
ment polyvalent, et, bien qu’il se limitat pour I'essentiel a I’Allemagne et a la Scan-
dinavie, il y produisit une série d’ceuvres importantes. Les arts plastiques s’orien-
terent une fois de plus vers I'affiche aprés le court interméde du Jugendstil. Le trésor
artistique de la lithographie et de la gravure sur bois, particuliérement développée
en Allemagne, vint seconder cette entreprise avec le plus grand bonheur.

On a considéré cette période artistique, qui commence en 1905, comme une «rupture
avec les meceurs bourgeoises». Les artistes allemands de cette période, réunis dans
I"association «Die Briicke» (Le Pont), cherchérent a se libérer des formes pétrifices
d’une société esclave des conventions bourgeoises et des problémes sociaux et poli-
tiques qu'elles impliquaient. Ces aspirations se traduisirent par les efforts entrepris
pour rechercher et esquisser le visage véritable de I'Homme derriére la morale de
facade et ses manifestations académiques. L'expressionnisme allemand se caractérise
par des déformations fortement accusées dans I'intensité de |'expression et le traite-
ment des réactions et des actes psychiques, par un pathétique extatique et une accen-
tuation dramatique des allusions littéraires, par le graphisme d'une humanité sen-
sibilisée. L'affiche joua sans doute en la circonstance un réle secondaire, mais elle
put cependant profiter de 'apport de ce mouvement. Le domaine spirituel, I'aspira-
tion & la libération sociale et intellectuelle de I'homme lui avaient été jusqu’a présent
fermés. Une problématique en quelque sorte fondamentale lui €tait encore ctran-
gére, problématique qui dépassdt I'intérét immédiat de la participation personnelle
au plaisir matériel et intellectuel de I'individu. Il ne s'agissait plus désormais du seul
individu, mais de questions qui concernaient I'humanité tout entiére. Tandis que
les artistes expressionnistes frayaient ici la voie vers une libération de I'art en s’effor-
cant de le faire pour I'Homme, ils rendaient & I'affiche un service immense en lui
ouvrant les horizons nouveaux d'un réle social. Seuls quelques-uns d'entre eux,
Heckel, Kirchner, Pechstein, Kokoschka, se consacrérent a I'art de 'affiche, encore
ne fut-ce en général que par hasard et individuellement. L'affiche avait entre-temps
recu pour mission de déclencher des énergies nouvelles et les affiches politiques de

la Révolution de Novembre 1918 allaient étre une conséquence logique.
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La Révolution L'affiche et le dessin politiques devinrent provisoirement le centre de I'activité de

de Novembre 1918 cerfains jeunes artistes qui s’étaient réunis dans le «Groupe de Novembre » comp-
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tant parmi ses membres Pechstein, Klein, Richter, Jaeckel, Dix et Gross entre autres.
Leurs affiches venaient seconder la lutte des forces révolutionnaires pour mettre
fin a I'héritage de I'Allemagne wilhelminienne succombant sous les coups et les
consequences de la guerre mondiale, et créer les conditions indispensables & un
renouvellement de la démocratie. Au cours de cette lutte ob les masses populaires
descendirent dans la rue et combattirent les armes & la main, les affiches durent
refléter certains aspects de cette lutte et en annoncer I'idéal futur. Mais ce n'était
guere possible avec les moyens traditionnels de I'affiche, aussi ne s’étonne-t-on pas
qu'il n'y eut pas place pour les maitres de I'affiche d'hier. De nouveaux artistes vin-
rent, ne fut-ce que proviscirement, les remplacer. L'ardeur du combat animait
leurs affiches, elle se manifestait, outre dans le choix des motifs révolutionnaires,
en particulier dans le style expressionniste de la ligne brisée et du dessin mouve-
menté, dans laforce expressive de leur élan communicatif, dans le pathos et I'énergie
des gestes des personnages.

L'échec de la révolution et le retour de la réaction paralysérent rapidement I'ini-
tiative artistique de cette jeune avant-garde d’affichistes, dont les uns se retirérent
rapidement tandis que les autres se résignaient, seuls quelques-uns restérent par la

suite fidéles aux idéaux révolutionnaires.

L'affiche politique était cependant née dans le feu de la révolution, plus tard en
Allemagne que dans la plupart des autres pays parce qu'une législation réaction-
naire de la presse de 1918 y rendait I'affichage politique quasiment impossible.
Kdthe Kollwitz était de ceux qui avaient déja composé des affiches critiques, véri-
tables appels a I'aide lancés a la société. Son ceuvre consacrée au peuple besogneux,
au prolétariat, est animée d'une réelle sympathie pour cette partie du peuple lésée
de ses droits, d'une prise de position active pour les déshérités et d’un désir pressant
d'obtenir par la lutte un changement de la société. La simplicité du dessin qui n'est
souvent qu'une €bauche, I'économie des moyens et la limitation du sujet & I'essentiel
rendent les affiches de Kdthe Kollwitz d'autant plus saisissantes par I'authenticité
et 'immédiateté du sentiment. Si les exigences qu'impose la technique de I'affiche ne
sont pas toujours satisfaites — d'autant plus que nombre de ses dessins ne furent
congus qu’aprés coup pour l'affichage -, ses affiches n'en demeurent pas moins des
ceuvres magistrales, car elles savent exprimer par leur sincérité et leur langage
approprié aux masses cette aspiration a la justice sociale.
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L’affiche politique L'évolution sociale imposa dans les années vingt a I'affiche des tdches importantes.
Les partis politiques se servaient en particulier de I'affiche pour atteindre ef se gagner
les masses populaires, elle était un instrument d'une actualité constante qui agissait
sur I'opinion publique. L’affiche politique devint une discipline artistique autonome
qui avait sans doute pour origine la révolution, mais qui s’engagea par la suite sur
de nouvelles voies pour gagner la partficipation des masses. |l ne s’agissait pas de se
livrer a des promesses ni de donner des illusions d’ordre matériel, mais de soumettre
des exigences, d’appeler et de pousser les masses a |'action politique, @ un sacrifice
éventuel, a intervenir personnellement. L'objectif de I'affiche politique est essentielle-
ment idéal. La premiére de ses aspirations est d'éveiller chez les contemporains
et les concitoyens un intérét actif pour le bien de la société. Elle doit en ce sens donner
libre cours aux énergies individuelles, elle doit étre dynamique, indiquer le but a
atteindre et ouvrir des perspectives qui justifient la lutte de I'individu. Il s’agit en
outre de montrer oU se trouve I'adversaire, de le présenter sous un jour défavorable,
de le dénigrer au moyen de la caricature. Mais il faut éveiller en méme temps chez
le spectateur la volonté de triompher de cet adversaire.

L’affiche politique a ainsi une double tdche: exposer de fagon convaincante la volonté
politique d'un parti, démontrer clairement et sans ambiguité son programme et ses
revendications sociales: elle doit, en outre, mettre en évidence et démasquer I'adver-
saire, son rdle politique et son idéal que I'on veut combattre. |l s’agit par ailleurs de
prouver que |'intérét de I'individu s'identifie avec celui de I'un ou I'autre parti et ne
peut trouver sa réalisation qu'avec ce parti.

Plus que dans tout autre domaine, la forme et le contenu de I'affiche politique doi-
vent présenter un accord complet, ils doivent étre les parties intégrantes d'un méme
ensemble artistique et politique. Le contenu conditionne la forme et celle-ci contribue
a conférer au contenu son effet décisif. Tous deux, forme et contenu, sont I'expression
de I'idée politique et de ses représentants. Cette identification entre I'éditeur ef
I'affiche détermine le caractére de ce genre d'affiche particulier. Et un des moyens

fondamentaux réside en la circonstance dans le symbole politique.

Les partis - Les partis bourgeois surtout, mais aussi le parti social-démocrate, en firent usage avec
leurs affiches un certain formalisme dans une mise en page traitant plus ou moins adroitementdans
et leurs artistes leur optique les problémes politiques du moment; ces partis firent souvent appel aux
affichistes les plus connus comme Hohlwein, Scheurich, Deffke, Cay, Matejko et

autres. Mais, il manquait en général dans ces affiches I'accent d’enthousiasme, la

volonté de lutter, le dynamisme et I'aspiration @ un changement de la société. Les

dirigeants de ces partis avaient assez peu d'envergure politique et les affiches ne

pouvaient que refléter cette pauvreté. || manquait encore cet élan caractéristique
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qui sera au cours des années suivantes la note fondamentale et deviendra un Sym-
bole populaire et efficace.

A ce genre d'affiche s’opposent celles du Parti communiste, dont les traits essentiels
sont une grande force de suggestion, un élan énergique, une prise de position révo-
lutionnaire. La lutte contre le fascisme naissant, contre la guerre et les provocations
exigeait l'intervention personnelle, I'engagement politique sans réserves des artistes
qui devaient étre intimement convaincus de I'idée a illustrer par |'affiche. On ne
pouvait attendre une telle prise de position des artistes habituels, mais ils avaient
déja dU prendre en considération le travail qui leur était imposé sans cependant
étre en général familiarisés avec les problémes politiques. C'est ainsi que naquit
I"affichiste révolutionnaire, consacré exclusivement a la politique, dont le représen-
tant le plus marquant fut John Heartfield, le créateur du photomontage politique.

Son affiche «5 Finger hat die Hand» (La main posséde cing doigts) est une des
affiches allemandes qui exerga en 1928 avec des moyens trés réduits une influence

durable et retient encore aujourd'hui I'attention comme chef-d’ceuvre politique.

Le photomontage consiste a présenter en quelque sorte sous un aspect documentaire
les évolutions sociales en faisant des détails typiques un tout. La simple photo, aussi
objective et convaincante qu'elle soit, ne peut bien souvent exprimer toute I'authen-
ticité d'un fait particulier, elle peut méme le falsifier quand le photographe le veut
ainsi, cédant @ un certain parti pris dans la prise de vues. Le photomontage veut par
contre fenter de présenter un probléme sous tous ses aspects, il veut éclairer aussi
bien les causes que les effets d’un processus, ce en quoi le point de vue personnel de
I'artiste est naturellement déterminant. Le photomontage améne le spectateur a la
réflexion et n'a pas en général le caractére mobilisateur de I'affiche politique, il
attend et communique a la fois une certaine culture politique. On s’explique que
"affiche n'en ait fait pas souvent usage, mais bien davantage les couvertures de livre,
les journaux et les revues ol le photomontage pouvait, conformément & son style,
escompter du lecteur un examen plus attentif et plus approfondi que I'affiche perdue
dans la circulation intense des grandes villes. Mais si I'on porte un jugement sur
"affiche politique en général, on ne saurait mésestimer le réle du photomontage, il
fut en effet la source d'initiatives multiples dans le traitement graphique des pro-
blémes politiques abordés par I'affiche grace a la combinaison artistique des divers
éléments et a I'interpénétration des problémes sociaux que I'on devait faire connaitre
et présenter de facon convaincante. On peut considérer & cet égard le photomontage
politique comme I'exemple d'une mise en page dialectique de I'affiche.
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Autres artistes Heartfield fut I'artiste le plus marquant qui embrassa sans réserves la lutte contre le
militarisme et le fascisme. D'autres engagérent pareillement cette lutte: Malsow,
Frank, Griffel, Eickmeier, Stiller et bien d'autres avec le Parti communiste, Schwim-
mer. Kirchbach, Kraetke, Geiss entres autres avec le Parti social-démocrate. Kdthe
Kollwitz mit également tout son talent au service de la justice sociale et de la paix.
L'affiche commerciale avait naturellement connu pendant la Premiére Guerre
mondiale un déclin avec les restrictions de I'industrie des biens de consommation au
profit des productions de guerre. Les tickets avaient é&té instaurés pour I"alimentation
et le peu qui restait & la disposition du secteur civil n'avait guére besoin de publicité
pour trouver a s’écouler. La vie économique ne reprit que lentement apres la fin de

la guerre et avec elle celle de |'affiche.

L’affiche Le film, dont les premiers pas commencérent avant 1914, fait exception. Favorisé plus
cinématographique qu’entravé par la guerre, il prit 'importance d'une grande industrie qui sut conférer
un cachet a la vie culiurelle des années vingt. L'essor de I'affiche s'accompagna de
celui de I'affiche cinématographique en tant que discipline nouvelle. Une quantité
de films envahit le pays et fit de I'art cinématographique une vaste entreprise com-
merciale, films de «meeurs» faisant appel aux instincts les plus vils et propageant
ouvertement la licence des mceurs, films de gangsters et d'épouvante qui venaient
apporter leur concours au crime et contribuer a la démission devant la vie, enquetes
filmées qui répandaient la dépravation. Le niveau de I'affiche ne pouvait dépasser
celui de ces films mais, outre cela, il se créa un art véritable du cinéma qui sut pré-
senter des problémes humains sur un mode saisissant, porter a I'écran des ceuvres
de la littérature mondiale, évoquer des figures et des peuples de |'histoire, mais
également traiter des problémes d'actualite.
Il s’agissait dés lors de favoriser un art de l'affiche qui répondit au contenu moral de
ces films. Le probléme constamment remis en question était de savoir, comment
'affiche de cinéma devait refléter sur le plan artistique I'esprit et le style de chaque
film, comment elle pouvait séduire et amener le spectateur a vouloir mieux con-
naitre les films considérés, a vouloir entrer dans la salle de cinema congue comme
une entreprise lucrative. L'affiche commerciale devait en méme temps informer,
exercer une influence stimulante en rapport avec le crédit en puissance que repreé-
sente I'ensemble des spectateurs. La plupart des affichistes de cinéma se sont soumis
plus ou moins exclusivement aux directives imposees par les intéréts économiques
des directeurs publicitaires des compagnies cinématographiques, subordonnant de
la sorte les préoccupations artistiques a une popularité superficielle. C'est ainsi que
'on assista & une invasion d'affiches de cinéma & succés, qui cédaient au sensationnel

et & la sensualité et correspondaient en général a la qualité douteuse de ces films.
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Une élite d'affichistes du cinéma réussit cependant & se former:; ils soumirent leurs
travaux a certaines régles sans pour autant négliger I'intérét populaire. Le plus connu
de ces artistes fut longtemps Joseph Fennecker bien que son ceuvre elt parfois &
souffrir de la répétition et de la négligence consécutives au rythme infernal de cet
art. On peut cependant le considérer pour les meilleures de ses ceuvres comme le
maitre de son époque. Ses affiches traduisent fidélement le sens des divers films. Le
dessin sOr et détaché refléte a merveille la tension dramatique du film. Le choix et
la mise en page des motifs, leur transposition d'une fidélité prudente ou d'une bruta-
lité choquante font de ses affiches des réalisations artistiques de choix bien conformes
da I'atmosphére des films. Fennecker dispose d’une riche gamme dans I'évocation des
sentiments, il sait faire vibrer la corde sensible du spectateur et rendre "horreur
¢pouvantable, I'irréel fantomatique, la pureté sereine, le beau merveilleux.

Ludwig Kainer fut aussi un des pionniers de |'affiche du cinéma en Allemagne
bien que sa qualité d’'artiste peintre ne le prédisposdt pas au domaine des arts
appliqués.

On peut considérer comme une des affiches classiques allemandes celle de Stahl-
Arpke pour le film «Le cabinet du D" Caligari» ol I'on sent la méme veine qui
inspira ce film universellement connu.

Karl Michel produisit quelques ceuvres remarquables dont |'affiche pour le Faust
de Murnau qui est une des ceuvres maitresses de |'art de |'affiche en Allemagne et
ou il sut exprimer a la perfection sur le plan artistique le contenu et le mythe du Faust
de Goethe.

Parmi les autres affichistes qui travaillérent pour le cinéma il faut citer Arnaud, Leon-
hard, Petau, Zajac, Ehrenberger, Kupfer-Sachs entre autres. Bernhard et Klinger
dessinérent également des maquettes d'affiches de cinéma. Nous avons déja évoqué

les travaux de Scheurich, Gipkens, Hohlwein et Deutsch.

L'affiche de théatre posait des problémes comparables a ceux de |'affiche de cinéma,
il s'agissait pareillement d exprimer une action dramatique par I'image et les moyens

habituels dont dispose le graphiste.

L'affiche d’exposition présente un genre particulier, trés différent en soi par la multi-
plicité de ses thémes, différents pour chaque exposition. Outre son réle publicitaire,
elle doit surtout assurer un certain caractére représentatif, elle doit étre en quelque
sorte |'expression allégorique des produits qu'offre 'exposition. L'affichiste peut
ainsi plus que dans les autres domaines de |'affiche suivre les tendances artistiques
générales de son époque; il doit sans doute respecter les régles de la technique de
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I'affiche, mais il dispose de possibilités plus étendues pour rechercher des solutions
personnelles et nouvelles. Il faut bien sr tenir compte du fait que la plupart des ex-
positions s'adressent & certaines personnes et certaines couches de la population
familiarisées d'une facon ou d'une autre avec les sujets traités, qui sont par le fait
méme plus ou moins prédisposées a ces diverses expositions. Ces affiches ne visent
pas les grandes masses et I'affichiste peut ainsi choisir pour ses affiches diverses
solutions, allant de la mise en page réaliste et platement prosaique a la transposition
sévérement stylisée, de la formulation abstraite a la claire composition en couleurs
ou 4 la stricte composition linéaire; I'affichiste n'avait pas pour autant a craindre de
se voir incompris ou récusé. L'affiche d’exposition offre en ce sens un vaste domaine
de possibilités expérimentales ol I'objectivité et le plaisir des yeux s'allient a la
richesse des formes et a la volonté de créer un style. Ceci s'applique naturellement
en particulier aux expositions d'art moderne pour lesquelles’les arfistes peintres

composaient eux-mémes des maquettes, avec les réserves déja exprimees.

L'art connut dans les années 1920-1930 une évolution bien marquée vers |'objecti-
vation qui trouva son expression dans I'art de I'affiche également. L'idéal d'une
beauté fonctionnelle triompha avec le progrés des sciences et de la technique. Le
«Bauhaus» de Dessau assura cette mutation artistique et en devint le représentant,
car il s'agissait bien pour ce mouvement d'atteindre la forme idéale fonctionnelle et

conforme a la matérialité du sujet.

Ces tendances contaminérent également I'art de I'affiche. La typographie fut plus
que jamais I'objet des plus grands soins, car elle était le moyen de communication le
plus approprié. |l fallait développer un langage typographique qui sOt assimiler
les multiples possibilités des caractéres et de leurs diverses combinaisons ainsi que
les variantes innombrables des figures géométriques dans la mise en page, les con-
trastes entre les lignes et les groupes de leftres. La photographie apporta pareille-
ment un instrument nouveau a I'art de I'affiche grdce au riche éventail de ses possi-
bilités: la retouche, le montage, les divers éclairages, la réduction, I'agrandissement,

etc.; la photographie devint ainsi un facteur fondamental.

L’affiche pour exposition en particulier connut ce phénoméne moderne de |'objecti-
vation aussi bien dans le choix de la composition et de la conception stylistique que
dans celui des moyens techniques. Un de ses maitres de valeur fut Willy Petzold, de
Dresde, qui se fit un nom surtout par une série d'affiches pour les expositions annu-
elles de Dresde. La concentration de I'idée et I'accentuation artistique sont caracte-

ristiques de son art et en font une sorte de formule propre al'affiche. Une affiche pour
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I'exposition des textiles de 1924 présente une araignée qui devient le symbole de la
fabrication industrielle des textiles, I'association des divers éléments contribue a
souligner I'effet de I'affiche. Petzold fit un grand pas vers la renommée avec une
nouvelle version, valable encore aujourd’hui, de I'eeil de Stuck que nous avons
évoqué. Son autre affiche pour les bains de radium de Brambach, trés suggestive,
presque allégorique et admirablement tracée témoigne de la méme tendance, elle
traduit et symbolise a merveille les progrés de la médecine moderne.

Fritz Hellmuth Ehmcke fut un maitre de la mise en page typographique et des diffé-
rents caractéres dont il créa un certain nombre; il fut également cofondateur de
'« Atelier pour les imprimés d'art de Steglitz» dont nous avons déja parlé. Un autre
pionnier du Jugendstil allemand, Vincenz Cissarz, utilisa une typographie décorative
caractéristique, conforme au sujet qu'il sut en particulier mettre a profit pour toutes
les affiches publicitaires qu'il réalisa pour «Asbach-Uralt».

La recherche dans |'interprétation, la concentration, la précision des motifs aussi bien
que le désir d'afteindre le maximum d'effet sont le propre des travaux de Keimel,
Glass, Ottler, pour ne citer que quelques-uns des affichistes allemands les plus en vue
de ces années. L'importance accordée a la mise en page et a la disposition, I'inté-
gration de tous les éléments de la composition pour en faire un ensemble artistique
et significatif, le coloris bien étudié, la recherche de caractéres faciles a lire, tels sont
les traits caractéristiques de I'art de I'affiche moderne des années vingt, faisant
appel aux récentes découvertes techniques. Les effets obtenus sont sensibles encore
aujourd'hui et sont la preuve de I'évolution continue de I'art de I'affiche et de son

étroite relation avec le progres social.

Ce courant vers I'objectivation se communiqua aussi a sa maniére a I'affiche publi-
citaire pour laquelle on rechercha des solutions bien stylisées, tenant compte des
découvertes typographiques dans la mise en page et recherchant des effets d'optique
par le jeu des couleurs et I'ordonnance des divers éléments.

Cette mise en page ample et bien structurée se retrouve par exemple chez Hadank,
Trias, Baus, Malhau et bien d’autres.

|l existait cependant face a ces tendances un humour traditionnel frisant le grotesque
de méme que des transcriptions évocatrices de divers milieux ou un réalisme enjoué
qui rejoignait la maniére des grands maitres de I'avant-querre, comme dans I'affiche
de Koch-Gotha pour Die Woche.

Pechstein composa encore au cours de ces années quelques affiches remarquables
et resta fidéle a ses principes artistiques, alliant son talent singulier a une efficacité
publicitaire hors pair.
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Jupp Wiertz devint I'un des maitres qui transposérent la vie fastueuse des années vingt,
il fut I'apologiste de la Femme et des belles dames, le peintre de la joie de vivre
frivole et exubérante, le créateur de la mode extravagante, |'auteur de nombreuses
affiches délicates et originales. Son sens de la variété et de la beauté du monde perce
également dans ses nombreuses affiches de voyage, attrayantes et hautes en couleurs,
éveillant chez I'individu la nostalgie pour des horizons lointains.

Certaines des affiches de Zabel ou de Engelhard nous offrent le dernier cri de I'¢épo-
que, elles surent dégager de fagon typique I'atmosphére des années vingt et exercer
de la sorte une certaine influence sur les contemporains.

Le rythme effréné de la circulation moderne s'impose chez Rosen et les magnifiques
transatlantiques de luxe baignant dans un bleu féerique et dans la magie des tro-
piques chez Bernd Steiner, le spécialiste de |'affiche de voyage. Lange présenta avec
son affiche pour Bad Elster I'exemple d'un art publicitaire aux couleurs riches en

contrastes et en inspiration, caractéristique par son originalit¢ et son go@t.

Tous ces artistes et bien d’autres jouérent avec les sens de leurs contemporains en
leur offrant des affiches séduisantes pour gagner des clients aux fabricants d'arficles
de luxe, aux agences de voyage et aux compagnies de navigation, aux producteurs de
biens de consommation et aux restaurants distingués. L'Allemagne vit se développer
entre 1918 et 1933 une tradition de I'affiche qui prit fin avec la prise du pouvoir par
Hitler ou se perdit dans le bourbier de I'idéologie fasciste. Ceci concerne naturelle-
ment I'affiche politique au premier lieu mais aussi I'affiche commerciale qui fut
entrainée dans le sillage de la politique et de I'idéologie fascistes. Méme des artistes
aussi célébres que Ludwig Hohlwein ou Jupp Wiertz ne surent pas ne pas payer leur
tribut aux maitres du régime, quand ils ne se convertirent pas purement et simple-
ment comme Theo Matejko.

Quarante années d'art allemand de 'affiche, ce sont aussi quarante années d'histoire
de I’Allemagne, d’histoire sociale. Une époque peut se refléter dans ses affiches.
Congues pour le jour présent, elles donnent une image de I'époque et de son histoire,
elles nous transmettent les aspirations, les besoins et les réalisations de nos péres ef

nous fournissent matiére a réflexion sur le passé mais aussi sur le temps présent.

L’art allemand de I'affiche a connu des époques de prospérité et produit des ceuvres
remarquables dont la maturité artistique peut étre encore aujourd’hui I'objet d'étude
et d’émerveillement. Mais il a également vécu des périodes de déclin social et artis-
tique qu'il a pu finalement surmonter. Il a été a l'origine d’entreprises nouvelles
pour nombre d’artistes, de méme qu'il a pu s’alimenter a leur source. A cété d'ceu-

vres médiocres qui n'étaient plus ou moins que du tape-a-I'ceil, viciées par la grande

34

hitp://digital slub-dresden.de/id478360029/40




Rl S e e e D S T L T e A L L T T T g R R

publicité et sans intérét du point de vue artistique, a cété de travaux moyens qui se
bornaient a I'intérét immédiat, nous constatons |'existence de travaux hors série,
qui flattent le sens esthétique, élévent le niveau artistique, d'un grand effet publici-
taire, spirituels et piquants, donnant une forme adéquate a la richesse des idées. Ces

travaux portent le style de leur époque et sont les ceuvres inoubliables des maitres

de I'affiche allemande.
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Beyer-Preusser,
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Cissarz,
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.GTICES BIOGRAPHIQUES

Graphiste publicitaire, peintre. Né en 1890 a Sigmaringen. Etudes a I'Ecole supé-
rieure technique de Stuttgart et a I'Université de Berlin, Se consacre ensvite a la
peinture. Eléve de Martin Brandenburg et de Lovis Corinth.

Graphiste publicitaire, affichiste, peintre. Né en 1886, mort en 1943 a Berlin. Litho-
graphe de profession. Plus tard chef de I'atelier de graphisme publicitaire et d’art
du livre a Berlin et professeur a I'Ecole des Arts décoratifs de Mayence. Activité
essentielle a Berlin o0 il se révéle comme un des premiers graphistes publicitaires.

Affichiste, graphiste, architecte-décorateur. Né en 1883 (1885?) a Vienne. Etudes a
I'’Académie de Munich. Gagné a I'affiche par Growald & Berlin. Créateur de carac-
teres romains, gothiques, italiques qui portent son nom. Un des affichistes de renom
de son temps. Créateur de I'affiche publicitaire. Un des premiers a personnifier le
graphiste publicitaire polyvalent. Julius Klinger le considérait comme le pére de la
réclame. Dessine pendant la Premiére Guerre mondiale de nombreuses maquettes
pour les emprunts de la Défense nationale. Part dans les années 1920 pour les U.S.A.
Conserve a Berlin I'atelier Bernhard-Rosen.

Peintre, graphiste, affichiste. Né en 1881 a Halle. Etudes a I'Académie de Leipzig.
Signait ses ceuvres du sigle BPG et travailla avec Fritz P. Glasemann.

Peintre, graphiste, architecte et artiste décorateur (projet de peinture sur verre),
affichiste. Né en 1873 a Dantzig, mort en 1942 a Francfort. Etudes a I'Académie de
Dresde. Professeur en 1916 a I'Ecole des Arts décoratifs de Francfort-sur-le-Main.
Utilise les arts appliqués dans de nombreux domaines.

Peintre, lithographe, graveur. Né en 1858 a Tapiau (Prusse-Orientale), mort en 1925
a Zandvoort (Hollande). Etudes a Kénigsberg, Munich et Paris. Vit a Berlin a partir
de 1902. Un des maitres de I'impressionnisme allemand. Président de la Sécession
berlinoise. Aucune participation particuliére a I'art de |'affiche.
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Deffke,
Wilhelm

Deutsch,

Ernst

Edel,
Edmund

Ehmcke,
Fritz Hellmuth

Engelhardt,
Julivs Ussy

Erdt,
Hans Rudi

Fennecker,

Joseph

Fischer,

Otto
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Graphiste publicitaire. Mort en 1950 a Woltersdorf prés de Berlin. Directeur tem-

poraire de |'Ecole des Arts décoratifs de Magdebourg. Maquettes pour de nombreuses
marques et enseignes commerciales, estampilles et affiches.

Dessinateur, graphiste, affichiste. Né en 1883 a Vienne. Autodidacte. Connu comme
dessinateur de mode & Berlin, Vienne et Paris sous le pseudonyme de Dryden.
Célebre graphiste publicitaire berlinois avant 1914.

Peintre, graphiste publicitaire, écrivain. Né& en 1863 & Stolp (Poméranie), mort
aprés 1933 a Berlin. Etudes a Munich et Paris. Travaille a Berlin a partir de 1892.
Essentiellement peintre @ ses débuts, puis, aprés 1897, un des affichistes les plus

connus. Ecrivain aprés la Premiére Guerre mondiale.

Graphiste publicitaire, artiste décorateur, architecte. Né en 1878 a Hcohensalza,
mort en 1965 a Widdersberg (Haute-Baviére). Lithographe de profession. Fréquente
ensuite I'Ecole du musée des Arts décoratifs de Berlin dirigé par E. Doepler jr. et
L. Menzel. Cofondateur en 1900 du Steglitzer Werkstatt fur kiinstlerische Drucksachen
(Atelier de Steglitz pour les imprimes d’arf). Professeur de 1903 a 1913 & I'Ecole
des Arts décoratifs de Diisseldorf, professeur en 1913 a |'Ecole nationale des Arts
appliqués. Se fit aussi un nom comme typog raphe (créateur de plusieurs caractéres

qui portent son nom).

Peintre. affichiste, illustrateur. Né en 1883 a Bindjey (Sumatra), mort en 1964 a
Munich. Etudes & I’Académie de Munich. Eléve de Franz v. Stuck. Un des affichistes
les plus connus avant et aprés la Premiére Guerre mondiale de renommée inter-
nationale. Collaborateur de nombreux journaux de modes allemands ef du Simpli-

cissimus en tant qu'illustrateur.

Graphiste publicitaire. Né en 1883 a Benediktbeuren, mort vers 1918. Lithographe de
profession, fréquente ensuite I'Ecole des Arts décoratifs de Munich comme éléve de

M. Dasio. Un des affichistes berlinois de premier plan depuis 1908.

Peintre, graphiste publicitaire, décorateur de theatre. Né en 1895 a Bocholt, mort
en 1956 & Francfort-sur-le-Main. Etudes & Disseldorf, Munich, Berlin. Eléve d'Emil
Orlik. Travailla sur plusieurs scénes européennes importantes. Un des premiers
affichistes de cinéma apreés 1918.

Peintre, lithographe, graveur, artiste décorateur. Né en 1870 a Leipzig, mort en 1947
& Dresde. Etudes & I'’Académie de Dresde sous la direction de Oehme, F. Preller,
K. Starke. Un des pionniers de I'affiche d’art en Allemagne.

134

http:/digital. slub-dresden.de/id4 78360029/1 40

Wir fOhren Wissen.



Gipkens,

Julius

Glasemann,

Fritz P,

Glass,

Franz Paul

Gulbransson,
Olaf

Haase,

Paul

Hadank,

Oskar Hermann

Werner

Hansen,

Knut

Heartfield,
John

Heine,

Thomas Theodor
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Graphiste publicitaire, artiste décorateur. Né en 1883 a Hanovre. Autodidacte. Un
des affichistes les plus connus avant et aprés la Premiére Guerre mondiale. Activités
multiples en de nombreux domaines également: maquettes pour vitrines, appareils
d'éclairage, meubles et intérieurs.

Peintre, graphiste, affichiste. Né en 1880 a Magdebourg. Etudes a Magdebourg.
Travailla avec Beyer-Preusser a Berlin.

Peintre, graphiste publicitaire. Né en 1886 a Munich. Suit les cours de J. Diez a I'Ecole
des Arts décoratifs de Munich. Appartient pendant un certain temps au « Groupe des
Six» de Munich. Un des affichistes les plus connus aprés la Premiére Guerre mon-

diale.

Dessinateur, peintre, affichiste. Né en 1873 a Christiania (Oslo), mort en 1958 prés
du Tegernsee (Haute-Baviére). Etudes a Oslo et Paris. Collaborateur dés 1902 du
Simplicissimus @ Munich. Renommée internationale pour ses caricatures politiques.
Professeur de peinture et de dessin a I'Académie de Munich.

Graphiste publicitaire, illustrateur, affichiste. Mort en 1925 a Berlin. Un des af-

fichistes berlinois de renom. F’ruiiquu aussi "illustration.

Graphiste publicitaire, architecte-décorateur. Né en 1889 a Berlin. Suit les cours de
E. Doepler a I'Ecole du musée des Arts décoratifs de Berlin. Professeur a I'Ecole
nationale des Arts libéraux et appliqués de Berlin. Un des graphistes les plus recher-
chés de son temps.

Peintre, illustrateur, affichiste. Né en 1876 a Copenhague, mort en 1926 a Copen-
hague (?). Etudes a Copenhague et Berlin. Collaborateur de divers journaux satiri-
ques allemands. Auteur d'une série d'affiches de cabarets.

Graphiste. Né en 1891 a Berlin. Fréquente I'Ecole des Arts décoratifs de Munich,
¢léve de J. Diez, M. Dasio, R. Engels. Fréquente plus tard |'Ecole des Arts et Métiers
de Berlin. Collabore, avec Gross entre autres, a diverses revues satiriques et politi-
ques aprées la Premiére Guerre mondiale. Maquettes de décors scéniques pour
Piscator et Max Reinhardt. Affiches et dessins politiques pour le P.C.A. Etudia le
photomontage politique. Emigre en 1933. Travaille en R.D.A. depuis 1950. Titulaire
du Prix National, membre de I'Académie Allemande des Beaux-Arts.

Dessinateur, illustrateur, peintre, affichiste, écrivain. Né en 1867 a Leipzig, mort en
1948 a Stockholm. Etudes a Diisseldorf. Dessins pour de nombreux journaux satiri-
ques, surtout pour le Simplicissimus. Connu pour ses caricatures politiques. Emigre
en 1933. Un des affichistes allemands les plus connus de son époque.

135

http:/fdigital. slub-dresden.de/id4 78360029/1 41



Hofer,
Karl

Hohlwein,
Ludwig

Kainer,

Ludwig

Keimel,

Hermann

Kirchner,

Ernst Ludwig

Klein,

Cesar

Klinger,

Julius

Koch-Gotha,
Fritz

W SLUB

Wir fOhren Wissen.

Peintre, graphiste. Né en 1878 a Karlsruhe. Etudes a Karlsruhe et Stuttgart. Eléve
de R. Poetzelberger, H. Thoma, L. von Kalckreuth. Professeur de 1919 a 1933 a
I'’Académie de Berlin. Professeur a I'Ecole supérieure des Arts plastiques aprés la
guerre, président en 1947 de I'Académie de Berlin (Ouest).

Affichiste. artiste décorateur, architecte. Né en 1874 a Wiesbaden, mort en 1949 a
Berchtesgaden. Etudes a I'Ecole technique supérieure de Munich, plus tard assistant
de Wallot @ Dresde. Se consacre a partir de 1906 essentiellement a I'affiche. Repre-
sentant éminent de I'affiche allemande de son temps, son ceuvre étendue avait gagné

une importance internationale.

Peintre, graphiste, affichiste. Né en 1885 a Munich. Autodidacte, médecin a ses
débuts. Collaborateur pendant un certain temps du Simplicissimus et dessinateur
pour diverses revues internationales. Travaille de 1904 a 1914 pour la troupe des
ballets russes de Nichinski et de la Karsavina. Auteur de nombreuses affiches, en

partficulier pour le cinéma dans les années vingt et pour le thédtre.

Graphiste publicitaire, peintre. Né en 1889 a Munich. Etudes a I'Académie de Munich
sous la direction de Diez et Jank. Membre du «Groupe des Douze». Professeur a

I'Ecole de peinture allemande de Munich.

Peintre, graphiste, sculpteur. Né en 1880 a Aschaffenburg, mort en 1938 a Frauen-
kirch prés de Davos. Etudes d’architecture a Dresde, peinfre autodidacte. Cofon-
dateur en 1905 de I'association artistique «Die Briicke» a Dresde. Un des maitres

de I'expressionnisme allemand. Son ceuvre fut considérce comme « dégénérée» en
1937.

Peintre, graphiste, artiste décorateur. Né en 1876, mort en 1954 a Eschenhof prés de
Lisbeck. Membre du «Groupe de Novembre» a Berlin en 1918. Professeur en 1919
& I'Académie de Berlin et directeur de la classe de peinture murale et sur verre et

décoration scénique. Se consacra temporairement a I'affiche politique.

Peintre, graphiste, affichiste. Né en 1876 a Vienne. Etudes au Conservatoire des Arts
et Métiers de Vienne. Dessinateur de divers journaux satiriques berlinois a partir
de 1897. Un des affichistes berlinois les plus connus aprés 1900. Travaille depuis le
début de la Premiére Guerre mondiale a Vienne ou il posséde son atelier.

Caricaturiste, illustrateur, écrivain. Né en 1877 a Eberstddt prés de Gotha, mort en
1956 & Rostock. Etudes a I’Académie de Leipzig et de Karlsruhe en 1897 et 1898. Tra-
vaille & Berlin & partir de 1902. Dessinateur de la revue Berliner lllustrierfe de 1904
a 1920. Recut le Prix Menzel de la maison d'édition Ullstein. Auteur et illustrateur de
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nombreux ouvrages illustrés. Collaborateur, aprés 1945, du journal Eulenspiegel.
Vécut de 1943 a sa mort @ Ahrenshoop-Althagen.

Peintre, graphiste, poéte. Né en 1886 a Pochlarn-sur-le-Danube. Suit les cours de
W. Loffler a I'Ecole des Arts décoratifs de Vienne. Collaborateur a partir de 1910 du
Sturm. Professeur a I’Académie de Dresde de 1920 a 1924 et de 1934 a 1938 a Prague.
Emigre ensuite en Angleterre. Vit a Salzbourg depuis 1954.

Graphiste, peintre, sculpteur. Née en 1867 a Konigsberg, morte en 1945 au chdteau
de Moritzburg prés de Dresde. Vécut et travailla de 1891 a 1944 dans un quartier
pauvre de Berlin. Son ceuvre est étroitement liée au mouvement ouvrier allemand.

Elle fut renvoyée pour raisons politiques en 1933 de |I'Académie de Berlin oi elle
enseignait.

Graphiste publicitaire et dessinateur de modes travaillant a Berlin dans les années
avant 1914.

Pseudonyme: Ottolange. Peintre, graphiste. Né en 1879 a Dresde, mort en 1944 &
Dresde. Décorateur de profession, fréquente plus tard |'Ecole des Arts décoratifs
de Dresde. En 1925, professeur a |I'Ecole nationale des Arts et industries textiles de
Plauen.

Peintre, graphiste, affichiste, graphiste publicitaire. Né en 1885 a Leipzig. Eléve de
Rentsch, Kleuckens et Belwe a I'’Académie de Leipzig, puis de E. Doepler a I'Ecole du
musée des Arts décoratifs de Berlin. Professeur a |I'Ecole supérieure des Arts plasti-

ques de Berlin de 1912 a 1945. Enseigne depuis 1945 a I'’Académie Schumann de
Zwickau.

Peintre, graphiste, affichiste. Né en 1883 a Munich. Etudes a I'Académie de Munich.
Un des affichistes populaires de renom a Munich, surtout avant 1914.

Graphiste, affichiste, décorateur. Né en 1891 a Munich. Etudes a |I'Ecole des Beaux-
Arts et a |'Académie de Munich. Membre temporaire de |'union des graphistes
publicitaires « Les Six».

Architecte, artiste décorateur, peintre, dessinateur. Né en 1874 a Seifhennersdorf
(Lusace). Un des représentants marquants du «Jugendstil» @ Munich, un des fonda-
teurs des « Ateliers réunis pour I'art dans I'artisanat» en 1897 a Munich. Directeur
de I'Ecole du musée des Arfs décoratifs de Berlin en 1907, puis de |I'Ecole nationale
des Arts libéraux et appliqués de Berlin de 1924 a 1932.

Peintre, graphiste, sculpteur, peintre sur verre. Né en 1881 a Zwickau, mort en 1955
a Berlin. Etudes a I’Académie de Dresde. Membre de |'association artistique «Die
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Briicke» & Dresde. Professeur a I’Académie de Berlin de 1923 a 1933 (renvoyé alors

pour raisons politiques), puis a partir de 1945. Membre du « Groupe de Novembre».
Affichiste politique essentiellement.

Graphiste, affichiste, peintre sur verre. Né en 1885 a Mayence. Artiste indépendant
de Dresde.

Graphiste publicitaire, décorateur scénique, illustrateur, écrivain. Né en 1883 a
Mayence. Etudes @ I'Ecole des Arts décoratifs de Munich. Directeur des Ateliers
d’enseignement de Munich en 1910. Enseigne a I'Académie de Munich depuis 1926,
professeur en 1928. Elu président de I'Académie des Beaux-Arts de Baviére en 1953.

Graphiste publicitaire, Travaille & Berlin aprés la Premiére Guerre mondiale et y
crée avec Lucian Bernhard un atelier,

Peintre, sculpteur, graphiste, illustrateur, décorateur, affichiste. Né en 1883 a New
York, mort en 1945 & Brandebourg. Etudes a I'’Académie de Berlin. Un des affichistes
berlinois trés connus en particulier avant 1914, Crée plus tard des modéles de
figures en porcelaine pour diverses manufactures, pour celle de Meissen en par-
ticulier. Nombreuses illustrations pour livres.

Peintre, graphiste, illustrateur. Né en 1895 a Leipzig, mort en 1960 a Leipzig. Auto-
didacte. (Etudes de philosophie et d'histoire de I'art.) Professe de 1926 4 1933 a I'Ecole
des Arts décoratifs de Leipzig. Professeur de 1945 a 1950 a I'Ecole supérieure de
I'Art graphique de Leipzig, puis @ Dresde a partir de 1951. Titulaire du Prix Natio-
nal de la R.D.A. Membre de I'Académie Allemande des Beaux-Arts.

Graphiste publicitaire, affichiste, peintre. Né en 1886 a Braunschweig, mort en 1943.
Lithographe de profession. Plus tard directeur de I'atelier d'art graphique de |'Ecole
de Graphisme et d'Art du livre de Berlin.

Graphiste, affichiste. Mort en 1933 & Vienne. Spécialisé dans les affiches de voyages

pour la compagnie Norddeutscher Lloyd. Directeur artistique temporaire du thédtre
municipal de Bréme.

Un des affichistes les plus connus avant et aprés la Premiére Guerre mondiale,
spécialisé dans les affiches de cabarets et de variétés.

Peintre, graphiste, architecte. Né en 1879, mort en 1954 a Berlin. Lithographe de

profession. Dessins politiques pour le mouvement ouvrier, surtout pour le P. C. A.

Peintre, sculpteur, graphiste, architecte. Né en 1863 a Tettenweis (Basse-Baviére),
mort en 1928 & Tetschen. Etudes & I'Ecole des Arts décoratifs et & I'Académie de
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Munich. Eléve de Lindenschmidt., Collaborateur de la revue Jugend. Cofondateur
de la «Sécession» de Munich en 1893. Professeur en 1895 a |'Académie de Munich.

Trias Pseudonyme de Rolf Frey
Graphiste publicitaire. Eléve de Julius Klinger.

Weiss, Artiste du livre, créateur de caractéres, graphiste, peintre, artiste décorateur, poéte.

Emil Rudolf Né en 1875 a Lahr, mort en 1942 @ Meersburg sur le Bodensee. Etudes a Karisruhe,
Stuttgart, Paris. Collaborateur de la revue Pan. Activité artistique pour diverses

maisons d'édition importantes. Enseigne de 1907 a 1933 a I'Ecole du musée des Arts

décoratifs de Berlin et a I'Ecole nationale des Arts libéraux et appliqués de Berlin.

Wiertz, Graphiste, affichiste. Né en 1888 a Aix-la-Chapelle, mort en février 1939 a Berlin.
Jupp Etudie a I'Ecole des Arts décoratifs de Berlin, éléve de Eugen Klinkenberg, puis de
Ernst Neumann. Un des affichistes allemands les plus connus de son temps, en parti-

culier dans le domaine du tourisme,

Witzel, |llustrateur, caricaturiste, affichiste, peintre. Né en 1867 a Francfort-sur-le-Main.
Josef Rudolf FEtudes a Francfort et a Munich. Collaborateur de la revue Jugend. Affichiste alle-
mand connu du «Jugendstil».

Wolfthorn, Julie Créatrice de quelques affiches politiques a partir de 1912.

Zabel, Lucian Peintre, graphiste publicitaire. Né en 1893 a Kolberg. Etudes a I'’Académie de Munich.
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