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Marchen im

Nas Treiben einrelner Versandbiiuser st dazgu an-
gatan, beim Publikum eine (alsche Vorstellong zua er-
werken iliber den Beorill und die Leistungsfahickeit
eines Versandhasuses im Gegensatz zu der Lestungs-
fahigkeit eines Fahrradbandlers als Vertreter einer Fahr-
radfabrik.

Die Zahl der Mirchen, die dem Publikum wvor-
gotragen werden, nimmt idberhand. Nennt sich ein
Versandhaus Fahrradfabrik, so findet ein anderes wieder
den Ausdruck Fabrik noch zu klein und nennt =ich
anrar Wark. Wenn man genauer hinsieht, existierd
wirklich eine ganze BHeparaturwerkstatt dort. Dadurch
wollen die so handelnden Versandhiuser beim Publikum
die Vorstellung erwecken, jenes kaufe in diesem Falle
direkt von einer Fabrik unter AusschhieBung des Zwi-
srhenhandels, ind es wirde billiger bedient als beim
Hiindler. Dazua 1=t ausdriicklhich za bemerken, dall es in
Deutachland nicht eine einzige Fahrradfabrik gibt, die
direkt an das Publikum liefert. Ein Versandheus aber
it ein Fahreadhiindler genau so, wie thn das Publikum
in seinen Wohnorten findet, nur ist ein Unterschied
vorhanden, und zwar suungunsten des Versandhauses,
und der besteht darin, dal ein Verssndhaus die grileren
Reklamespesen hat. Diese Heklamespesen miissen aber
wiader einkommen, sons! wird der srillte Sack einmal
lecdr. Hs gibt Versandhiuser, die jdhrlich eine halbe
Million fiir Reklame ausgehen, Zur Reklame rechnen
wir Kataloge, loserate und dann die Riesenportis der
flirekten Reklame. .-\1”-1' = -i_fi||1 UNserEs "1."|.'|:-:-;|-n:.; =|'|'||-J:]
nicht eine sinzige Fahrradfabrik, die diese Reklameun-
kosten auch nur anniihernd erreicht, und trotzdem
jmm‘]iut'i*n gewisse Versandhiuser, die dem reellen Fahir-
ravd hiind lor auch nicht das kleinste Geschiift mehr gnnen,
mit der widersinnigen Behauptung, Rider, fiit die eine
Rennreklame gemacht wird, sind kunsthich wverteuert.
Das ist richtiger Mumpitz. Das verstehen entwedoer
diese Versandhausbesitzer nicht, oder sie wollen es nicht
verstehen. HEs= hat noch nie sine Fabrik gegeben, die
in dem Moment, wo sie mit der Bennreklame sinsetzte,
auch den Preis threr Rider erhdhte, andererseits hat es
aber auch keine Fahreadfabrik gegeben, die, als sie mif
der Rennreklame anfhiirte, den Preis ithrer Rider inderte.
Die Rennreklame ist eine Reklame so gut wie andere
Reklame, und eine Fabrik, die Rennreklame macht,
spart zu dieser Zeil auf einer anderen Stelle mit der
Reklame, Wenn wirklich ein groles Werk sinigen Renn-
fanhrern etwis gu verdienen giht, was im Interesge des
Sports sehr 2u begriiben ist, so kommt dies bei einem
verniinllig wirtschaftenden Werk, wie ss ynsere Riesen-
werke sind, als besonders bemerkbarse Belastung gas
nicht in Frage. Da sich durch die Rennreklame [ast
regelmiliy der Umsatz des in Frage kommenden Fabri-
kates hebt, eben weil die Nachfrage steigt, =0 bringt die
erhihte Produktion unter Umstinden eine Verbillicung
mit sich, also das Gegenteil von dem, was die Versand-
hiuser behasupten. Da gewisse Versandhiiuser aber fort-
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gesetat versuchen, durch derartioe Vorhetsungen das
Pubhkum fdr sich zu gewinnen, 8o soll hizr einmpal die
Sache naher beleuchtet werden, woer die gréoleren Rekla-
mekosien auf das Rad zu schlagen hat. Das Publikum
kann das aber nicht immer von selbst wissen, nbhor der
Mann der Branohe weill as.

Die allergréobten Reklamespesen hat immer das Ver-
sandhaus. Wenn aber ein gewisses Versandhaus mmmer
behauptet, es erspare durch Weglassung der Rennreklame
Riegsensummen, die den Kiufern der Vemsandhausriider
zugute kommen, so 18t oo barer Unsinn, Dieszem Vors
sandhans fehlt Ahnung, Belrige in Frage
kommen. Aber es Bt sich ganz letoht bheweisen, weshalb
ein Versandhaus darsuf angewiesen ist, viel bedentendere
AMittel fiir Reklame anfzuwenden als oins
:"l[.'I:l L."]I'rli'lll.l"...
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Fine Fahreadfabrik bat je nach der Be-
deutung etwa 1500 bis G000 deatsche Fahreadhiindlen
nle Vertreter anpestelll. verfiipt iber 1500 his
J000 Verkaulsstellem. 1hese Verkaufsstellen braucht die
Fabrik nicht Zu unterbalten. Mese unterhalten sich
aelbst, und, wie ausdricklich bemerkt wird, nicht allein
durch den Verdienst am Verkaul neuer Rider, sondern
insghesondere durch umfangreiche Reparaturen, die diesa
Verkaufsstellen susfihren, und durch Voarkauf an-
derer Artikel., Jode Fabrik macht nun wohl mehr oder
wieniver starke Allpgemeinreklame, um den Namen ihrer
Marke picht in Vercessenheit kommien 2o lnsson. Al
auch hierfiir sind die Aulfwendungen immer im Ver-
hiiltnis 2ur Gribe des Weorkeg veorhiltnismiibig gering.
Ganz anders bei einem Versandbaus. Das YVersandhaus
mull 80 000 000 Menschen in Deutschland direkt he-
arbeiten. Es mull davon einen micht unerheblichen
Teil mit Riesenkatalogen iiberschwemmen, und mul
enorme Aulwendungen [Ur Inserate machen, danit Uber-
haupt jemand kauft oder anfragt. Wenn schon dieses
oder jenes Versandhaus einmal ein paar Zwischenver-
mittler hat oder einmal ein paar Filialen unterhilt, so
kommt das fiir das Endergebnmi=s kaum in Fraee, denn
gegeniiber  der  werbenden Titigkeit der
14 00 deutschen Fahrradhiindler st das null.
Nachteill, unter dem ein Veorsandhaus gezwungen ist,
g1 arbeiten, wenigstens etwas ausgugleichen, mul es
riesenhaft ins Zeug gehen mit Heklame.

Wenn aber dieges oder jenes Versandhaus einmal
einen sogenannten Lockpreis macht, so ist das nur bei
ean? billigen Modellen der Fall, die sowieso die wenigston
kaufen.

s Urgan idiss Kartells deatschor Fahrreoad band les
in leipzig berichliet folgendes:

Fa sind offenbar dberbaupt fir die Versandbiusor
in unserer Hranche die guten Tage vorboel, wenigstens
Wbt sich eln Versandhans, und zwar das grilite
und das mul es ja wohl wissen —, 1iber die Geschiiflis-
lage folgendermaben vernehmen:

wDie bereits in meinem vorjihrigen Geschiifts-
bericht gefiulerten Befirehtungen hinsichilich des
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