Blatt zu steigern, wurde laut Punkt 3 das Union-Zeichen, das Werkszeichen der Ver-
einigten Stahlwerke A.-G., personifiziert. Jedem der drei U, die den Hauptbestand-
teil des Zeichens bilden, gab man Kopf, Arme und Beine, lieB sie auf Seite 3 aus
dem Union-Zeichen heraustreten und ihren ,Erklarungsdienst” antreten unter der
Devise: ,,Was Ihnen die 3 ,U’ Ober die Union-Heizung erzahlen. Vertrauen Sie sich
bitte ihrer Fihrung anl Sie werden sich bestimmt nicht langweilen.” Auf jedem der
folgenden Blatter sind die drei U-Méanner in den verschiedensten Stellungen zu fin-
den, um zuletzt, auf Seite 15, wieder in das Union-Zeichen zurickzukehren, mit den
Worten an den Leser: ,,Wir danken Ihnen, daf} Sie sich unserer Fihrung anvertraut
haben. Nun ziehen wir uns zufrieden in das Union-Zeichen zuriick. — Die 3 ,U".”

Ist mit der hier etwas eingehend beschriebenen Werbebroschiire ,,Die drei U’
nicht der Beweis erbracht, dafd man nicht nur fir die Markenartikel-, sondern
auch fir die Schwer-Industrie Werbebroschiren herausgeben kann, die nicht
mehr ,,schwer”, sondern so angenehm zu lesen sind wie die Rezepte aus einer
Werbebroschire fir ein Backpulver? In jedem Falle ist die Werbebroschire das
beste Propagandamittel, wenn man der Kundschaft immer wieder die gleichen Auf-
klarungen geben mull, immer wiederkehrende, gleichartige Fragen zu beantworten
hat.
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