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sollte, gern auf alle Reklame verzichten will, aber keinesfalls auf das Verkaufs-
Magazin, das sie das Rickgrat ihrer Verkaufspolitik nennt. Dies geht auch daraus |
hervor, daf3 die Monatsauflage in kurzer Zeit von 75000 auf 300000 Exemplare
stieg. Bemerkenswert ist noch, daf} jedes neuve Heft nur die Nummer der Ausgabe,
aber kein Datum tragt, so dafd auch éltere Ausgaben in neuen Verkaufsgebieten
als aktuell angesehen werden.
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Wir fhren Wissen.
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