2. Abschnitt:
Mut zur aufdergewdhnlichen, originellen Reklame

Als Friedrich der Grofe in der Schlacht bei Leuthen einer dreifachen Ubermacht
gegenlberstand, kam er auf die auflergewdhnliche, originelle Idee, gegen alle
Regeln der bis dahin Oblichen Kriegskunst anzugreifen. Er gewann die Schladht.

Fast immer sind es aulDergewdhnliche, originelle Ideen gewesen, die auch auf
anderen Gebieten den Sieg davongetragen haben. Alle grofen Erfindungen und
Entdeckungen fufben auf einer originellen, vom gewadhnlichen Allgemeindenken ab-
seits liegenden Idee, ob es sich nun um das Zeppelinsche Luftschiff oder um die Leber-
diat bei perniziéser Andmie handelt. Und weil sie originell sind, darin liegt eine
gewisse Tragik, glaubt man erst an sie, wenn der Erfolg offensichtlich vor Augen
liegt (zuerst verspottet und verhdhnt, bis dann der Erfolg versdhnt).

Aus diesen Erfahrungen heraus kann man es wohl verstehen, wenn die meisten
Fabrikanten auflergewdhnlichen, originellen Reklameideen skeptisch gegeniiber-
stehen. |hre Schreibtischschubladen sind vielleicht gefillt mit originellen Anzeigen-
und Prospektentwirfen, die sie sich schon haben machen lassen, aber nur wenige
haben den Mut, damit an die Offentlichkeit zu treten. Man nehme sich aber endlich
ein Beispiel an Friedrich dem Grofen, lasse Anzeigen und Prospekte erscheinen,
die gegen alle ,,Regeln” des blichen, wirkungslosen Schemas verstofien, aber ge-
rade deswegen die , Reklameschlacht” gewinnen wirden!

Besondere Werbeideen in Werbemitteln aller Art

Unter der Schlagzeile ,,Wie eine Katze lavert —* heifst es zu Anfang einer Stahl- Abb. 328

Anzeige [Abb. 328).

Bei flauem Geschaft Gberwachen die Fabrikanten ihre Lagerbestande wie eine Kotze eine Maus.

Durch diesen durch das Katzenbild verstarkten originellen Vergleich wird der Leser
veranlaft, weiterzulesen, Er erfahrt, daf die Firma RYERSON es befiirwortet, kleine
Lagerbesténde zu halten, das flissige Kapital lieber in das laufende Geschaft zu
stecken, denn . . . der RYERSON-Steel-Service kann infolge seiner zehn ginstig
gelegenen Lagerplatze tberallhin schnell liefern.

Wir sehen also, daf} ein Katzenbild in dieser Anzeige Sinn hat. Das heif}t aber
nun nicht, daB hiermit eine neuve Reklame-Mode, namlich Katzen oder anderes Tier-
zeug in technischen Anzeigen zu bringen, eréfinet werden soll. Geradesogut kénnen
Sie eine Sonnenblume, einen Gummibaum in einer Anzeige bringen, aber nur
dann, wenn Sie mit einem solch aufdergewdhnlichen Hilfsmittel dem Fachmann
etwas besonders gut erkléren kénnen. Denn der Hauptpunkt, um den sich in einem
Werbemittel alles dreht, ist der: auf welche Art und Weise argumentiere ich dies
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