dent Willen derart 3u beeinflujjen, dap der Befibtried purch die ge-
idbidte Anwenbdung der Appelle ftarter wird als alle wirtidaftlicdhen
und facdblichen Vedenten gegen bden Antauj. Die genaue Klajjifi-
aierung der fiiv die Werbung fiir ein bejtimmtes Produkt zu ver-
wertenden Appelle ift nicht immer leicht. Unter den Wabrnebmungs-
und Empfindungsappellen lajjen jidh alle Sinneswabrnebmungen
einveiben, die mit der Vorjtellung ober dem 2nblid oder dem Ge-
braudy des fraglidhen Erzeugnifjes unldsbar perbunbden jind. Gerud,
Gejcbmad, Tajt-, Kalte- und Warmevorjtellungen, Gebobrserinnerungen
tonnen dburdh bderartige 2Appelle ausgeldjt werden. Den unterjchied-
lichen Merkmalen, dben bejonderen Mareneigenjchaften und den damit
perbunbdenen Voraiigen, der Preisangemefjenbeit wie der Sparjam-
teit im Gebraudy und dergleichen entjpringen bdie rationellen Kauf-
motive, und in dieje Gruppe gebdren alle wirtjchaftlichen Erwagungen,
die bei der Veurteilung der ecigenen Erzeugnijje, ber Bilbung Des
Raufentidlujjes eine maigebende Rolle jpielen. Unter die gefiibls-
magigen 2Appelle gebdren Freude, Stolj, Neugier, Eitelteit, Herrjd-
judt, aber aud ZTrauer, Sdhmery, KRummer,” j¢ naddem, ob bdieje
Argumente als Anreiz fiir den IMarenbejit, als Abjchredung bei Nidht-
bejig dienen. BJum BVeijpiel perwendet die Automobilretlame in
ibren @artjtellungen bdie Appelle des Bejiterjtolzes, der Vejierfreude,
diec Werbung der Leébensverfidherungsgejelljchaften 3eigt Armut,
Ruantbeit und bittere ANot, vor denen fie jdhiigen will, Die Appelle,
die fidh an bdie Vorjtellungsfdbigteit wenben und das geijtige Bild
des Warenbefikes aur Verjtirbung bdes Befiswunjdies perwenden,
werden fich bejonders in den Fdllen wertvoll erweifen, wo ¢s jich darum
banbdelt, die Vorjtellung fiber den Gebraudh eines neuen 2Artifels 3u
perdeutlidhen obder aber neue Gebraudsmiglichteiten und Vet~
wendungsarten aufzuzeigen. Eine Unterjudhung der in Frage tommen-
den Appelle ift aud darum bejonders wichtig, da fich Ddiefelben im
Caufe der Beit wie die gange Einjtellung ber KRonjumenten zu den
cigenen Eraeugnijfen dndern. So war 3. B, bis vor wenigen Fabren
¢ine 6-Pfennig-Bigarette ein ausgejprodhener Lurusartitel, der beute
jeboch bereits vielfadh in den Kreijén bder cbeiterichaft Eingang ge-
funden bat. Vei der Auswabl bder anldglich der Unterjucdhung det
IMMerbeprobleme fejtgejtellten Appelle wird es jich empfeblen, weiter-
bin fejtaujtellen, weldhe Rangordnung penjelben in den liberlegungen
der Raufer- und Konjumententreife jutommt, was oft nur in Form
ciner KRonjumentenbefragung erfolgen tann. Hit Dies aus dem einen
ober anderen Grunde nicht moglich, mup deren IWerbewirtjamebeit in
cinem engen Servitorium praftijd feftgejtellt werdben. Voraus-
fetung natiiclich bei der Verwendung der verjchiedenen Appelle ijt,
dbaf diejelben nicht Vorjpiegelungen faljcher FTatjacben find, jondern
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