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Solange der Kiinstler es fiir seiner unwiirdig hielt, sich mit der Gestaltung von
Reklameentwiirfen zu befassen, blieb dieses Gebiet ein Tummelplatz von Dilet-
tanten und Nachtretern / Erst als durch das entschlossene Vorgehen der fran-
zosischen Graphiker die Achtungserklirung gegen die Reklame aufgehoben und
die Gebrauchsgraphik als ein vollwertiger Schéfling in den Garten der Kunst
iibernommen worden war, dnderte sich das Bild / In wenigen Jahren war das
Aschenbridel vieler Jahrhunderte eine gefeierte Prinzessin geworden, der seine
Reverenz zu erweisen kein GroBer im Reiche der Kunst Bedenken zeigte und
zu deren Diensten sich ein Hofstaat spezialistisch geschulter Kiinstler bereit-
hielt / Im Uberschwang der Gefiihle lieB man sich sogar dazu hinreiBlen, auch
fiir die neue ,, Kunst der StraBe” das l'art-pour-1'art-Prinzip zu verkiinden, das
ein im Kunstgewerbe der Jahrhundertwende fithrendes Pariser Haus mit Unter-
stiitzung einiger begeisterter Astheten als oberstes Gesetz fiir seinen Herrschafts-
bereich einzufiihren trachtete [ Es zeigte sich aber bald, daB auf keinem andern
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