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DIE NEUEN DEUTSCHEN BRIEFMARKEN

[hre Vorge[chichte ift kurz: Gegen Ende 1919 veranfialtete
der Reidispofiminifier Giesberts zwei Wettbewerbe zur Er-
langung guter Briefmarkenentwiirfe. Das Ergebnis von mehr
als 4000 Entwiirfen war der Menge nach befriedigend, ent-
taufchie aber in bezug auf Giite, denn die gréfere Zahl der
Teilnehmer war der Aufgabe vonvornherein nichtgewadhfen,
und der guten leiftungsfahigen Kunfiler{dhaft fehlte die Ein-
ftellung fiir den befondern Zwedk der Briefmarke, Unter den
suerkannten Preijen war zwar mandhes gute Blatt, dodh die
erfehnte iiberragende Lofung, die ideale deutjche Marke, das
Symbol des umgefialteten Deut|dhland, wurde vergeblich ge-
jucht. Dies war wohl mit ein Grund dafur, daf das Preisgeridit
dem Reidhspofiminifter eine Anzahl der beften Entwiirfe zu
gleichzeitiger Ausgabe empfahl. Dem Yor[dhlage wurde Rech-
nung getragen und die Ausfihrung jofort ins Werk gefebt.
Die Vollendung wahrte allerdings etwas ldnger als vorauszu-
[ehen war, weil den wiederholten Porto- und Wertverande-
rungen die Anfertigung der zahlreichen Ur[tempel und Drud:-
formen nicht zu foloen vermodhte. Erft nacdhdem Ende 1920
der Weltpoftkongrefl in Madrid die Farben und Werte fiir den
Weltverkehr und der Deut|dhe Reidhstag im Marz 1921 die
neuen Poftgebuhren feftgefelt hatten, konnte mitder Ausgabe
der nun fertig vorliegenden Markenreihe begonnen werden.

Den Anfang machen die im befchrankien Weitbewerb mit dem
erften Preife bedachten Ziffernmarken von Willi Geiger in
Miinchen. Es [ind die Werte zu 5, 10, 15, 25, 30, 40 und 50
Pfennig. Klare, kraftige Ziffern von eleganter, nichtimmer tra-
ditioneller Form auf dunklem, durch eine zarte Weifguillodche
belebten Hintergrund, ohne Beiwerk und frei von jeder Sym-
bolik, [ollen und wollen [ie nichts andres [ein als ein Ge-
brauchsgegenfiand, deffen erfte Aufgabe esifl, [einem Zwed:
zu dienen. Daf diefe Marken nebenbei audh [chon und eigen-
arfigfind, iftihrVorzug, derihnendie Palme desSiegesbradhte.
Die abfichtlich leuchtend gewahlienFarben [indRotlila fur den
5-Pf.-,Griinoliv fur den10-Pf.-, Grunblau fiir den15-Pf.- Rot-
braun fiir den25-Pf.-, Griin fur den30-Pf.-, Dunkelorange fiir
den40-Pf.- undLila fiir den50-Pf.-Wert. Im Gebrauch wirken
dieje anfpruchslofen jarbigen Blattcdhen in ihrereinfadhenSau-
berkeit jo freundlich, daf man fie mitFug und Redht als Zierde
jedes Poftfiickes bezeichnen kann.

Fiir die Portoldte von 60, 80, 100, 120, 150 und 160 Pfennig
[ind die Entwiirfe des Miinchner Malers Paul Neu zur Aus-
filhrung gekommen; [ie fiellen Bergleute, Schmiede und Ernte-
arbeiter dar, Kiinfilerifch wie technifch ift es ein Wagonis, auf
dem winzig kleinen Raum einer Briefmarke Monumental-

werke [dhaffen #u wollen, deren Ausmafie das Hundertfache
an Raum zur Darftellung verlangen. In diefem Punkte [tehen
die Neu[chen im Gegenfat zu den Geigerfchen Marken, und
das Urteil der Jury, demzufolge der Bergarbeitermarke ein
zweiter Preis zufiel, [oll durchaus nicht ein[limmiggewefen fein.
Und dennodh wird das Volk feine Freude daran haben! Zum
erftenmal in Deutjdland wird auf dem [taatlichen Poftwert-
zeichen dem werkiatigen Sdhaffen ein Denkmal von unver-
gandlichem Werte ercichtel, zum erftenmal dem Adel der Ar-
beit gehuldigt. So karg die bildliche Darfiellung auf dem eng-
begrenzten Raume audh ift, o erlojend wirkt der Gedanke
von der [dhopfenden Wirklichkeit, von der Kraft eines Volkes,
das durch Arbeit — und nur durch Arbeit — fiegen will uber
Liige und Brutalitit. Kein Cajarenkapf, kein Theaterbild, kein
Werk von kunjtreicher Hand vermag beidem Be|chaveredlere
Empfindungen auszulifen, als die feljenfpaltende Pidee des
Bergmanns, der wuchtivze Hammer des Schmiedes oder die
[enfen|dwingende Kraftge(talt des Landarbeiters. Das Hohe-
lied der Arbeit hlingt in vollen Ténen.

Bei der Auswahl der Drudefarben wurde Riideficht genommen
auf den Inhalt der Darflellung: Die um den Ambof gruppier-
ten Schmiede [tehen beim 60-Pf.-Wert in warmem Rotviolett,
beim 80-Pf.-Wert (der Auslandsbriefmarke) gar in leuchten-
dem Rot; das Bild der Bergarbeiter zeigt ein gedampftes Griin
fir den 100-Pf.- und ein Nadhiblau fir den 120-Pf.-Wert;
rotorange umflieht morgenheller Schein den Maher auf dem
Werte zu 150 Pf, blaugraue finkende Nadht auf jenem zu
160 Pf. Die volle Farbenflache des Hintergrundes erzwingt bei
allen fechs Markenbildern diefer Reihe ausge[prodhen [tarke
Wirkungen, was den Bildern und ihrer deutlichen Unter|chei-
dungim Verkehr nur zum Yorteil gereicht.

Die Werte zu 2, 3 und 4 Mark find nach einem Entwurf won
Willi Szesztokat in Kéln nach den Grundfaten einfacher Wert-
papiertechnik in eweifarbigem Buchdruck ausgefiihrt; die Far-
benpaare [ind violeft-rotorange, rot-gelb und blaugriin-griin.
Pofthorn und Sdhriftband gebendiefem Markenbilde ein fltem-
pelartiges Ausfehen und erinnern [o an alte Vorbilder, ohne
deren Schonheit zu erreichen.

Die drei hodhften Werte zu 5, 10 und 20 Mark wurdenim alten
grofen Querformatin Kupferdrudrausgefihrt. HermannHaas
in Miinchen jchuf die an gute Banknotenalter Arigemahnende
und dodh zeitgemidp empfundene orangefarbige Marke zu
5 Mark, aus der durch Wertanderung die karminrote Zehner-
marke ent{tand. Beide Marken [ind in Linienkupferftich, einer
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Wir fihren Wissen.




