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VOM SATZ UND WESEN DER ZEITUNGSANZEIGE

Grundlage und Zweck der Zeitungsanzeige ift:
Die Anzeige foll verkaufen! Was verkault wer-
den foll, ilt gleichgiiltig; {elbft wenn auch nur
indirekt verkauft werden foll, ilt dies der einzige
Zwedck der Anzeige, und dielem Zwedk hat fich
der Satz unterzuordnen. Nur in ganz bedingtem
Mafe ift der Anzeigenflatz, z. B. bei befondern
Gelegenheiten, Akzidenzlatz im gebriuchlichen
Sinne des Wortes. Dennoch {tellt der Anzeigen-
[atz die hochllen Anforderungen an das Konnen
des Setzers. Um auf der Hohe zu {ein, muld der
Setzer eine gute Allgemeinbildung, Interelfe
an [einem Beruf und Menfchenkenntnis haben,
mit hellen Augen das Leben auf der Strafie und
in den Kaufhiufern in fich aufnehmen und fich
aufmerklam die Schaufenfler und Werbedrucke
guter Gelchiftshiuler anfehen. Haterdann noch
einige Geldchicklichkeit, {o kann er ein guter
Anzeigenfetzer werden. Dafy diefes Ideal eines
Anzeigenletzers nur vereinzelt zu finden ift, liegt
[owohl an den Kollegen wie an den Prinzipalen;
bei jenen mangelt es an Anteilnahme, bei dielen
liegt der Grund in mangelnder Bezahlung, wo-
durch fich die Intereffelofigkeit der Kollegen zum
Teil von lelbit erklirt.

Wie bereits gelagt: Anzeigenlatz il nur bedingt
Akzidenziatz; er gehortindas Gebietder Werbe-
kunit! Jawohl — Kunit! Denn es ift eine Kundt,
die Kaufluft zu reizen, oder auch fchon nur, dem
Publikum klar und deutlich {agen zu kiinnen,
was und wo es kaufen kann. Da die Anzeige

verkauten loll, hat ich der Setzer gewillermalien
als Verkdufer zu betrachten, und weil ein
fchlechter Verkiufer nichts taugt, fo mull fich
auch der Setzer Miihe geben. Glaubt fich der
Anzeigenkunde {chlecht bedient, fo {chreibt er
die Satzanordnung vor und macht heillole
Korrekturen. Noch [chlimmer it es fiir den
sSetzer, wenn der Kunde fich folche Anzeigen
zeichnen lalit, die ebenfogut, oft auch beller,
geletzt werden konnten : dennunfre Bleiloldaten
haben {chine Formen und find klar und deut-
lich, haben alfo grofie Vorziige. Der moderne
Kaufmann (es gibt auch noch unmoderne) ift
in einem Reklameverein, bezieht gute Reklame-
zeitlchriften und erhilt fomit viele Anregungen.
Die Reklamechefshind entwederielbit ichattende
Werbekiiniller oder auch mit allen Waflern der
Werbekunit gewalchene Kaufleute, die wilfen,
was gut oder [chlecht ift. Hieraus erhellt zur
Geniige, dald die Fortbildung des Anzeigen-
[etzers fehr notwendig ift.

[it man fich iiber den Zwedk der Anzeige klar,
[o mufd der Satz danach eingerichtet werden.
Beltimmte Regeln lalfen fich hierfiir nicht auf-
ltellen, doch kénnen einige Hinweile vielleicht
nicht [chaden. Der Verkiufer {oll ftets gut ge-
kleidet fein und gute Manieren haben. Das
gleiche follte auch auf die Anzeige zutrefen.
Sie mull anfprechend gefetzt fein und gute
Manieren haben, d.h. fie darf dem Leler (Kidufer)

nicht liflig fallen durch Unlelerlichkeit und
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