fallche Behauptung geftirkt, dal fich die elementare Typographie nur fiir Reklame und Propa-
ganda eigne. Bemiiht fich der Akzidenzletzer jedoch, das Hauptaugenmerk auf knappfte Form,
gute Zeilenkompoftion, Flichenharmonie und rhythmifche Farbenverteilung zu legen, fo wird
bet verhiltnisrichtiger Schriftgradwahl und korrekter Schriftbehandlung eine vornehme, elegante
Form der konltruktiven Typographie entlichen, die lich der Sympathie auch der Auftraggeber er-
frevenwird, die heute der nichtgelkonnten elementaren Satzweile noch ablehnend gegeniiberftehen.
Die Organifation ift bedeutfam wichtig fiir jede Aufbauform; die neue [atztechnilche Ausdrucks-
form ift typographifche Organifation, die in Stilechtheit, Klarheit und Sachlichkeit nicht zu iiber-
bietenift. Sieift keine bollchewiftilche Ausdrucksform; fie hat nichts mit typographifcher Akrobatik
zu tun, ilt keine voriibergehende Modeericheinung, fondern, aus reiner ZweckmiBigkeit geboren,
ift fie beftindig, alfo zeitlos. Von allen bisherigen Satzrichtungen ift die elementare fiir Gelegen-
heitsdruckiachen ob ihrer einleuchtenden Welensargumente die ftirk{le, aber doch zugleich die
Form, die intenfivftes Studium erfordert. Die Arbeit des in dieler Richtung felb{t{chdpferifch titigen
Satzkonnersift dlthetilch hochltehende Kunft, keine handwerkliche Fertigkeit. Ein Nachempfinden
graphilcher Vorbilder ill hierbei nicht moglich — frei ift fein Schaffen und frei feine Kunjt.

Als lebenswahrite bildliche Darflellung gehort zu der elementaren Typographie allein nur die
Photographie, die in buchdrucktechnifcher Herrichtung als Autotypie fiir den Druck im Prinzip
genau daslelbe darflellt wie ein Schriltfatz. Wiihrend bei dielem die einzelnen Buchftaben die
Drucktriger find, belteht die Autotypie, wie jeder Fachmann weif}, aus kleinen Einzelpunkten,
die den Druck abgeben. Alfo Typen und Bild find hier im Welen das gleiche. Fiir die neue Satz-
geflaltungiltdie Photographie eine Dekoration zweckmiiBiger Artund zugleich ein Ausdrucksmittel
von {tirkller iiberzeugender Reklamewirkung, das in der Photomontage, dem kompofitionellen
Zulammenliigen von Einzelphotos zu einem {pannungsvollen Bilde, befonders dankbare Anwen-
dung findet. Die [achlich-herbe Form der Typographie paart f{ich hier mit der Bildmontage zu
einem Druck-Erzeugnis, das in den Kreilen reklameplychologilch weitblickender Auftraggeber
leiner unausbleiblichen Wirkung wegen vor allen graphifchen Entwurfsausdrucksmoglichkeiten
den Vorzug erhilt. Die klare Grotesktype in Verbindung mit dem Ausdruck der Photographie
{prechen eine {ehr veritindliche und doch unaufdringliche Sprache und find dem breiten Publikum
ein thm durchaus [ympathifcher Angebotsbringer. Dem Gebrauchsgraphiker it diefe Tatlache
fehr wohl bekannt; ihm verbietet feine Auffaffung als Kiinfller, von der Tradition abzuweichen,
Und doch haben lich fchon einige in diefe Arbeit hineingefiihlt, fo daB fie KompromiBlélungen
mit eingezeichneter Schrift {chufen, mit denen fie ihrer Auffafflung doch noch teilweile gerecht zu
werden beablichtigten. Unfre Aufgabe als felbllgeltaltende Fachleute: Type, Bild und Farbe zu
einer Harmonie zu vereinigen, wird unfern Satzgefialtern und graphifchen Lichtbildnern felbfl mit
gegebenem Material keine Schwierigkeiten machen.

Die abgedruckten Beilpiele in dielem Heft geben zwar nur einen kurzen Einblick in dieles inter-
elfante Gebiet; {ie bringen Bildkompofitionen mit frontal aufgenommenen Einzelphotos und auch
folche, bei denen das Perfpektivifche im Einzelbilde fiir die Gelamtbildform der Montage hat genau
beriickichtigt werden miiflen. Als Anfang zeigen [ie aber treffend, wie der Geftaltungswille des
Typographen lich mehr und mehr zur Sachlichkeit neigt, und wie mit dieler Paarung: Typo- und
Photographie,dieWerbekraftjeder Qualititsdruckfache gehoben werden kann.Nicht nureinzigund
allein die allza kiinftlerifch betonte graphilche Entwurfsart ift heute das Gegebene, zu ihr hat lich die
typo-photographilche gelellt, die bei zeitgemifien Gebrauchsdrucklachen durch ZweckméiBigkeit
und Wahrheit im Ausdruck der erflgenannten durchaus iiberlegen ift auch in der Wirt{chaftlichkeit.
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